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Resumo: Este artigo faz parte de um primeiro esforco da equipe brasileira da pesquisa
"Sustainable Consumption, the Middle Classes and Agri-food Ethics in the Global
South" realizada entre 2018 e 2020 no Brasil, China, e Africa do Sul. Ela tem como
objetivo examinar o que influencia o consumo sustentavel da classe média no Sul
global. Neste artigo, o objetivo dos autores € discutir i) a nova centralidade do consumo
e a sustentabilidade, e ii) sustentabilidade e relacdes de consumo na classe média.

Importantes estudos académicos investigaram a pratica de consumo para além do ato
de compra. Seja entendido como ritual de tessitura das relagdes sociais (Douglas &
Isherwood, 1990) ou de uma racionalidade sociopolitica (Canclini, 2008), o
enraizamento cultural do consumo permite a compreensdo do mesmo como um ato
eminentemente relacional e dialdgico, ou seja, um ato ético-valorativo. Esta nova
perspectiva torna-se ainda mais evidente se considerarmos as designagdes adotadas
sobre 0 aspecto da sustentabilidade, tais como consumo verde, consumo ético, consumo
responsavel, consumo consciente - todas referidas a necessidade de se redesenhar o
enquadramento valorativo do ato de consumir. Como bem aponta Portilho (2004:6), o
"Meio ambiente deixou de ser relacionado apenas a uma questao de como usamos 0S
recursos (0s padrdes), para incluir também uma preocupagao com o quanto usamos (0S
niveis), tornando-se uma questao de acesso, distribuicdo e justiga”.

Nos altimos 10 anos os debates acerca da chamada "nova" classe média vém ocupando
lugar de destaque em planos de governo, pesquisas académicas e estratégias de mercado
(Kerstenetzky, 2015; Pochmann, 2015; Neri, 2008). Mensurada principalmente pelo
aumento da renda (IBGE, 2017) e pelo consumo (ABEP, 2015), a ascensdo dessa
parcela da populacéo é compreendida por Souza (2010) e Chaui (2013) como expansédo
da classe de trabalhadores. Ainda analisando as caracteristicas heterogéneas desta nova
classe media, 0s autores apontam para como ela se distingue da classe média tradicional
que, historicamente detém o acesso e propriedade de recursos valiosos associados ao
capital social e cultural (Bourdieu, 1983; Souza, 2010), sendo definida por diferencas
na educacdo e por habilidades e competéncias determinadas pela tecnociéncia (Chaui,
2013).

Utilizando o enquadramento ético valorativo supracitado como lente para a analise dos
padrdes de consumo da classe média brasileira, este artigo i) defende a necessidade de
ampliacdo da compreensdo de tal classe para além da renda e ii) aponta os desafios e
oportunidades associados ao consumo sustentavel nesta camada da populacdo. Desta
forma, o presente trabalho busca abrir novas frentes de discussdo ao reconhecer que
padrdes e niveis de consumo e estilos de vida mais sustentaveis implicam relacbes mais
solidarias tanto no inter-humano como na relacdo com a natureza. Esse redesenho
vincula uma nova proposta ético-politica a sustentabilidade e se configura como o
empenho por se efetivar um "consumo sustentavel”.
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1. Introducéo

Este trabalho faz parte de um primeiro esforco da equipe brasileira da pesquisa
"Sustainable Consumption, the Middle Classes and Agri-food Ethics in the Global
South" realizada entre 2018 e 2020 no Brasil, China, e Africa do Sul. Ela tem como
objetivo examinar o que influencia o consumo sustentavel da classe média no Sul
global. Particularmente neste artigo, a equipe apresenta o debate recente em torno do
que se considera a ‘nova’ classe média brasileira com foco nas relagdes de consumo,
avancando na compreensdo do consumo sustentadvel e seu enquadramento ético
valorativo. Desta forma, abordando criticamente a nova centralidade do consumo e a
sustentabilidade, o presente trabalho reconhece que padrfes e niveis de consumo e

estilos de vida mais sustentaveis implicam relages mais solidarias.

Para tal, o artigo foi dividido em quatro partes principais. Enderecando a pergunta ‘o
que € a “nova” classe média brasileira’, a primeira sessdo apresenta, inicialmente, o
debate em torno dos principais critérios de definicdo de classe média no Brasil, a saber:
renda e consumo. Ainda na primeira parte, uma abordagem critica a tais critérios
enquanto definidores do que seria a entdo ‘nova’ classe média ¢ apresentada, utilizando
autores que defendem que a distin¢do social associada a classe é permeada por

caracteristicas sociologicas e aspectos culturais e simbolicos.

Na sequéncia, o artigo se debruca, especificamente, sob o consumo sustentavel na
classe média. Iniciando com o conceito de sustentabilidade explicitado a partir da
descricdo do contexto do qual ele emerge, esta parte utiliza-se de dados recentes sobre
o perfil do consumo sustentavel no Brasil (Akatu, 2018) para avancar criticamente

dentro dessa tematica.

Apos a apresentacdo critica do que se entende como classe média no Brasil e consumo
sustentavel associado a mesma, o item seguinte aponta para a quebra de paradigma
necessaria para a compreensdo do consumo sustentavel enquanto permeado por
relacbes ético-valorativas. Trazendo o conceito de solidariedade e utilizando autores
gue entendem o consumo para além do ato de compra, esta sessao oferece argumentos
para afirmar que o consumo sustentavel implica relagdes mais solidarias tanto no inter-

humano quanto na relagdo com a natureza.

Por fim, utilizando a reflexdo tedrica proposta na sessdo anterior (Relagdes ético-

valorativas e consumo), o presente trabalho apresenta como conclusdo os aprendizados



e oportunidades associados a compreensdo do consumo sustentavel na classe média
brasileira. Enquanto aprendizado, a sessdo aponta para um desafio de ordem
paradigmatica, tendo como oportunidade, consequentemente, 0 impacto que a nogao de
solidariedade representa para a compreensdo do consumo sustentavel na classe média

brasileira.

2. Afinal, 0 que é a “nova” classe média?
2.1 — Critérios institucionais de estratificacdo social

Nos ultimos 10 anos os debates acerca da chamada "nova" classe média vém ocupando
lugar de destaque em planos de governo, pesquisas académicas e estratégias de mercado
(Kerstenetzky, 2015; Pochmann, 2015; Neri, 2008). No Brasil, o debate em torno da
estratificacdo socioecondmica de grupos populacionais tem se baseado em dois
critérios: renda e consumo. O primeiro considera a renda per capita, e é utilizado pelo
governo federal, por exemplo, no desenho de politicas publicas. Este critério de renda
€ mensurado através da coleta de dados decenais da PNAD - Pesquisa Nacional de
Amostras de Domicilio que, por sua vez, é realizada pelo IBGE — Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica, sendo seus dados analisados pelo IPEA — Instituto de
Pesquisa Econdmica e Aplicada. J& o segundo critério de estratificacdo considera o
perfil de consumo dos individuos economicamente ativos. Denominado “Critério
Brasil”, ele foi desenvolvido pela ABEP - Associacdo Brasileira de Pesquisa de
Empresas e € amplamente utilizado por pesquisadores, entidades e empresas de
marketing. Cabe ressaltar que, mesmo baseados em diferentes varidveis, ambos
critérios utilizam um sistema de letras para indicar a classe a qual pertence determinado

percentual da populacdo: A para 0 mais rico e E para o mais pobre.

Fazendo uso de uma abordagem baseada na renda domiciliar total, o IBGE (2017) inclui
no estrato de classe média as populacbes das classes C e D, compreendendo aquelas
cuja renda familiar corresponde ao intervalo de 1 a 5 salarios minimos mensais. Trata-
se de um estrato de renda acima dos 50% mais pobres e abaixo dos 10% mais ricos. Ja
a ABEP, além de considerar a renda familiar, acrescenta variaveis tais como a
localizacdo geografica dos domicilios pesquisados, a contratacdo de empregados

domésticos, o consumo de bens como os eletrodomésticos, e os niveis de educacéo dos



integrantes da familia. Segundo o critério utilizado pela ABEP, a classe média é
definida como classe C.

Fazendo uso do critério de renda, o economista Marcelo Neri (2008), apresentou a
denominacdo "Nova Classe Média", que viria a ser largamente utilizada pelos governos
Lula e Dilma (de 2002 a 2016). Autor de "A nova classe média: o lado brilhante da base
da pirdmide"”, Neri (2011) se baseou nos dados de 2003 a 2008, apontando a saida de
30 milhdes de pessoas da chamada "linha da pobreza”, afirmando que esse grupo
ascendeu a Classe C.

A fim de compreender a emergéncia da chamada “Nova Classe Média” ¢ preciso
considerar seu contexto de crescimento. Ao longo dos anos 1980 e 1990 o pais passou
por uma fase de estagnacao econdmica que elevou os niveis de miséria e pobreza. Apos
esse periodo, houve uma melhoria da economia nacional, baseada principalmente na
venda de commodities e na estabilizagdo da moeda, quando entdo assiste-se a
“progressiva reativacdo do mercado de trabalho formal melhor remunerado, das
oportunidades de negdcios e do trabalho autbnomo, reforcada pela expansao do crédito
ao consumo e pela politica de aumento real do salario minimo, que também se refletiu
nos beneficios previdenciarios e assistenciais vinculados” (Quadros, Gimenez &
Antunes, 2013: 33). Economistas explicam que houve uma combinacdo entre
crescimento econdmico e estabilidade, politicas de assisténcia social e transferéncia de
renda, aumento dos salarios e programas de educacdo (Klein et al, 2018). Tais fatores
foram fundamentais na diminuicdo da pobreza revelada por Neri (2008, 2011) e ao

crescimento da “Nova Classe Média”.

No entanto, entre 2014 e 2017 o pais experimentou mais uma recessao econdmica
apoiada sobre uma crise politica que incidiu diretamente sobre o grupo recém chegado
a "nova classe media": 4,1 milhdes de familias deixaram a classe C para a classe D/E,
com aumento consideravel das taxas de desemprego e do nimero de inadimplentes. Ja
para as classes mais altas, o impacto foi menor. O timido crescimento da economia em
2017 esteve concentrado na recuperacdo econdmica da classe A (1% da populacédo
brasileira) que passou a representar 38% da renda nacional, enquanto a classe D/E
representa 15,3% (Vilas Boas, 2017).

2.2 — Por uma “nova” classe média



A abordagem critica sobre a estratificagdo de classes para além da renda chama a
atencdo para caracteristicas socioldgicas, aspectos culturais e simbdlicos que permeiam
a distincéo social associada a classe. Utilizando os impactos da recente crise econémica
e politica brasileira explicitada no final da sessdo anterior, a discussdo aqui proposta
utilizard como fio condutor a seguinte questdo: o impacto da estagnacdo econdmica e

crise politica ocorre da mesma maneira na classe media tradicional?

Para responder essa pergunta, primeiramente é preciso buscar as possiveis fragilidades
do modelo IPEA/IBGE. Uma delas se refere ao amplo intervalo que abrange a renda
per capita das familias, englobando estratos que antes eram considerados mais pobres.
Desta forma, tanto a inclusdo de individuos em processo de transicdo de renda dentro
da classe média, quanto a grande quantidade de individuos que deixaram de ser
classificados como tal apos a brusca queda de renda durante a crise econdmica de 2015

— ressaltando a vulnerabilidade da nova classe média — revelam o inchago da mesma.

Em segundo lugar, € preciso compreender as caracteristicas dessa “nova classe média”,
comparando-a a uma classe média dita tradicional. Estudos recentes (Chaui 2013;
Kerstenetzky, 2015, Pochmann, 2012; Souza, 2009, 2010; Yaccoub, 2011) criticam a
definigdo de “Nova classe média” defendida por Neri (2008, 2011), argumentando que
alem das dimens6es de renda, devam ser consideradas as caracteristicas sociologicas,

0s aspectos culturais e simbolicos que permeiam a distin¢do social associada a classe.

Como afirma Souza (2009), os célculos do IPEA colocam sob a mesma classificacao
uma populacado formada por individuos e familias detentoras de propriedades, pessoas
com conhecimento ou habilidades adquiridas por meio de educacao formal e familiar —
recursos valiosos de distin¢do, e uma populacdo formada por trabalhadores com menor
acesso a propriedade e maior vulnerabilidade econémica e social. Segundo Quadros,
Gimenez e Antunes (2013), trata-se de um grupo com “caréncias de todo tipo, nao sé
em relacdo aos padroes de ocupagio, rendimentos e consumo. Mas também das
condigoes para educar os filhos, de saude, de transporte, de moradia, de seguranca
publica”.

Ao denominar essa nova classe média de “ralé" ou de “batalhadores”, Souza (2009;
2010) identifica esse grupo pelos seus habitos e modos de vida. Segundo ele, trata-se

de um grupo que comeca a trabalhar cedo e da importancia a participacdo das mulheres



na renda familiar. Além disso, os filhos da nova classe média tém maior acesso a

educacéo de nivel superior, quando comparado ao nivel educacional de seus pais.

Outras duas dimensdes importantes na analise da concepg¢do politica da “nova classe
média” sdo género e raca. Como afirma Madsen (2013:139), “para emergir, a 'nova
classe média’ se escora na velha e injusta divisao sexual e racial do trabalho,
reproduzindo condigdes de vulnerabilidade na vida das mulheres” e de negros. Assim,
0s padrdes de discriminacdo e dominagao que estdo presentes nas classes dominantes
tradicionais tendem a se reproduzir nas “novas” classes médias através dos tipos de
trabalho e do acesso a instancias politicas de poder. Trata-se, segundo Costa (2013: 42)
de "um problema de integracdo dessa parcela da populagdo que compora a forca de
trabalho do pais e recria a segregacdo sdcio espacial e cultural".

A garantia de manutencdo do grupo emergente na classe media nesta posicéo € ainda
uma incégnita, como afirma Souza & Lamounier (2010), diante da ameaca de ndo haver
condicdes de competir por bens e empregos com os estratos imediatamente superiores
(as classes médias tradicionais). Quando Chaui (2013) afirma que a ‘nova classe média’
divide suas aspiracdes entre continuar a subir a escada socioecondmica, e seu medo de
recuar, ela se refere exatamente a esta condi¢do de risco associada a instabilidade e

inseguranca.

Outra caracteristica relevante presente nos anos 2000 e convergente a ascensao da nova
classe média é a tendéncia de conservadorismo ligada a filosofia das igrejas
evangélicas, especialmente das neopentecostais. Nelas, a crenca na salvacdo ou
prosperidade material ndo ¢é postergada para a vida além da morte, mas se da no
cotidiano e no hoje (Bartelt & Paula, 2017). Além disso, como aponta Bartelt & Paula
(2017) , a ética religiosa promovida através das igrejas redine milhares de pessoas em
espacos de sociabilidade, onde as relagdes interpessoais constituem seu capital social.
Se tanto a presenca de capital financeiro como de capital social sdo critérios de distin¢éo
das classes médias tradicionais (Souza 2009, 2010), a religiosidade neopentecostal leva
a “nova” classe média a atender esse critério. No entanto, ela ndo valoriza o

consumismo e a ostentacao.

E possivel afirmar que, se por um lado a classe média tradicional é caracterizada pela
garantia de acesso a recursos valiosos e privilégios de nascimento que lhe fornecem

capacidade de sustentacgdo financeira e estabilidade social, por outro, tais garantias ndo



sdo encontradas de modo genuino na nova classe média, mas buscados, por exemplo,

através do trabalho arduo e da religido.

3. Consumo e sustentabilidade na “nova” classe média

O crescimento da populacdo e seu maior acesso a bens de consumo duréaveis passaram
a fomentar a producdo em larga escala e a renovagao constante dos produtos, vindo a
configurar uma grande crise ambiental. Considerando tais padrdes de consumo como
insustentaveis a nivel mundial, as NacGes Unidas passam a debater na Comissdo
Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento a ideia de "desenvolvimento
sustentavel" como aquele que “atende as necessidades do presente sem comprometer a
possibilidade de as geracOes futuras atenderem as suas proprias necessidades”
(Brundtland, 1988:46).

Em campanha lancada em 2015, o PNUMA afirmava: “Sete bilhdoes de sonhos. Um
planeta. Consuma com moderacdo”. Em entrevista concedida por ocasido do
lancamento da campanha?®, Fernanda Daltro, consultora do PNUMA, explicou que o
numero de consumidores de classe média em todo o mundo chegaria entre 1 bilhdo a 3
bilhdes de pessoas e advertiu que “o planeta ndo tem como sustentar o padrao da classe
média no modelo atual, construido desde a 2% Guerra Mundial, principalmente pelos
Estados Unidos, e exportado para mundo”. Trazendo esta reflexdo critica para o Brasil,
Portilho (2004: 6) explica que o "meio ambiente deixou de ser relacionado apenas a
uma questao de como usamos 0s recursos (0s padrdes), para incluir também uma
preocupacdo com 0 quanto usamos (0s niveis), tornando-se uma questdo de acesso,

distribuigao e justiga".

Segundo pesquisa sobre consumo consciente realizada pelo Instituto Akatu (2018) no
Brasil, a maior parcela da populacdo engajada e consciente em relacdo ao tema pertence
as classes média e alta, com niveis médio e superior de educacdo. O repertdrio
associado ao conceito de sustentabilidade, entre os entrevistados, est4 focado nas trés
esferas que compdem o tripé da sustentabilidade. Na esfera ambiental sdo considerados
0s impactos na natureza, na saude humana (proveniéncia e métodos de producao, por

uma dieta mais saudavel) e a preocupacdo com a oferta de dgua. Na esfera social, a

! Disponivel em http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2015-06/ascensao-de-familias-classe-
media-deve-ser-associada-ao-consumo-consciente, acesso em Outubro de 2018.
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http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2015-06/ascensao-de-familias-classe-media-deve-ser-associada-ao-consumo-consciente

intengdo de compra de produtos sustentaveis esta também associada ao conhecimento
sobre as condicOes de trabalho na empresa, ou da responsabilidade destas pelos
impactos sociais da producdo. No entanto, na esfera econdmica, a pesquisa aponta
como principal barreira de acesso aos produtos tidos como sustentaveis o alto preco e
disponibilidade dos mesmaos.

Aprofundando nos dados da pesquisa do Instituto Akatu (2018) é interessante notar que
0 nimero de consumidores conscientes e engajados diminuiu em compara¢ao aos anos
anteriores; mas o numero de pessoas chamadas “iniciantes” na pratica cresceu,
reduzindo o nimero de consumidores "indiferentes". No entanto, ainda que o impacto
do consumo da classe média sobre aspectos da sustentabilidade seja reconhecido pela
literatura e que entre as pessoas haja maior engajamento, 0s resultados na pratica podem
estar aqguém do esperado.

O crescimento da nova classe média na ultima década esteve associado a aquisicéo de
bens de consumo duravel, como um automével ou a casa prépria. Conforme o Akatu
(2018), na regido mais urbanizada e populosa do pais, a Sudeste, o principal desejo de
consumo da maior parte dos entrevistados é a compra de um carro, sendo este o foco

aspiracional principal das classes CDE, segundo 0 mesmo estudo.

O consumo de amplo volume de itens cujo valor de uso se esvai com rapidez caracteriza
0 “consumismo”. Segundo Bauman (2005), 0 consumismo requer que a satisfacdo seja
de forma instantanea, enquanto valor exclusivo. Assim, apos proporcionar satisfacdo
ndo ha motivos para armazenar objetos inuteis. Esse crescimento do consumismo
evidentemente pressiona 0S recursos naturais e 0s servicos ambientais dos diversos

ecossistemas.

Enquanto qualidade de vida, o consumo destes itens oferece mobilidade e habitacdo
mas, considerando seu impacto ambiental, ele aumenta o consumo de combustivel
fossil, de agua e de energia, emitindo gases poluentes e residuos domésticos. No setor
alimenticio, esse consumo esta refletido em escolhas por produtos mais industrializados
0 que, apesar de preco ou praticidade facilitarem a aquisicdo, alteram de maneira nociva
a cultura alimentar e provocam males a satide dos consumidores. Sua producao tambéem

provoca emissdes de residuos solidos com elevado tempo de degradacgéo.

Se por um lado a ONU identifica, informa e faz campanhas entorno daquilo que acredita

serem impactos das praticas de consumo das popula¢des em todo o mundo, por outro,



existe um contexto de desenvolvimento em cada um dos paises e regifes, demandas
ambientais, sociais e econémicas como também ético-valorativas. Assim, diante da
méaxima sobre as necessidades de consumo da sociedade do futuro, cabe perguntar quais

séo essas necessidades e quem as define.

4. Relaces ético-valorativas e consumo

A reflexdo apresentada na sessdo anterior discute como as nogdes de consumo e
sustentabilidade circunscritas a racionalidade mercantil acabam por reduzir a discussédo
de consumo na classe média brasileira para os ‘tipos’ ¢ ‘niveis’ de bens envolvidos no
ato de compra. No entanto, importantes estudos (Douglas & Isherwood, 1990; e
Canclini, 2008) convidam a um enraizamento cultural de tal racionalidade mercantil,
considerando o dispéndio monetario como apenas a parte institucionalizada e visivel
de um muito mais amplo iceberg: o enquadramento valorativo e regulatorio das
interagdes humanas. Esta nova perspectiva torna-se ainda mais evidente se
considerarmos as designacdes adotadas sobre o aspecto da sustentabilidade, tais como
consumo verde, consumo ético, consumo responsavel, consumo consciente - todas
referidas a necessidade de se redesenhar o enquadramento valorativo do ato de

consumir.

Redesenhando o consumo como o ritual de tessitura das relac6es sociais, Douglas &
Isherwood (1990) desenvolvem uma critica a nocdo de consumo enquanto uma
atividade de individuos e enfatizam a funcdo comunicativa dos bens. Trazendo o foco
da discussdo para o significado cultural que um determinado bem adquire num dado
espaco-tempo, 0s autores apontam para o fato que as coisas “cuja posse significa
riqueza ndo sdo necessarias por elas mesmas, mas pelas relacbes sociais que elas
sustentam” (Douglas, 2007, p.19). Baseando-se na discussdo proposta pelos autores é
possivel avancar na construcdo de uma compreensdo critica do consumo sustentavel
enquanto um ritual circunscrito a um determinado espaco tempo e que € culturalmente

pautado por relacbes ético valorativas.

Canclini (2008), por sua vez, entende 0 consumo como uma racionalidade sociopolitica
e investiga o impacto do consumo nas diferentes formas de exercer a cidadania.
Entendendo os espacos de atuacdo cidada para além da esfera publica e aprofundando

os estudos sobre cidadania cultural, ele defende o consumo como uma prética social e



cultural que confere sentido de pertencimento. A partir deste prisma, Canclini
(2008:66) considera 0 consumo como ‘“a apropriacdo coletiva, em relacbes de
solidariedade e distingdo com outros, de bens que proporcionam satisfag@es bioldgicas
e simbdlicas”. Assim como com Douglas & Isherwood (1990), as reflexdes de Canclini
(2008) também colaboram para a compreensdo do consumo sustentavel enquanto um

ato imbuido de valores e crencas que obedece a uma meta politica de sociedade.

Utilizando o conceito de ‘Politizagdo da vida privada’ Portilho (2010) também
investiga o consumo — principalmente o consumo responsavel — como um ato politico.
Tendo Canclini como um dos referenciais tedricos, ela analisa o processo de auto
responsabilizacdo dos consumidores de alimentos organicos de uma feira de um bairro
de classe média do Rio de Janeiro. E como principais resultados da analise, Portilho
aponta para a acdo de ir para a feira de organicos como uma forma de materializacéo
de i) um desejo abstrato de contribuir para uma alternativa a producédo agro-industrial ,
ii) a solidariedade com os produtores locais, e iii) de responsabilidade social e ambiental
de suas escolhas de consumo. As conclusdes da pesquisa reforcam os valores éticos
compartilhados pelo grupo mas em especial enfatiza os motivadores politico sociais
atuando na esfera privada, onde o individuo/consumidor percebe e usa praticas de

consumo como a materializacdo de valores sociais e ambientais.

Por fim, tendo em mente o redesenho do enquadramento ético valorativo do ato de
consumir acima descrito € possivel concluir que padrdes e niveis de consumo e estilos
de vida mais sustentaveis estdo circunscritos as relacdes mais solidarias tanto no inter-

humano quanto na relagdo com a natureza.

5. Aprendizados e Oportunidades

Partindo de uma analise critica do que se entende como classe média no Brasil e
consumo sustentavel associado a mesma e baseando-nos na quebra de paradigma
necessaria para a compreensdo do consumo sustentavel enquanto permeado por
relacbes ético-valorativas, a conclusdo do presente trabalho se da no formato de
aprendizados e oportunidades. Enquanto aprendizado, o artigo aponta para um desafio
de ordem paradigmatica, tendo como oportunidade, consequentemente, o impacto que
a nocdo de solidariedade representa para a compreensdo do consumo sustentavel na

classe média brasileira.
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O aprendizado sugerido parte da reflexdo critica sobre a nocdo que permeia tanto os
critérios de classificagdo da classe média no Brasil, quanto o consumo e, mais
especificamente, o consumo sustentivel. A racionalidade mercantil, que tem o
individuo como centralidade e as relagdes econémicas como a forma de compreensao
do mundo, funciona como pano de fundo para as duas concepcbes (classe média e
consumo). Desta forma, e baseado nos autores criticos discutidos ao longo do artigo, o
aprendizado proposto aqui defende que: (i) a classe média brasileira seja compreendida
para além da renda; (ii) o consumo para além do ato de compra; e (iii) a sustentabilidade
para além dos tipos e niveis de bens envolvidos no ato de compra.

A partir dai a questdo passa a ser de que forma entdo essa classe média, 0 consumo e o
consumo sustentavel passam a ser compreendidos? A proposta defendida aqui € o
enraizamento cultural da racionalidade mercantil. Sendo assim, a classe média é
entendida como um grupo que negocia suas mais variaveis regras de pertencimento nas
relacGes sociais. O consumo, por sua vez, representa um ritual de tessitura das relagées
em que a atribuicdo de valor de um bem é circunscrita a um determinado espaco-tempo
e definida por uma racionalidade sdcio politica. Desta forma, o consumo sustentavel
especificamente representa um enquadramento etico-valorativo do ato de consumir
como uma meta politica da sociedade. Trata-se entdo de um ritual circunscrito a um
determinado espa¢o-tempo e que é culturalmente pautado por nogdes ético valorativas

do que um grupo entende por sustentavel.

Dito isso, a oportunidade se configura como um convite sedutor a solidariedade
enquanto base de compreensao do consumo sustentavel na classe média brasileira. Cabe
ressaltar que entendemos por solidariedade o que Richard Rorty (2007:20) chamou de
“capacidade imaginativa de ver pessoas estranhas como semelhantes sofredores”,
enfatizando a compreensdao do mundo a partir da relacdo com o outro. Para ele, a
solidariedade € “criada pelo aumento de nossa sensibilidade aos detalhes particulares
da dor e da humilhacédo de outros tipos ndo familiares de pessoas” (Rorty, 2007:20), ou
seja, demanda uma mudanca de centralidade do individuo para a relagdo e de uma
compreensdo contingencial do mundo. Desta forma, variaveis tais como capital social
e cultural sdo caracteristicas fundamentais na compreensdo da classe média e,
principalmente, circunscritas a um determinado espago-tempo e carregadas de sentido

estabelecidos em relagdo, especificamente em relagdes solidarias.
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Ainda sobre a solidariedade enquanto oportunidade de “des-construcdo”, o
reconhecimento do consumo, particularmente o consumo sustentavel, como uma
questdo politica e pautada num determinado enquadramento ético-valorativo, implica
na compreensdo do mesmo circunscrito a relagdes mais solidarias tanto no inter-
humano como na relagdo com a natureza. Por fim, isto requer o abandono da iluséo
destrutiva de se viver numa sociedade (e numa economia) de mercado para se afirmar

a necessidade de vivermos numa sociedade (e numa economia) com mercados.
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