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Resumo

O artigo explora os contextos de construgéo sdosimercados, tendo como objeto de pesquisa adgei@gricultura
familiar na EXPOINTER. O objetivo € discutir a fag@o histérica desse mercado, por meio de ent@evisim
atores chaves, dos movimentos sociais e gestoldisgr) bem como apresentar e discutir o perfil dmssumidores
gue freqlentam esse espaco, por meio da aplicac2d8 questionarios com perguntas fechadas. Esasofrre
desde 1999, principalmente pela postura politicagdeerno na época, pois houve um duplo processo de
convencimento. Por um lado os chamados “ruralisea®’aceitar essa politica, e por outro 0s movimeatiais em
aceitarem o desafio de realizar a feira. Histormat® a feira vem crescendo, em volume de vendatoees, sendo
que o espaco hoje € pequeno pela demanda de agwiasl que desejam participar. Para 0s consunsidare
receptividade ao produto é grande, principalmenteréacdo a sua qualidade e a percep¢do de qudipssde
alimento pode contribuir com a sua salde. A esdalde desse publico consumidor € alta, 43,2% pagsaduacéo e
pés-graduacdo. A renda é relativamente alta, sendo 55,5% possuem renda familiar acima de 4 salario
minimos/més. Outro destaque é que 72,5% dos codetasialegaram ter alguma relagdo com o meio paedntes,
amigos, trabalho, profissdo, etc. Os precos padikcadambém foram apontados pelos consumidores enwos
elevados, assim como a opinido das liderancas tergespublicos que participam da organizacdo despaco.
Concluimos que a feira possui uma forte interféeépolitica de governo e dos movimentos sociarsjeémportante

na reproducédo social e econémica das familias glaeparticipam.

Palavras-chave Mercados, Consumidores, Agricultura Familiar, EXRTER.

Abstract

The article explores the contexts of social cordtom of markets, with the object of research thie 6f family
farming in EXPOINTER. The aim is to discuss théohisal development of this market, by means @frinews with
key actors, social movements and public managersyell as present and discuss the profile of coessinwvho
frequent this space, through the application of gi@stionnaires with closed questions. This faketaplace since
1999, mainly by the political stance of the goveentat the time, because there was a double prazfgsrsuasion
On the one hanthe so-called "large farmers”, in accepting thislipp, and other social movement to accept the
challenge of organizing the fair. Historically tfigr has grown in sales volume and values, andsghece is small by
today's demand for family agribusinesses that wasparticipate. For consumers receptivity to theqguct is great,
especially in relation to its quality and the pegptien that this type of food can contribute to ydwalth. The
education that the consuming public is high, 43128e graduate and postgraduate. The income isivelgthigh,
and 55.5% have a family income above 4 minimumrtmwage. Another highlight is that 72.5% of constsn
claimed to have some relationship with the couideysrelatives, friends, job, etc. The prices walgo cited by
consumers as being high, as well as opinion leadatsthe public managers who participate in theamigation of
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this space. We conclude that the fair has a stioolgical interference from government and sociavwements and
that is very important in the economic and socggnoduction of families who participate in it.

Key words. Markets, Consumers, Family Farmers, EXPOINTER.
1. Introducao

Os estudos sobre 0os mercados continuam a ser uamdeengera, a0 mesmo tempo, curiosidade e
desconfianca. Curiosidade por parte daqueles gueelpam os mercados como um espaco fisico em que
vendedores e compradores se encontram para setisfzs necessidades de consumo, como aqueles que
ainda que no plano analitico, ndo véem razao pdual@a os mercados na sua complexidade, porque eles
sado dados a posteriori, em decorréncia dos fatpregeram demanda e oferta, que s&o a renda,cdoigien
e os ativos produtivos, basicamente. No entant@stsdos dos mercados também geram desconfianga e
inquietude, especialmente no campo das ciéncidaisa particularmente da sociologia. Alguns awgore
contemporaneos como Bourdieu, Granovetter, Smélsdign, Zelizer, Flingstein, entre outros, de dbas
areas do conhecimento, contribuem com esse delzatdo inicio a uma das areas/questbes mais atsaente
da Nova Sociologia Econdémica.

Entre as questdes centrais que mobilizam a litexrata sociologia econémica sobre os mercados esta
a indagacao sobre os fatores ou aspectos paradal@neco e da demanda que concorrem para a Castrug
das relacbes de mercado, ou relacdes de troca.r&fil,Bs estudos de Garcia-Parpet (2008, 20023)198
indicaram aspectos relevantes, do ponto de vistéoemndmico, ao entnografar feiras no nordeste
brasileiro, demonstrando que as questdes socidis Ba base da formacao das relacbes economiods, se

um meio no qual o poder é exercido, tanto do pdateista simbdlico quanto econémico.

Em anos recentes, tém surgido estudos com a aleondagpartir da construcdo social dos mercados,
ou seja, da participacdo dos atores neste prodasso,0s agricultores familiares, os intermed&riouanto
os consumidores (AS-PTA, 2013; GAZOLLA, 2010; WINGON, 2008; ABRAMOVAY, 2004). Alguns
autores tém buscado investigar essas “novas” da@&ncomo Scarabelot (2012), que analisou 0 process
de construcéo social das iniciativas de produgihystrializacdo e comercializacdo de produtos aliares
da agricultura familiar no municipio de Nova Venegal de Santa Catarina, assim como Gazolla (2012),
gue investigou como o0s agricultores familiares troesn agroindustrias que conseguem produzir
novidades, acessando mercados para os seus predigssenvolvendo interacdes com outros atoresisocia
instituicbes e acdes governamentais no contextquarestdo imersos. Poréem, ambos com uma visdo mais

voltada & producéo.

Alinhados a tematica, novos estudos tém abordaden@a dos mercados institucionais para a
agricultura familiar, como o PAA (Programa de Adggi® de Alimentos) e o PNAE (Programa Nacional de
Alimentacdo Escolar), mais centrados na acdo diigaobublica de Estado (GRISA, 2012; TRICHES,
2010; MULLER, 2007).

Por outro lado ha um debate em torno do consumoguemo senso comum geralmente interpreta

essas praticas como sendo algo de carater promistalnente supérfluo, ou ainda como algo totatmen
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imposto pelo mercado. Nesse ponto, Canclini (2@10,59) argumenta que “na linguagem corriqueira,
consumir costuma estar associado a gastos inutspulsdes irracionais”, por outro lado Miller (20
pg. 9) afirma que “[...] ndo € de surpreender queaeira pela qual as pessoas abastecem seuddasdia

a idéia de que o consumo é algo pernicioso”. InélmaCampbell (2006), argumenta que:

“[...] é possivel que o consumo tenha uma dimergé® o relacione com as mais profundas e
definitivas questdes que os seres humanos possam fpestbes relacionadas com a natureza da
realidade e com o verdadeiro propdsito da existéncjuestdes do “ser e saber” (CAMPBELL, 2006,

pg. 47).
Nesse sentido, como relata Barbosa e Campbell (2pg6 42), “E fundamental explorar
profundamente as relagdes entre cultura, consuasdiversas concepcdes de pessoa, individuo, eslacd

sociais, formas de mediacdo e comunidades a qoesoimo esta ligado no mundo contemporaneo”.

Na atualidade, o tema do consumo de alimentos t@mabordado sob inUmeras perspectivas de
andlise. Questbes relacionadas a obesidade e sisrugdo social a partir dos discursos médicos
(POULAIN, 2004), aos riscos alimentares em decaieéda |6gica produtivista e do descontrole nodeso
tecnologia aplicada as mudancas biologicas e gasnita natureza (MARSDEN, 2009), as mudancas
climaticas e seus impactos na producdo de alimeffie®©, 2008, 2013; TACOLlet al. 2013), a
concentracdo dos mercados em relagdo ao abastémiaienentar (WILKINSON, 2008; CUNHA, 2010;
PLOEG, 2008), ao ativismo politico por meio dasaoigacdes coletivas que se opde a logica domimante
consumo em massa, comoslow food,veganismo, vegetarianisméir trade, ou mesmo por meio de
praticas individuais de consumo politico (PORTILHZD09, MICHELETI, 2003), estas abordagens, entre

outras, demonstram o amplo campo de debate quesetai em torno do consumo de alimentos.

Assim, o alinhamento destes dois temas, a orgadozalps espacos de comercializacdo e o
comportamento do consumidor, tém sido pouco tratadie forma articulada, em que, em geral, prevadece
os estudos focando num ou noutro aspecto. Congdibsiimportantes podem ser dadas aos estudos que
abordem a construgcdo de mercados para a agricdétomdiar sob a perspectiva dos consumidores, ou

mesmo sob um projeto de comercializacdo em quéaal&s/ou outros atores chaves estejam envolvidos.

Os objetivos deste artigo sdo dois. Primeiro, dgstuo surgimento de um novo canal de
comercializacdo, que é a Feira da agricultura famiha EXPOINTER que se realiza no Parque de
Exposicdes em Esteio/RS. Segundo, analisar o mhy§ilconsumidores que circulam e consomem neste

espago.

Investigar o primeiro aspecto, sobre o papel does sociais na agricultura familiar e do Estaxo,
de suma importancia para compreendermos a formardgrucado deste mercado, pois visualizaremos que a
oferta ndo é formada somente pelos agricultoresaedssposicdo em comercializar, mas também pela

disponibilidade de um espaco publico, pela suanizggéo social e pelas articulagdes politicas.

O segundo aspecto, sobre o perfil dos consumidoossremete ao outro lado do mercado, que é a
demanda. Compreender as motivacles, as justifisater o perfil socioeconémico deste publico, que
3



consome produtos da agricultura familiar, nos tpagtas” sobre: para quem a agricultura familiawduz?
guem esta disposto a consumir estes produtos?l egjopinides destes consumidores sobre essasagrati
de consumo? Tais elementos sdo importantes pamretar as dinamicas deste tipo de mercado (feiras

exposicdes), em que os produtos da agriculturditareéio comercializados.

Em sintese, nos interessa saber as relacfes dgtenexentre estes espacos “alternativos” de
comercializacdo, em grande parte incentivados [pstado, e a percepcédo dos consumidores em relacao a
eles, pois “[...]a legitimidade deste tipo de mdrceeside no fato das interagdes sociais que giazea de
proporcionar, permitindo que produtores e consuresitroquem conhecimentos e compartilhem valores”
(CASSOL, 213, pg. 109).

O artigo esta divido em 5 partes. A primeira pata introducdo, em que explicitamos nossos
objetivos, e contextualizamos a tema. A segundte mhescreverd a metodologia de coleta de dados que
utilizamos para essa pesquisa. A terceira parté aigumas referéncias bibliograficas sobre os adex
gue a agricultura familiar participa, especialmexddeiras apoiadas pelo Governo do Estado do Rinde
do Sul. Na quarta parte se fara um debate solmesokados da pesquisa, dividindo-a em dois morsen)o
no primeiro deles se fard um resgate historico alfio da Agricultura Familiar na EXPOINTER, sua
organizagdo e sua evolucdo; b) no segundo momergoreveremos o perfil dos consumidores destes
produtos dentro do Pavilhdo da Agricultura Familgaurante o evento da EXPOINTER em 2013. Na quita

parte se fara uma sintese, uma conclusao e alggugastdes para futuras pesquisas.

2 - Metodologia

A pesquisa desenvolvida no Pavilhdo da Agriculteaeniliar, durante a EXPOINTER de 2013, foi
estruturada de maneira aberta, em que as genedaizeodricas se mesclam a amostragem empirican Ass
nao ha uma etapa de generalizacdo do universoiempara a populacdo, mas sim do empirico para o
tedrico (PIRES, 2012).

Optou-se por uma amostragem nao probabilisticadaeao fato de que ndo havia informacdes
suficientes para calcular o nUmero de entrevistes Spria representativo da populacdo, muito mesos o
estratos que deveriam ser entrevistados (sexoe,dadda, etc). No entanto, tal escolha ndo inaad
possibilidade de realizar generalizacfes a niv@ide, pois essa € a principal caracteristica dajyisa
aberta. A intencionalidade, ou a amostragem prtapsieside no fato de que foram abordados
consumidores que estavam presentes no Pavilhagydeukura Familiar e que haviam comprado algum

produto dos expositores (agricultores familiaragpdte a feira realizada no ano de 2013.

Ao todo, foram aplicados 218 questionarios duramteealizacdo da feira na EXPOINTER. A
intencdo era aplicar os questionarios de formaquoignal, ao longo dos dias de realizacdo da feés,
segundo informagBes de gestores publicos e diggemds organizagdes sociais, que ja acompanharam a
feira em edicbes anteriores, o perfil do publicdaxea ao longo do evento. Durante a semana, emmslgu
dias ha a participacéo de excursdes de escolanesitd outros dias excursdes do interior do Esfalitos
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agricultores), e outros dias, principalmente findéssemana, ha uma grande participacdo de pesseas (

residem na regido metropolitana de Porto Alegre.

De todo o modo estes numeros de participantesfis péo eram precisos, mas foram levados em
consideracdo no momento de elaboracédo do questiando planejamento de aplicacdo. Devido ao nimero
de aplicadores do questionario ser reduzida e caota pessoas da propria SDR que se envolveram em
outras inUmeras atividades durante a feira nd@isgeguiu manter uma proporcionalidade na aplicdg&o
qguestiondarios durante os dias de sua realizac&oeomndo invalida a pesquisa, pois essa amostraaao
constituiu de forma probabilistica e nem estratii.

O questionario foi composto por 13 perguntas féabgvariaveis). Na secdo de descricdo dos dados
serdo apresentadas e discutidas essas variaveispAsta destsurveyfoi de selecionar uma amostra, nao
representativa, da populacdo de consumidores ggéentam e adquirem produtos da agricultura familia
dentro do Pavilhdo da Agricultura Familiar na EXRODER. O objetivo foi identificar perfis de

consumidores que frequentaram este espaco, durgetéodo da pesquisa.

Logo apos a realizacdo da feira foram realizada®wstas com gestores publicos e liderancas das
entidades que participam, ou j& participaram, dgarmirzacdo deste espaco de comercializacdo na
EXPOINTER. Estas entrevistas foram realizadas camtrq agentes, um deles com um historico em
organizacao social, atualmente desempenhando adutecgestor publico, uma lideranca de um movimento
social que participa desde 2005 dessa organizagétregestor publico que acompanha a feira de8dé.2
O quarto entrevistado foi um gestor publico da éperm que foi criado 0 espaco da agricultura familéa
EXPOINTER, em 1999

As entrevistas foram gravadas e guiadas por uvaroqtrévio, estruturado e composto por perguntas
abertas. Ao todo foram 173 minutos e 14 segunda@ntievistas gravadas. As perguntas versaram sobre
tipo de envolvimento que o0 entrevistado tinha comrganizacdo do evento, suas impressdes, os dados
histéricos, sua atuacdo e suas perspectivas. @vabgentral foi compreender a evolugcao historieste
espaco dentro da EXPOINTER, desde a sua formaéamaato de 2013.

O foco dessa mescla entre métodos de pesquisttgtiizm e qualitativa corrobora com o que Warde
(2014) sugere, ao argumentar que os estudos noocdamplimentacdo sdo multidisciplinares e, portanto
composto por areas de conhecimento muito delinstadia ponto de vista tedrico, sendo uma das

alternativas, aproxima-las por meio da integragimédtodos qualitativos e quantitativos.

3 - A construgcdo social dos mercados na agriculturdamiliar e sua relacdo com o consumo de

alimentos

A construgdo dos mercados passa por diversos aswemis que configuram espacos de

comercializacao a partir da percepcéo dos consugsdeendo o principalayer, na atualidade, as grandes

% Por convencdo adotamos tratar todos(as) entrduistas) no pronome masculino, sendo que haviar tarnens quanto
mulheres nas entrevistas. Adotaremos essa convéargém a fim de manter a identidade dos entreMdstao anonimato.
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redes de supermercados (WILKINSON, 2003; GUIVANT all, 2010). Contudo, outros espacos de
comercializacdo estao surgindo, ou mantendo-sergm|do tempo, como as cooperativas de consumo, que
na sua maioria buscam preservar relacées estremas os agricultores familiares, os produtos com
denominacgdo de origem, com enraizamento nos téos{ds movimentos em volta dos chamados boicotes

e buycott§ assim como os chamados espacos “alternativosio @s feiras locais, regionais e estaduais.

Os movimentos em busca de uma alimentacdo maiawelydmbientalmente equilibrada, respeitosa
ao bem estar animal, socialmente justa com osudignies, sdo exemplos de formas de consumo que se
contrapdem ao consumo de massa, padronizado, aallmente impactante, economicamente concentrado
e de baixa qualidade alimentar, os chamauus foods Muitas dessas preocupac¢des surgiram em virtude da
reflexdo que os consumidores passaram a fazepaiteesla natureza, do bem estar animal, dos atpiesl|

familiares, dos riscos a saude, entre outros.

No contexto das relagfes de troca entre a agrreulamiliar e o consumidor, através dos mercados,
existem diferentes formas de intermediacdo em age haver a participacdo direta do agricultor, as
chamadas relacdes face a face, e outras em qu&reégpresenca do agricultor, em que somente o forédu
capaz de transmitir a ideia que pode revelar aosigem na agricultura familiar. Observar os diféesn
espagos em que ocorrem esses atos de troca eaprdécconsumo, bem como as diferentes formas de
organizacao, possibilita captar a diversidade depootamentos, e assim ampliar o campo de analise pa
entender as relagbes que surgem a partir destagéteentre o local de consumo e o comportamento do
consumidor. Um bom espaco para se realizar essguipasé o Pavilhdo da Agricultura Familiar na
EXPOINTER.

As feiras e exposicbes tém se mostrado importaesg®s|cos de comercializagcdo para as
agroindustrias familiares do Rio Grande do Suluedg Gazollat all (2010), essa estratégia tem sido uma
das “novidade® na agricultura. Em geral, estas feiras sdo omgatsis com produtos agroindustrializados da
agricultura familiar. A definicdo de agroindustrigsniliar, segundo Mior (2005, pg. 191) se refese a
“formas de organizacdo em que a familia rural pzogwocessa e/ou transforma parte de sua producéo
agricola e/ou agropecuaria, visando, sobretudo,ralugdo de valor de troca que se realiza na

comercializagao”.

Em anos mais recentes, 0s governos criaram palif)ara a agroindustria familiar, como destaca

Wesz (2010, pg. 569), “no que diz respeito a agiiestria familiar, em 1998, o Pronaf incorporou Uumha

* “Tais préaticas se relacionam, no primeiro casoggacdo do consumo de produtos e servicos pordesasbes sociais e/ou
ambientais e, no segundo, a opc¢édo intencional pmiutos e servicos percebidos como social e/ou entddmente amigos”
(PORTILHOet all,, 2001, p. 102).
® Os autores utilizam a definicdo dpud Ploeget all (2004) “Uma novidade é uma modificacdo, e alguwezes uma ruptura,
com as rotinas existentes. Ela é, desse modo, sriodéA novidade pode emergir e funcionar como wwonconhecimento
dentro das préticas existentes ou pode consistinrem nova pratica. Principalmente, uma novidadenénavo jeito de fazer e
pensar - um novo modo que carrega consigo o palesheifazer melhor, de forma superior as rotinaxjstentes. Por isso, elas
séo consideradas asmentes da transicAmesmo que algumas vezes as novidades sdo dsftodao “monstruosidades” pelo
regime sécio técnico reinante”.
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de crédito para o investimento denominado AgregagdRenda a Atividade Rural (Pronaf-Agregar), que,

em 2003, foi renomeado para Pronaf-Agroindustria”.

Algumas caracteristicas destes produtos agroindliidos Ihes atribuem prioridade nas exposi¢coes
e feiras festivas. Uma delas é a diferenciacdos poisabor, a aparéncia, entre outras caractesistica
organolépticas, distingue-os dos padronizados @idds pelas grandes industrias. Os produtos que seai
destacam sdo, em especial, 0 salame, os panificasl@icos, os vinhos, a cachaca e os doces, segund
informacdes dos organizadores da feira. Outro raginatico, que atribui prioridade a estes produgos,
possibilidade de produzi-los e estoca-los par&isas, o que seria dificil no caso dos proditasatura ou,
ao menos, isso seria feito de maneira muito linitadm grandes dificuldades logisticas e podendtaco

somente com produtos de época.

Em termos de politicas publicas, desde 1999 Hastexdo do Rio Grande do Sul uma politica para as
agroindustrias familiares, sendo que a organizdea@spacos de comercializagdo, principalmente gasfe
e exposicles, tem sido uma estratégia de mercadi® @divulgacdo dos alimentos agroindustrializados

produzidos por esse estrato da populagao rural.

Tal iniciativa inspirou inclusive o Ministério d@esenvolvimento Agrario (MDA) a criar um espaco
nacional de divulgacdo de produtos da agricultarailfar, em especial os agroindustrializados, camo
Feira Nacional da Agricultura Familiar e Reformar&ga (conhecida também como “Brasil Rural

Contemporaneo”), que é realizada, todos os aneded004.

No Estado do Rio Grande do Sul, segundo dadodVilelER/RS e da SDR (2013), até setembro de
2013 haviam sido cadastradas 1.466 agroindustiagidr e inclusas 308 no Programa de AgroindUstria
Familiar coordenado pelo Departamento de Agroim@igtamiliar, Comercializacdo e Abastecimento,
pertencente & Secretaria de Desenvolvimento RResica e Cooperativismo (DACA/SDRA diferenca
entre as duas modalidades é que na inclusdo h@g@neia de que a agroindustria apresente as lisenca
ambientais, sanitarias e laudo de potabilidadegim,dsendo que as vantagens sdo: o uso do selo sabo
galchd, assisténcia técnica da EMATER/RS e a possibilicsl comercializar seus produtos por meio do

taldo de notas do produtor rufal

Héa poucos anos foi aprovada a lei 13.921/2012,iqgstiui a politica Estadual de Agroindustria
Familiar no Estado do Rio Grande do Sul, assim corbecreto 49.948/2012 que regulamenta essa politic

®Dados fornecidos pela SDR (2013) acessados no link
<http://lwww.emater.tche.br/hotsite/simposios/arqeipdf/RICARDO_Apresentacao_Simposio_Queijos.pdf>.
" Ao todo, a SDR (2013) estima a existéncia de 8afi6industrias familiares no Estado do Rio Gratmi&ul. Dados fornecidos
pelo link < http://www.sdr.rs.gov.br/upload/20122082056apresentacao___daca_centro_sul_joice_timm.pdf
Para saber mais sobre o Programa da Agroindudtaailiar coordenado pelo DACA/SDR acessar o link

<http://lwww.sdr.rs.gov.br/upload/20130425142318nsnoperativo_programa_estadual_de_agroindustridliéam peaf .pdf>
° Regras para o0 uso do selo Sabor Galicho estaguintsemanual
<http://www.sdr.rs.gov.br/upload/20120813111140mivmanual_de_identidade_visual_selo_sabor_gaucho.pdf
12 0 limite estabelecido por lei é de 15.000 UPFSidhle Padrdo Fiscal), cujo valor de cada UPF é4J8459 em 2014.
Redacédo dada pela Lei Estadual 12.410/2005, aeessad pelo link
<http://www.al.rs.gov.br/legis/M010/M0100099.ASP@HTipo=TEXTO&Hid_TodasNormas=49276&hTexto=&Hid_IDNpa
=49276>.
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e cria o Comité Gestor (composto por 6 represesgatié Secretarias de Estado do Rio Grande do Sul e

mais 12 outras entidades e organizacdes convidadas)

Com relacdo as abordagens que conectam essag¢@de®/ institucionais, ao comportamento dos
consumidores, destacamos um estudo recente soleeakernativas agroalimentares, em que Brigiai.
(2012) estudou o comportamento de grupos consugsdam espacos de comercializacdo sustentaveis, na
Toscana, Italia. Os autores concluiram que a irfavag a chave para se alcancar um consumo mais
sustentavel, sendo que as redes de relacbes secassinteracfes sociotécnicas, entre consumidores
agricultores desempenham papel crucial nessa diadnNesse estudo o autor apontou também a

necessidade de inovacgao nas politicas publicas.

Em outro artigo, Portilho (2005), mais focada nasumo, relaciona varias abordagens teoricas das
ciéncias sociais, no sentido de questionar a ret@@a&o papel do consumidor nas mudancas sociais e
politicas em curso. Sua conclusao revela que, apgasagesconexao social do individuo, levada a qeaho
consumo individual, por outro lado, o avanco naswuicacdes, aliado ao crescimento de acdes no campo
da politica privada e redes sociais, tem conduaidoberania do consumidor e a acdes de respodsaleili

social e ambiental.

Estudos internacionais comparativos, sobre mudangashabitos alimentares, também emergem
nessa agenda de pesquisa, como de Mendez e E2p&R),(além de estudos relacionados a origem do
produto e os significados simbolicos e materiais quobilizam, como abordado por Cruz e Menasche
(2011). Assim, como ressalta Barbosa (2009), odat@onsumir, nos dias atuais transformou-se de uma
atividade corriqueira, prazerosa, privada e famiiara uma atividade altamente consciente, regutada

politica.

Esse processo de esclarecimento, denuncia, todeadansciéncia, resgate cultural, experimentacéo
culinéria, etc, faz parte da dindmica contemporé@usamercados agroalimentares. Os principais aténes
sido o Estado, as organiza¢des sociais do meibawsconsumidores. Em sintese, o Estado regutarasn
formas de organizacédo dos mercados, sendo essesupmidcipais motivos pelo qual foi criado o espdago
agricultura familiar na EXPOINTER, como veremossegado seguinte. Os movimentos sociais do meio
rural organizam os agricultores, intercedendo pes jeinto ao Estado. J& os consumidores buscasfiezati
0s seus diversos, complexos e muitas vezes cdidtiadi interesses, tendo em conta questdes cdturai
simbdlicas e econdmicas. O estudo que realizamdSXROINTER tem como objetivo evidenciar alguns

destes fendmenos e nos fazer refletir sobre eles.
4 — Resultados

Nessa secao descreveremos, por meio das informagfi@adas junto aos atores entrevistados, bem
como pelos dados disponibilizados em outros artigéginas de internet, EMATER/RS e SDR, o historico
de formacdo e organizacdo do Pavilhdo da Agrialttamiliar na EXPOINTER e os perfis de

consumidores presentes neste espago em 2013.



4.1 - A evolucao do espaco da agricultura familiana EXPOINTER

A EXPOINTER iniciou em 1972, sendo que o histontsofeiras no Estado do Rio Grande do Sul
remonta o ano de 1901. De 1972 até 1984 a EXPOINdd®Ria de dois em dois anos. Somente em 1977 é
gue a EXPOINTER recebe a denominagéo hoje conheed®EEAB (Parque de Exposicdes Assis Brasil).
Em 1998 ocorre a ampliacdo da area total do Pap@ssando de 64 para 141'ha

Historicamente a feira sempre foi um espaco hegandos estancieiros, criadores de animais, e
suas organizacdes. O objetivo sempre foi divulgaa ja cidade o que o campo tem de melhor, neste cas
0s animais. Somente em 1999 é realizada a prirffeeada agricultura familiar, com a participacd 30D
expositores. Por meio das entrevistas que realigao@amos que a opcao em criar um espaco da agrecul

familiar na EXPOINTER foi uma decisdo de govermocaso do governador da época, Olivio Dutra.

Segundo as entrevistas, na época, a decisdo dantaypum espaco da agricultura familiar na
EXPOINTER foi uma decisdo politica de governo, pogn a organizacdo dos agricultores patronais
(FARSUL - Federacéo da Agricultura do Estado do®iande do Sul), por questdes ideoldgicas, queriam
gue fosse aberto este espaco, nem os propriosilagmes familiares que seriam convidados, poisatinh

inseguranca e certo temor em participar de meroamlog esse.

O inicio foi marcado por um duplo processo de eowimento, segundo os relatos. Primeiro
convencer a FARSUL de que o espaco da EXPOINTERraspaco publico e deveria sim oportunizar a
participacdo da diversidade que é a agricultur&stado do Rio Grande do Sul, neste caso a agmaultu
familiar. Segundo, convencer os agricultores fare e suas organizacbes a irem até a EXPOINTER

apresentarem e comercializarem seus produtos.

Foram convidadas a participar da organizacdo despaco trés entidades representativas dos
agricultores familiares, quais sejam: FETAG (Fed&vados Trabalhadores na Agricultura no Rio Grande
do Sul), FETRAF-SUL (Federacédo dos Trabalhadore&graultura Familiar da Regido Sul do Brasil) e a
Via Campesina. Esse grupo constitui-se desde oipiinda organizagéo da feira e perdura até osdgisia

pesquisa, fazendo parte da comisséo organizaddPaudihdo da Agricultura Familiar.

Quando ocorreu a 1° feira da agricultura famiiarEXPOINTER, as estruturas montadas eram de
“palanques” de madeira e lona preta. No entantoegde primeiro evento as vendas foram muito livasit
Fato que resultou no interesse dos agricultoregifaes em manter esse espago nas edi¢cdes seguintes

A partir do ano de 2000, as estruturas comecaraer @e tendas montadas em estruturas de aco
galvanizado, melhorando o aspecto e a segurangasplaco. Estes equipamentos eram custeados pelo

governo do Estado, pois até entdo o Governo Fexd&oadstava envolvido com essa organizacgao.

Em 2001, a participagcdo da agricultura famibamentou, passando a ter 56 bancas com 150

expositores. O valor comercializado durante estefainde R$ 80.000,00 reais. No ano de 2002 astas#r

! Informagdes obtidas através do site <http://wwpoénter.rs.gov.br/conteudo/935/uma-historia-de-ssce.



ainda eram as mesmas, ou seja, tendas montadagedaravento e custeadas pelo Governo do Estado.
Nesse ano ocorreu eleicdo no Estado e houve ucadmgoverno. Segundo informacdes dos entrevisstado
0 governo que estava de saida deixou previstogammnto do Estado o valor de R$ 600.000.00 reaésga
construcdo do Pavilhdo da Agricultura Familiar €383, o qual ndo foi executado na gestao seguinte.

A partir de 2003 ha um envolvimento direto do GawveFederal na organizacdo deste espaco de
comercializacdo, passando a integrar a comissémniaagora o MDA (Ministério de Desenvolvimento
Agrario). A participacdo do MDA, segundo nossosrenistados, foi como repassador de recursos para
realizacdo da feira até o ano de 2006, sendo gparta de 2007 a entidade comegou a contratar a
elaboracdo dos projetos e a licitar a sua execiN@ssa época a EMATER/RS comecou a coletar algumas

informacdes da feira, conforme tabela abaixo.

Tabela 01 — Dados da EXPOINTER — Pavilhao d Agrictlira Familiar.

Pavilh&o da Agricultura Familiar na EXPOINTER
Ano Valor comercializado % Numero de Estandes %
2013 R$ 1.500.000,00 19,8D 182 -1,Q9
2012 R$ 1.252.137,05 20,2b 184 10,18
2011 R$ 1.041.293,81 26,08 167 -13,47
2010 R$ 825.873,81 -16,7p 193 16,27
2009 R$ 992.136,29 28,8b 166 -1,19
2008 R$ 770.019,21 30,25 168 2,40
2007 R$ 591.172,35 28,58 164 86,36
2006 R$ 459.952,00 48,29 88 -39,73
2005 R$ 310.161,00 22,91 146 15,87
2004 R$ 252.339,00 14,25 126 147,06
2003 R$ 220.858,15 51

Fonte: EMATER/RS (2014).

Em 2004 as vendas atingiram R$ 252.339,00 misresn aumento de 215% em relacdo as vendas
de 2001, e de 14,25% em relacdo as vendas de [8888a época o numero de bancas passou a ser de 12|
expositores, um aumento de 147,06% em relacdo@mdeaB003. Tal fato se deu devido a construcaarde u
pavilhdo da agricultura familiar permanente, quenssmtém até os dias desta pesquisa. Os recursas par
construcdo deste pavilhdo foram repassados pelo ls®4overno do Estado do Rio Grande do Sul, por
meio de convénio, sendo que a contrapartida dal&s@ria a construcdo do piso, que veio a se aeain
20074,

Em 2008 é editado, pela comissdo organizadora alolhBo, um 1° regimento interno, que
estabeleceu alguns critérios de selecédo dos egmsibem como algumas regras para exposi¢do. A cada
ano esse regimento € discutido e reeditado pelassam organizadora. Dessa forma, a partir desse

12 <http:/lwww.estado.rs.gov.br/conteudo/150761/metssno-pavilhao-da-agricultura-familiar-da-expeinterminarao-antes-

do-previsto>.
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regimento comecou a ser exigida uma renovacao rainien5% dos expositores a cada ano e um teto

maximo de 25% das bancas seriam destinadas paeadas de artesanatos.

Em 2010, depois de sete edicdes acompanhand@maf®DA é afastado da comisséo organizadora
por parte do governo do Estado. Segundo relatogjuestdes politicas, a gestdo do governo do Estéolo
gueria a participacdo do Governo Federal naquelmentn. No entanto, em 2011 ha uma nova troca de

governo, tanto no ambito Federal como Estadual.miAMolta a participar da comisséo organizadora.

Com a retomada do selo Sabor Gaucho e uma novtacaollo Governo do Estado para as
agroindustrias familiaréd surgem novas regras para os expositores no Bawvdé Agricultura Familiar. A
partir de 2012 foi exigido que as agroindustriggosxtoras estivessem cadastradas no Programa Eistkedu

Agroindustria Familiar, por meio da assisténciaigz da EMATER/RS.

Em 2013, por meio do regimento interno de funawe@o do Pavilhdo, foi exigido que as
agroindustrias expositoras, além de cadastradésessem também inclusas no Programa Estadual de

Agroindustria Familiar.

Segundo nossos entrevistados as agroindustriakaf@s buscam inovar a cada ano em relacédo aos
seus produtos, almejando melhorar a qualidadeiferenciacdo. A prépria politica publica busca iaoa
cada ano, sendo que em 2012 foi realizado o 1ucemcle salame do Pavilhdo. Ja4 em 2013 foram a€ealiz
concursos em quatro categorias, sendo elas: qusg@asne, vinhos e panificados. Segundo os entaelas,
0s agricultores respondem bem a essa competicBondse de estimulo para que fagam o melhor que
podem em relagéo aos seus produtos. Pelo que abses\durante a pesquisa, as placas de premiagao era
exibidas em frente as bancas, e quando pergunsatboe 0 impacto nas vendas 0s expositores afirmavam

gue eram positivos.

Segundo os entrevistados ha pouca renovacao rasdigstrias expositoras, sendo que muitas delas
se repetem a cada ano, o que pode ser comprovgokesqaisa realizada por Winek all (2010), em que
29,3% ja haviam participado de até 2 edicGes e smuepercentual entre 6 a 8 edi¢cdes. Alguns relatos
afirmam que algumas familias se preparam o ano pad® vender na EXPOINTER, sendo inclusive uma
forma “[...] dos agricultores pagarem o seu PRONAHRentrevistado). Estes dados corroboram com a

indicacao de outro relato, que “[.cgrca de 70% das agroindustrias se repetem tod® @mirevistado).

Segundo os relatos, das 500 agroindustrias ligaddBTAG ao menos 70% delas dependem das
feiras estaduais e regionais para comercializamm produtos, sendo que apés o ano de 2009, caen a L
Federal 11.947 (Programa Nacional da Alimentaca@ol&s), muitos comecaram a vender os seus produtos

também para as escolas de seu municipio e regiao.

13 Conforme apresentamos na secéo 3 deste artigo.
14 0 entrevistado fez referéncia ao PRONAF custe®émuito comum de ser retirado por agricultorefs mensolidados, que o
transforma em capital de giro em seus negéciomitkiano de sua vigéncia, vindo a quita-lo e rédowno ano seguinte.
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O espaco do Pavilhdo sempre foi gratuito aos @lfpres expositores, sendo que 0S precos
praticados deviriam ser menores, em virtude dessdicp, segundo o0s entrevistados. A comissao
organizadora do Pavilhdo tentou estabelecer uneatal®e precos sugestiva, mas foram criticados pelos
agricultores, os quais ndo seguiram a tabela. Edsedemonstra que, mesmo o0s agricultores sendo
representados pelas suas organizagfes e, em ealtdamndependentes do Estado, que disponibilizal@aqu
espaco de comercializacdo, possuem poder em desidiegras do jogo”, ou seja, de mercado. Na secéo

seguinte iremos discutir um pouco sobre a opin@abnsumidores em relacdo a este ponto.

De forma resumida, o processo de inscricdo fuacidia seguinte forma: os pedidos séao
encaminhados pelos agricultores as entidades, @usup vez as levam para a comissdo organizadoaa pa
serem discutidas. Alguns agricultores encaminhaairsscricdo para mais de uma entidade, sendo que na

comissao as entidades decidem por ggabtd essa demanda sera atendida.

Pelo que observamos, o ponto de inflexdo foi aédeado governo, em 1999, de instituir um espago
da agricultura familiar na EXPOINTER, mesmo sobpostestos de determinados grupos e organizacdes
sociais, e mesmo sob a desconfianca dos que sdraraficiados” com essa oportunidade. Essa “ousadia
deu certo, segundo os relatos, e este mercadoristitiido e vem seguindo seu processo de evolgao
longo dos ultimos 15 anos.

Para o ano de 2014, segundo informacdes da SRS&EAPA (Secretaria de Agricultura Pecuaria e
Agronegécio), esta sendo construido um segunddh@auvila Agricultura Familiar, cujo funcionamentdées
previsto ainda para este ano, sendo essa uma dardesde 2012 das organizagfes sociais que panticipa
da comissao organizadora, pois alegam receberemimsaricdes do que 0 espaco atual comporta.

4.2 - Os perfis de alguns consumidores do Pavilh@la Agricultura Familiar na EXPOINTER

Nesta subsecdo descreveremos os perfis de algnasrsidores que realizam compras no Pavilhdo

da Agricultura Familiar, no intuito de discutir agjpropomos como sendo o segundo objetivo degge.art

Durante as entrevistas, inicialmente, o entrevistge@rguntava ao entrevistado se realizou alguma
compra no Pavilhdo da Agricultura Familiar, em caflonativo a pesquisa continuava, em caso negativo

pesquisa era encerrada, partindo para outros cotsies.

De todos os entrevistados, 52,3% eram do sexoutmas@ 47,7% eram do sexo feminino, 72,5%
alegaram ter alguma relacdo com o meio tural 27,5% disseram ndo possuir relagéo alguma corei@
rural. A maioria dos entrevistados, cerca de 74@8%suem idade até 50 anos. Podemos perceber g@ée na

um publico idost?, mas sim um publico em idade produtiva, do poetwista de trabalho e estudo.

!5 Os tipos de relagdes eram: ser agricultor, profegse leciona em escolas no meio rural, filhosgecultores, terem algum
parente que vive no meio rural, vendedor de magueriasumo agricolas, entre outros casos.
18 pelo Estatuto do Idoso a idade considerada pasapessoa ser caracterizada como idosa é de 6@amaais.

12



Tabela 01 — Escolaridade dos entrevistados.

Escolaridade %
Sem escolaridade 0
Fundamental Incompleto 8,3
Fundamental Completo 11,8
Médio Incompleto 2,8
Médio Completo 19,6
Superior Incompleto 13,3
Superior Completo 31,7
Pos-Graduacgéao 11,5
N&o sabe 0,5
Nao respondeu 0,5

Fonte: Dados de pesquisa da SDR (2013)
Notamos na tabela 01 que a maioria dos consunsidendrevistados, 43,2%, possuem ensino
superior completo e poés-graduacao. Tal informag@manstra que estes consumidores, que adquirem

produtos no Pavilhdo da Agricultura Familiar, p@suem sua maioria, alta escolaridade.

Perguntamos aos consumidores sobre sua perceptaelacdo a confianca nos produtos da
agricultura familiar, o quanto estes produtos dbnam para a salude e a opinido deles sobre osspreco
praticados no Pavilhdo pelos agricultores. As paguforam feitas com base em uma escala de difaten
semantico, em que o entrevistado atribuiu uma detd a 5 em relacdo a sua percepc¢ao sobre a pergunt
Sobre a confianca a escala 1 corresponderia a ama tonfianca e, crescentemente até 5 expressada
alta confianca. A média aritmética, para essa peagdoi de 4,39. Sobre a saude a escala 1 comdsga a
uma baixa contribuicdo a salde e, crescentemegte axpressaria uma alta contribuicdo. A média
aritmética para essa pergunta foi de 4,47. Por fiom relacdo aos precos praticados a escala 1
corresponderia a baixos precos e, crescentemente atos precos. A média aritmética para essauptg
foi de 3,09.

Notamos que os consumidores possuem alta confiargareditam muito na contribuicdo destes
produtos para sua saude. Em relacdo aos precdsapos, apesar de acharam relativamente caros,
percebemos estas duas outras caracteristicasafcomfe saude) se sobressairem. Podemos supoorde ac
com a opinido dos entrevistados, que estas duasteesticas compensam o preco praticado.

Em outra questdo, perguntamos aos entrevistadoe somas percepcdes em relacdo ao fiseo
notamos que 26,6% percebem algum risco nos prodat@gricultura familiar e que 73,4% nao percebem
risco algum. Ao cruzarmos os dados de escolaridadepercepc¢éo de risco notamos que quanto maior a
escolaridade maior a percepcado sobre o risco, s dos entrevistados que tinham pds-graduacao

perceberam riscos e 29% dos que tinham ensinoisup@nbém.

70 conceito de risco adotado foi aberto, ficandditério do proprio entrevistado sua definigéo.
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Tabela 04 — Locais em que os consumidores mais adgm produtos da agricultura familiar.

Locais que mais compram produto$

da Agricultura Familiar %
Feira locais, bairros 71,6
Eventos festivos 55
Compra direta do agricultor 46,8
Pequenos mercados 34,9
Supermercados 32,1
Pontos de venda 28
Outros 8,7
Nao respondeu 0,5
N&o sabe 0

Fonte: Dados de pesquisa da SDR (2013)

Os dados da tabela 03 foram obtidos a partir da astolha livre e sem limites por parte do
entrevistado, ou seja, de acordo com as suas ggatle compra eles poderiam selecionar quantas
alternativas Ihes fossem convenientes. Notamosaquejuisicbes de produtos da agricultura famibar s
realizadas com maior frequéncia em feiras locars seguida em eventos festivos e em terceiro, campra
realizadas diretamente com os agricultores. Osrsigreados aparecem com uma frequéncia de 32,1% nas
escolhas dos consumidores, mas sao as redes rtarsdfvas” de comercializagdo que se destacam no

consumo de produtos da agricultura familiar.

Tabela 05 — Motivacfes dos consumidores em adquimrodutos da agricultura familiar.

O que o motiva a comprar produtos

da Agricultura Familiar? %
Melhor a saude 70,6
Qualidade superior 59,2
Manter o agricultor no campo 58,3
Preservar o meio ambiente 31,7
Lembranca do meio rural 21,6
Curiosidade em experimentar 16,5
Mais barato 11,5
Nao respondeu 1,4
N&o sabe 0,5

Fonte: Dados de pesquisa da SDR (2013)

Com relacdo aos motivos pelos quais 0os consunsdatquirem produtos da agricultura familiar no
Pavilhdo, diante das opcdes listada na tabela @d#jtamos que indicassem trés delas, sem ordem de
prioridade. Percebemos que a motivacdo quantodesaa que mais se destaca, seguida da qualidiale e
expectativa de manter o agricultor no campo. Emuyoea realizada no ano de 2009 por Wiatkll (2009),
foi verificada que o principal motivo dos consumi em adquirir produtos da agricultura familiar no

Pavilhdo era a qualidade, em 50% dos c&sos

18 A pesquisa foi realizada com 46 visitantes daafaile forma ndo probabilistica e por trafego, efereites horarios e locais

(WINCK, et all, 2010, pg. 8).
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Importa frisar que estas trés opcbes, que maisestaachram, podem ter significados bastante
distintos. A contribuicdo a satide pode ser algosrigado a um estilo de vidego trip°, a opcado pela
gualidade pode estar ligada a forma artesanaleeedifiada dos produtos da agricultura familiars @dio
mais raros de se encontrarmaistreamdos supermercadd’sja a opcdo em manter o agricultor no campo,
assim como preservar o meio ambiente, podem esiis hgados a um tipo de consumo polftico
Destacamos que 58% dos consumidores que escollempgao “preservar o meio ambiente” também
optaram em “manter o agricultor no campo”, assim@d@8,3% deles também optaram em “melhor saude”.
Tal fato nos remete a uma questdo importante davestigar junto aos consumidores, que sdo as suas
diversas justificativas que orientam suas escalleasonsumo, seja em beneficio da sua saude, emdaza
gualidade, por “distingdo social” ou por razdesitmas, integradas em um mesmo consumidor. 1SS0 nos
aponta a diversidade de motivos que pode haver mmmaesmo consumidor para uma Unica opc¢éo de

compra, ou mesmo para diversas opcdes de comprgeqgba a realizar.

Tabela 06— O que faria o consumidor consumir maisrpdutos da agricultura familiar?

O que faria vocé consumir mais
produtos da Agricultura Familiar %

Mais locais de venda 70,6
Menor preco 42,7
Mais informacdes 38,1
Maior diversidade 31,2
Melhor identificagao 30,7
Melhor qualidade 28
Maior quantidade 12,4
N&o sabe 1,8
N&o respondeu 0

Fonte: Dados de pesquisa da SDR (2013)

A tabela 05 foi constituida de forma semelhantab&la 04, ou seja, foi solicitado ao entrevistado
gue indicasse as trés principais op¢des que lienfazonsumir mais produtos da agricultura familsam
ordem de prioridade. A opcdo que se destacou faisocais de venda”, que nos indica o interesse do
consumidor pelos produtos, mas a dificuldade enorgna-los. Seguindo uma ordem decrescente a opcéo
“menor pre¢o” foi a segunda em maior frequénciaalestrando que os pregos praticados no Pavilhdo da
Agricultura Familiar, sdo muito elevados. Essarmiacéo proveniente dos consumidores, corroboraccom
gue os entrevistados, gestores publicos e lidesarfeamaram a atencdo sobre o preco desproporcional
praticado pelos agricultores, tendo em vista, paimente, o fato do espaco ser publico e gratait®

expositores.

Notamos que a maior frequéncia com relagéo aossldeacompra foram “as feiras locais”, na tabela

03. Ja na tabela 05 a maior frequiéncia foi contéela “mais locais de venda”, para que ocorra ceaton

19 Autopromoc&o da beleza e da satde (GUIVA&LTII, 2010).

2 pode significar certa “distingdo social” (BOURDIE2006).

2L 0 consumo politico é caracterizado como sendo aut@-atribuico de responsabilidades por partecdosumidores que se
engajam em determinadas praticas, associadasgivefade (PORTILHO, 2008, 2009).
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no consumo. Assim, podemos supor que as politigacps poderiam incentivar “mais locais de venea”
gue estes espacos poderiam ser feiras locais, i@specte em bairros, a fim de elevar o consumo de
produtos da agricultura familiar. Tais aproximac@es fornecem alguns indicativos importantes para s

pensar futuros espagos de comercializagdo panadstps da agricultura familiar.

Tabela 07 — Estratos de renda familiar dos consumagtes entrevistados.

Faixas de renda familiar dos
consumidores entrevistados %
Menos de 1 S.M 2,8
Del-2S.M 13,3
De2-4SM 26,1
De 4-8S.M 29,4
De8-12S.M 11,9
Acima de 12 S.M 14,2
Nao sabe 0,5
Nao respondeu 1,8

Fonte: Dados de pesquisa da SDR (2013)

Notamos, na Tabela 06, que 55,5% dos entrevistpdssuem renda familiar entre 2 e 8 salarios
minimos. Em 2013 esses valores correspondiam aairsaentre R$ 1.356,00 — 5.424,00 r&aislotamos
certa diferenca sim no fato de que abaixo de umdardamiliar de 2 salarios minimos a frequéncia
acumulada foi de 16,1% e que a frequéncia acumuydadoos consumidores que estdo em uma faixa acima

de 8 salarios minimo, de renda familiar, foi del26,

Em certa medida as informagbes nos mostram queonsumidores com renda mais elevada
circulam e consomem mais no Pavilhdo da Agriculiamiliar do que os que possuem renda mais baixa.
Talvez o preco praticado seja um dos limitantesatuez resida no fato de que para entrar na EXHFER
ha a necessidade de se adquirir ingressos, cwo nalultima edicdo foi de R$ 10,00 para pedestre$
5,00 para estudantes e idosos acima de 60 anasdaléeslocamento até a cidade de Esteio/RS. [@e tod

modo, seriam questdes a serem melhor investiganlésteras pesquisas.
5 — Concluséao

A pesquisa realizada durante o evento da feigdaultura familiar na EXPOINTER teve como um
dos objetivos estudar os diferentes perfis de coitkures que consomem produtos neste espaco de
comercializagdo. Os dados indicaram como sendaneipal motivo de consumo a contribuicdo a saude,
seguido pela qualidade e pela expectativa de mamtagricultor no campo. Essa diversidade de
justificativas, no imaginario do consumidor, € dangle relevancia nos estudos sobre o consumos@ois
elementos importantes que “orientam” 0s consumgjogendo somente as variaveis, renda e preco. Isso
pode ser verificado também quando os dados nosranosjue a renda importa, mas nao determina o

consumo destes produtos, e que o0s precos pratjcagesar de serem um dos motivos de “queixa’ dos

2 Valor de referéncia em 2013 foi de R$ 678,00 reaisespondendo a 1 Salario Minimo.
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consumidores, sdo superados pela percepcdo delafieale salude que estes produtos “despertam” no

imaginario destes consumidores.

Outro dado relevante diz respeito a escolaridadecdnsumidores, em que muitos deles possuem
graduacgdo e pos-graduacdo, 43,2%, indicando quecairp por produtos da agricultura familiar possui
relacdo com o grau de informacéo e discernimenéooguconsumidores possuem. Com relacdo aos locais
em que os consumidores mais encontram os prodatagrecultura familiar, a maior frequéncia de esaol
foi “as feiras locais e bairros”, com 71,6%. Assmcio essa informagéo ao dado da pergunta “o gize far
com gue o consumidor aumentasse o consumo de psodatagricultura familiar?”, o qual indicou “mais
locais de venda”, com 70,6%, podemos supor quepgtitca publica que motive a criacdo de mais feira

locais, especialmente nos bairros, contribua caunoento do consumo de produtos da agricultura imil

O outro objetivo desta pesquisa foi explorar dohniso de constituicdo do espaco da agricultura
familiar na EXPOINTER. Notamos a forte interferéndo Estado, assim como uma ativa participacéo dos
movimentos sociais do campo, apos a primeira edpgde antes eram receosos e desconfiados emaelaca
essa oportunidade de mercado. Por outro lado urtearésisténcia de outros grupos politicos, coiogdm
permitir a criagdo deste mercado. Notamos que lmsegde venda vém aumentando a cada ano e que a
demanda de inscricbes dos agricultores é maiorugoogespaco comporta, fato que conduziu o Governo

Estadual a iniciar as obras de ampliacdo (um 2thamy.

Notamos, por meio das entrevistas, que o PavilladAgricultura Familiar na EXPOINTER, assim
como outras feiras que ocorrem pelo Estado, sdoriamtes mercados explorados pelas agroindustrias
familiares do Estado do Rio Grande do Sul. Espmeate quando a FETAG declara que 70% das

agroindustrias que apoia, dependem deste mercado.

Uma das preocupacfes, principalmente dos gestalgfcgs, € em aumentar a rotatividade dos
expositores, para que 0 espaco seja mais usado @iwmigacao de produtos e ndo como a principalefont
de renda das familias que la expdem seus prodbiosparte, essa politica esta no regimento intemo d
feira, quando afirma que no minimo devera ocorraa uenovacdo de 5% a cada ano. Nos relatos dos
entrevistados percebemos também que o0s precosapi@si pelos expositores sdo muito elevados, tamdo e
vista que o espaco € oferecido de maneira grgieltaEstado. As tentativas de “tabelamento sugesig/
precos”, por parte da comissao organizadora, ndcdnou e essa dindmica de precos € estabeledaa pe
oferta e pela demanda dentro da feira, bem comaeneo das negociacfes que ocorrem entre 0s proprios

expositores (combinacdo de precos, localizaca@dea) promocdes, etc).

Como relata Garcia (1983, pg. 07), no caso de @mna due pesquisou no nordeste do Brasil “[...] a
feira em vez de constituir um elemento de socigfimada pobreza, torna-se um elemento de diferéaiac
do campesinato [...]". Tal fato pode estar ocorcetainbém nas feiras organizadas pelo poder puhiroa,
vez que 0S espacos Sao gratuitos, mas acabam seeslsados por agricultores ja estruturados, que se

repetem a cada ano, que possuem relacdes poétitagas com suas organizacdes, e que praticagaspre
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de certa forma abusivos, como indicam as entrevigia realizamos junto aos consumidores, as ligasan

e aos gestores publicos.

Por fim, percebemos que existem justificativas parascolhas dos consumidores, com determinado
perfil e com determinada motivagdo, ao consumirantrd do Pavilhdo da Agricultura Familia da
EXPOINTER, que se mescla ha um imaginario de sajigdidade e apoio aos agricultores familiares. Sob
outra perspectiva o Estado busca expandir o esgegaitindo com que mais agricultores familiares
participem, além de mostrar preocupac¢do com relagoprecos praticados, sendo que as estratégias
mudam a cada governo, mas sem desconsiderar osnemws sociais do meio rural, que ja estédo
apropriados dessa politica publica. Essa interB@uentre os consumidores e a organizacao potigca
espacos de comercializacdo, é de grande relevamcidebate sobre as estratégias de abastecimento
alimentar, em que os dois lados, tanto da demamah@ cla oferta, podem contribuir com novas formas de

pensar a politica, os mercados e os alimentos.

Como sugestao para futuras pesquisas, julgamaztampe que outras dimensdes do consumo sejam
exploradas, como as relacdes familiares envolvida®pcado de consumo destes alimentos, o quanto a
origem dos consumidores importam em suas escoliizms as informagbes de que dispdem estes
consumidores sobre os produtos da agricultura f@mniual a profissdo destes consumidores, deaotras

Com relacdo aos mercados em que a agriculturdidamarticipa € importante que sejam estudados
e compreendidos, do ponto de vista da sua relagdoac Estado, com as organiza¢cdes socais e com 0S
consumidores. Tal iniciativa ira contribuir paraeduturos mercados sejam abertos, acessados gaqso
pelos agricultores, assim como oferecer novas @pgds consumidores, para além dos espacos dominados

pelos chamados “impérios alimentares”.
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