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Matriz Rotacionada produtos organicos Componente
Sentimentos Grau de concordancia %o
comprar alimentos organicos me faz sentir que estou 27
fazendo algo politcameénte correto
Comprar alimentos organicos me faz me sentir muito 25
bem
Comprar alimentos organicos me deixa muito satisfeito 25
Comprar alimentos organicos me faz sentir que sou 2l
uma pessoa melhor
Ccomprar alimentos organicos me faz sentir que estou 30
contribuindo para algo melhor
Habito
Compro produtos organicos ha mais de © meses 8
conhecimento
Comparado & maioria das pessoas sel muito pouco so- 56
bre organicos
Com relagdo a alimentos organicos ndo tenho muito 57
conhecimento
Facllidade

O percentual de entrevistados que diz
que compra orgdnico hd mais de seis
meses nao atinge 20%.

Falta ,conhecimento sobre o assunto, ha
necessidade de maior conscientizacao deste
segmento quanto ao papel do alimentos
organicos em prol da sustentabilidade. O
publico entrevistado demonstra resisténcia
com relagdo a compra principalmente porque
nao percebe claramente as vantagens ligadas
aoagirde forma politicamente correta,sentir-
se melhor ou mais satisfeito-com esta acio



