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PROBLEMATIZACAO

As crianc¢as naturalmente acompanham as mudanc¢as atuais vividas
pela sociedade e passam a assumir um lugar de destaque em setores
como a economia e o mercado, que por sua vez, direcionam um olhar
diferenciado a este puUblico, por perceber nele grandes potenciais
consumidores. O mercado descobriu através de pesquisas
desenvolvidas com o apoio de psicologos que as criangas sao potenciais
compradores e convencedores dos pais e faz eficaz uso deste dado com
apoio da midia.

A pesquisa foi desenvolvida em torno da hipotese de que aquilo que
antes era classificado como necessidade, agora sofre uma
reconfiguracdo. As necessidades basicas sdo inseridas e misturadas com
a logica da cultura consumista na qual o que vale é a satisfagcdo dos
desejos.

OBIJETIVO

A pesquisa tem por objetivo analisar a dinamica de consumo na infancia,
enfocando especificamente a faixa-etaria de 7 a 11 anos das classes C e
D. O objetivo € andlisar a relagcdo de consumo na infancia sob a
perspectiva das ciéncias sociais. A investigacao se apoia nos contextos
da cultura do consumo na vida cofidiana da crianca, buscando
considerar fielmente as informag¢oes apresentadas pelos grupos
pesquisados e compreender o posicionamento sobre suas necessidades
na dindmica do consumo, nao como futuros adultos, mas como atuais
criancas.

RESULTADOS

Os apontamentos das criangcas se mostraram mais criticos do que o
esperado e também contrdrios a algumas literaturas ja produzidas. Estas
sugerem que a criangca com faixa-etaria de até 07 anos, ndo possui a
capacidade de distinguir o conteddo da programacgdo assistida e da
propaganda, porém boa parte das criangas pesquisadas demonstrou
posicionamentos contrdrios a tais influéncias. Este apontamento nao
exime o fato de o grupo pesquisado ser bastante influenciado pelo
mercado.

CONCLUSOES

Apesar da situagcao economica pouco privilegiada das criangas
pesquisadas, elas desejam e consomem como o0s demais grupos
socioeconomicos, porém, a pesquisa possibiliiou compreender, que
estas criangas possuem clara nogcao das finangcas em seu ambiente
doméstico, reconhecendo o esforco de seus pais submetidos a longas
jornadas de tfrabalho, assim como as limitagoes de recursos financeiros e
o esfor¢co desprendido por eles no atendimento aos anseios dos filhos por
consumir. Estas criangcas reconhecem, porianto que a readlidade
financeira em que se inserem os impede de adquirir tudo o que desejam,
mas este fato nao os impede de desejar, e assim, se inserem como os
demais grupos infantis na dinadmica do consumo.
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PROCEDIMENTOS
METOLOGICOS

Através da etnografia, como método investigativo, a pesquisa foi
desenvolvida. Foram realizadas entrevistas e a participacao espontanea
da crianca foi alcancada com o incentivo de brincadeiras,
considerando o discurso infantil para arealizagcdo da andlise.

A parte prdatica da pesquisa foi direcionada para dentro da escola,
voltando-se ao posicionamento social da crian¢ca diante do consumo,
das midias televisiva e digital, além das construgcoes sociais que se
referem ao seu meio (vida cotidiana, familiar e enire seus pares).

A metodologia de campo foi composta por cinco etapas:
1. Observacao dadinamicadas criang¢as no interior da escolaq;

2. Apresentacao da pesquisadora, os motivos da pesquisq,
informando as criancas serem elas os objetos de estudo;

3. Promover um ambiente de desconiracao enitre as criangas e
pesquisadora através do incentivo a alguma brincadeiraq;

4. Debate emtorno dapalavranecessidade;

5. Dindmica - com a exposicao de imagens e/ou readlizagao de
enirevistas pararealizar a coleta de dados

“Sabe por que eu gosto mais da
Barbie, porque em compara¢ao
com outras bonecas, a Mattel
capricha no visual da Barbie. Faz o
cabelinho dela enrolado, bota
tiara, nao esquece dos sapatinhos,
coloca vestido, inventaram uma
boneca nova que voceé gira um
botaozinho que tem nela e ela
muda de vestido [...] a Suzy por

exemplo, ela arranca os pedacgos”’.
(Ana, 08 anos)
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