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Resumo: Este trabalho pretende analisar a proposta de consumo consciente formulada pelo
Instituto Akatu pelo Consumo Consciente. Para alcangar este objetivo, descrevemos o discurso
politico do Akatu e o analisamos a luz dos seguintes expoentes da teoria social contemporanea:
Bourdieu (2008), Campbell (2001), Canclini (1996) e Douglas & Isherwood (2009). Estes
autores mostram que a compreensdo do fendmeno do consumo perpassa pelo reconhecimento de
que este ndo se refere apenas a esfera privada, mas ¢ um fenomeno de carater social. Com isso,
demonstramos que a fragilidade do projeto politico do Akatu, assim como os de organizagdes
semelhantes, reside na persisténcia da crenga na racionalizacdo calculista dos atos de consumo
individuais cotidianos. Isto pode ser percebido como uma invasdo extrema das intimidades
individuais, o que, em geral, diminui a identificacdo com a causa da sustentabilidade ambiental
e social. Concluimos que uma abordagem que compreenda e aceite as complexidades e dilemas
inerentes ao fenomeno do consumo — respaldada pela teoria social — poderia contribuir para que
organizacdes pro-consumo consciente, como o Akatu, questionassem algumas premissas e mitos
sobre tal fendmeno, enraizadas no senso comum. Tal complexificacdo possibilitaria um debate
mais proficuo em torno da problematica do consumo talvez capaz de mobilizar setores mais
amplos da sociedade em torno do desafio central aos projetos de desenvolvimento
contemporaneos: como aumentar significativamente os padrdes de consumo da enorme massa
de despossuidos, dando-lhes acesso a cidadania, sem esgotar os recursos naturais do planeta. Por
fim, reconhecemos que, apesar de suas limitagdes, o Akatu tornou-se um importante espaco para
o debate acerca deste dilema.
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Este trabalho pretende analisar a proposta de consumo consciente formulada pelo
Instituto Akatu pelo Consumo Consciente. Ao fazermos este debate, buscamos
demonstrar que uma abordagem mais complexa do fendmeno do consumo — respaldada
pela teoria social contemporanea — pode contribuir para que organizagdes pro-consumo
consciente’, como o Akatu, questionem e superem algumas premissas sobre tal
fenomeno enraizadas no senso comum. Entendemos que tal complexificacao
possibilitaria um debate mais proficuo em torno dos dilemas inerentes ao consumo
sustentavel a problematica do consumo, capaz de mobilizar setores mais amplos da
sociedade para o enfrentamento do desafio central a qualquer projeto de
desenvolvimento contempordneo’: como aumentar significativamente os padrdes de
consumo de uma enorme massa de despossuidos presente em todos os continentes,

garantindo-lhes acesso a cidadania, sem esgotar os recursos naturais do planeta.

O Akatu, fundado em 2001, nasceu a partir do Instituto Ethos de Empresas e
Responsabilidade Social e da ideia defendida por este de que a adesdo efetiva das
empresas a responsabilidade socioambiental empresarial (doravante RSA) somente se
concretizara se elas forem recompensadas pelos consumidores, ou seja, se no ato de
compra os consumidores levarem em conta a sustentabilidade dos produtos, tornando a
RSA uma forma de alcancar vantagens competitivas. Logo, podemos afirmar que o
Akatu ¢ uma das iniciativas do Instituto Ethos de Empresas ¢ Responsabilidade Social

com vistas a conformacédo e desenvolvimento do movimento de RSA no Brasil.

Para além da ligacdo do Akatu ao movimento de RSA, € necessario ressaltar que seus
discursos estdo direcionados para a mudanga dos estilos de vida e consumo e tem suas
raizes em um processo caracterizado por Portilho (2005) como um deslocamento da
percepcao, do discurso e da definicdo da problematica ambiental, da producdo para o
consumo”. Como a autora ressaltou, a partir da Conferéncia de Estocolmo (1972) houve
um primeiro deslocamento discursivo no interior do debate sobre a crise ambiental,

quando esta deixou de ser percebida enquanto uma questdo de crescimento

* Portilho (2009) mostra que o que designamos, genericamente, por movimento de consumidores
representa, pelo menos, trés categorias distintas de movimento social, com objetivos e agdes, as vezes,
bem diferentes entre si: (a) os movimentos de defesa dos direitos dos consumidores, ou consumerismo;
(b) os movimentos anticonsumo ¢ (¢) 0os movimentos pro-consumo sustentavel.

> Defendemos aqui a ideia de que as reflexdes construidas no ambito das pesquisas em ciéncias sociais,
como nos demonstrou Bourdieu (2001) em seus ultimos escritos, ndo devem permanecer insuladas na
academia. Tais reflexdes podem e devem contribuir para fomentar a consolidagdo de movimentos sociais
mais solidos e, portanto, capazes de construir propostas politicas que deem conta da complexidade da
realidade social.



demografico, gerada pelos paises do sul, para ser tratada como um problema criado pelo
estilo de producdo em massa, predominante no hemisfério norte, que demanda uma
grande quantidade de recursos e energia. Tal advento gerou um processo de
internalizagdo da pauta ambiental no campo empresarial, impulsionado, sobretudo, pela
pressdo governamental e de entidades civis exercidas sobre as grandes companhias, mas
também pela apropriacdo do debate sobre solu¢oes ambientais pelo empresariado. Vinte
anos mais tarde, ainda de acordo com Portilho (2005), a Rio-92 abriria espago para um
novo deslocamento do debate ambiental, colocando em pauta a relagao entre os padroes
de consumo e os problemas ambientais. Tendo em vista os dois processos no ambito dos
quais o Akatu se originou — o movimento de RSA e a crescente percepcao dos impactos
ambientais dos padrdes de consumo — construiremos nossa abordagem da seguinte
forma: a primeira parte deste trabalho se concentrara em delinear de modo geral o
processo de internalizagdo do debate ambiental pelo empresariado brasileiro; na
segunda parte, caracterizaremos o Ethos e o Akatu, apresentando o projeto politico
conformado por estes Institutos; em seguida, analisaremos a proposta de politizacdo do
consumo difundida pelo Akatu a luz das analises sobre consumo produzidas por autores
como Bourdieu (2008), Campbell (2001), Canclini (1996) e Douglas & Isherwood
(2009); Finalmente, nos concentraremos em mostrar como as reflexdes sociologicas

podem contribuir para a construcao de estratégias mais efetivas de consumo consciente.

2 — O surgimento do ambientalismo empresarial e a ascensdo do debate sobre a

relacio entre consumo e impacto ambiental

Segundo Portilho (2005), o debate sobre a relagdo entre consumo e impacto ambiental
foi definido, primeiramente, a partir da no¢do de “consumo verde” e, posteriormente,
passaria a concentrar-se na ideia de “consumo sustentavel”. A producdo da ideia de um
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consumo verde”, de acordo com a autora, desenvolveu-se a partir de trés processos
inter-relacionados: a introdug¢do do ambientalismo no espago publico, iniciada na
década de 1970; a ambientalizagdo do campo empresarial, ocorrida a partir da década de
1980; ¢ a ascensdo, nos anos 1990, do debate sobre os impactos ambientais de estilos de

vida e de consumo.

Elencamos, a seguir, os marcos historicos que evidenciam a conformacao do debate
publico sobre a relagdo entre niveis e estilos de consumo e a crise ambiental,

perpassando pelos processos destacados acima.



Desde 1972, quando ocorreu a primeira Conferéncia das Nac¢des Unidas Sobre o Meio
Ambiente em Estocolmo, surgira no cendrio mundial um amplo debate acerca da
necessidade de se criar um novo paradigma de desenvolvimento a partir do qual pudesse
ser equacionado o paradoxo gerado pela enorme necessidade de recursos naturais
exigidas pelos sistemas de acumulagdo entdo vigentes, capitalista e socialista, e a
finitude de tais recursos. Enquanto surgiam reflexdes sobre esta via de
desenvolvimento, preocupada em conciliar o sucesso econdmico e o bem—estar social
com a protecdo ecoldgica, inimeras catastrofes ambientais causadas por grandes
industrias ganharam notoriedade na midia, sobretudo nos 80, aumentando a urgéncia de
solugdes. Neste contexto, ameacados por centenas de agdes judiciais e acuados pelo
endurecimento de algumas legislacdes locais e pelo fortalecimento de diversas ONGs
ambientalistas (especialmente as globais, como o WWF e o Greenpeace), setores
industriais, em particular o setor quimico, come¢aram a tomar algumas medidas para
resolver problemas ambientais (ALMEIDA, 2002, p. 57). Contudo, o debate sobre
desenvolvimento sustentavel somente ganhou maiores propor¢des no mundo dos
negocios a partir de 1990, quando Maurice Strong — nomeado, assim como em 1972,
Secretario-Geral da Conferéncia das Nacgdes Unidas para o Meio Ambiente e o
Desenvolvimento, ocorrida em 1992 — se esforgou para inserir os empresarios no debate
sobre o desenvolvimento sustentavel®. Strong pediu ao seu conselheiro em inddstria e
comércio, o industrial suigo Stephan Schmidheiny, para que formulasse uma perspectiva
global sobre desenvolvimento sustentdvel a partir da visdo empresarial

(SCHMIDHEINY, 1992, p.5).

Schmidheiny convocou 48 executivos de grandes empresas de 28 paises € com eles
fundou o Business Council for Sustainable Development (BCSD). Em 1991, aquele
grupo produziu o documento solicitado por Strong, que foi publicado com o nome de
Mudando o rumo: uma perspectiva empresarial global sobre desenvolvimento e meio
ambiente. A publicacdo deste documento, considerada um marco do nascimento do
ambientalismo empresarial, e os resultados inquietantes dos debates ocorridos na Rio-92
— que produziu documentos como a Agenda 21, no qual comeca a aparecer os indicios
de que os estilos de vida e consumo passariam a ser compreendidos como responsaveis

pela crise ambiental — despertaram o empresariado para o debate sobre o

8 Tal conceito ganhou bastante notoriedade e foi adotado em importantes documentos internacionais.
Contudo, foi a Comissdo Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (CMMD), em seu relatorio
Nosso Futuro Comum (1987), que deu ao conceito de desenvolvimento sustentavel sua definicdo mais
conhecida, difundindo-o em escala mundial.



desenvolvimento sustentavel, fato este que pode ser comprovado pelo processo de
institucionalizacdo do BCSD, que passou a chamar-se World Business Council for

Sustainable Development (WBCSD), tendo filiais em 39 paises.

A esséncia do debate travado pelo WBCSD concentrava-se na questdo da busca da
ecoeficiéncia através do desenvolvimento tecnoldgico, isto ¢, da conformagdo de
tecnologias menos poluentes e dispendiosas e também capazes de produzir produtos que
causassem menos maleficios ao meio ambiente (DUARTE, 2010, pp.69-70). Neste
periodo, de acordo com Portilho (2005), comeca a ser amadurecido o discurso que
propde o esverdeamento do consumo, que entendemos estar claramente atrelado ao
conceito de ecoeficiéncia, por sua énfase na inova¢do dos produtos, nos processos de
reciclagem, no uso de tecnologias limpas, na minimizagdo dos desperdicios e na
consequente constru¢do de mercados verdes. Apesar da notoriedade inicial destas
propostas, elas logo foram suplantadas por outras, como a de sustentabilidade, que se
refere tanto ao consumo quanto a produgio. E no bojo do processo de ascensdo da ideia
de sustentabilidade que foram constituidos os institutos Ethos e, posteriormente, Akatu.
Afinal, a constru¢do de uma sociedade mais “sustentavel” — ou seja, que garanta a
continuidade do desenvolvimento — pressupde praticas de “consumo sustentaveis”,

elementos estes centrais ao discurso destas duas entidades.

Nas proximas se¢des caracterizaremos as duas organizagdes em questdo, dando énfase

ao Akatu, pois € nele em que estamos diretamente interessados neste paper.

3 — As origens do Ethos e o seu projeto politico

O Instituto Ethos foi fundado em 1998 por um grupo de empresarios da cidade de Séo
Paulo/SP — Oded Grajew, Hélio Mattar, Ricardo Young, Emerson Kapaz, Sérgio
Mindlin, Guilherme Peirdo Leal ¢ Eduardo Capobianco — tendo como principal objetivo
consolidar o movimento da RSA no seio do empresariado nacional. Atualmente, mais

de 1300 empresas estdo filiadas ao Ethos.

Seus principais esfor¢os residem em conscientizar as elites empresariais sobre o papel
central que devem assumir na solug@o dos problemas sociais e ambientais que assolam o
pais. Para tanto, o Ethos vem dedicando-se a definir o conceito de RSA, gerando uma
série de reflexdes (através de semindrios, grupos de trabalho e cursos) e mecanismos

(publicacdes ¢ bancos de dados) para que as empresas possam adotar e colocar em



pratica um sistema gerencial socialmente responsavel’. Além disso, este instituto tem
sido capaz de gerar compromissos € pactos publicos com vistas a engajar as empresas
associadas na resolucdo de importantes problemas sociais, como o trabalho escravo; a
elaboragdo de ferramentas capazes de avaliar a expansdo das praticas de RSA entre as
empresas brasileiras (Indicadores Ethos de Responsabilidade Social); a participagdo em
diversos debates internacionais acerca das questdes relacionadas a RSA e a
aproxima¢do com importantes iniciativas governamentais em prol da consolidagdo de
politicas publicas no pais, como aquelas propostas no ambito do Conselho de

Desenvolvimento Econémico Social, do qual ele ¢ membro (DUARTE, 2010, p. 34).

Segundo analise de Duarte (2010), o projeto politico-intelectual advogado pelo Ethos
estabelece um novo mercado de ideias onde as tecnologias organizacionais ligadas ao
movimento da responsabilidade social podem ser adquiridas a partir de um esfor¢o de
aprendizado empresarial. Essas ideias trazem em seu cerne a conviccdo de que €
necessaria a inauguragao de uma conduta distintiva no meio empresarial, possibilitando
uma sociedade melhor para todos — empresarios, funciondrios e populacdo em geral.
Assim, segundo esta perspectiva, as empresas que se adaptarem a este processo,
consideradas “socialmente responsaveis”, tenderdo a obter os maiores lucros (vantagens

competitivas) e, ainda, contribuir para a “salvagdo do planeta”.

Neste sentido, o Ethos acredita na idéia de que se os instrumentos de mercado forem
usados de forma ética, as empresas, ao buscarem maneiras de se distinguir e distinguir
seus produtos, podem gerar enormes beneficios a sociedade e as suas proprias
atividades. Contudo, ao contrario dos defensores do neoliberalismo, o Instituto Ethos
ndo enxerga qualquer dicotomia entre o papel do Estado e aquele que deve ser
desempenhado pela sociedade civil. Para o Ethos, as empresas ¢ a sociedade civil
organizada devem se tornar parceiras do Estado na solu¢do dos problemas sociais,

conformando agdes que possam maximizar a efici€éncia das politicas publicas.

Tendo caracterizado, brevemente, o Instituto Ethos, na proxima se¢do abordaremos o
Instituto Akatu, tornando evidente a complementaridade das agdes destas duas

instituicoes.

" Disponivel em: <http://www1.ethos.org.br>. Acesso: 06/02/2012. Lembramos que tanto o Ethos quanto
0 Akatu acabaram de redesenhar seus sitios na web. O novo sitio do Ethos tem o seguinte endereco:
<http://www3.ethos.org.br/>. A presente pesquisa foi realizada a partir dos sitios anteriores.



4 — O Akatu e seu papel no desenvolvimento da RSA

Um dos objetivos do Instituto Ethos, desde o inicio de sua trajetoria, foi a expansao da
RSA a partir de sua atuagdo junto a determinados agentes indutores. De acordo com
Oded Grajew (um dos fundadores do Ethos e um dos principais lideres do movimento
de RSA no Brasil), os tais agentes sdo: o Estado, a midia, as universidades, as
organiza¢des ndo-governamentais, incluindo os sindicatos, e, finalmente, os
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consumidores””.

Logo, podemos entender a fundacao do Instituto Akatu pelo Consumo Consciente, em
2001, como a primeira acdo do Ethos no sentido de ampliar o debate sobre a RSA,
levando-o para a esfera publica’. Esta idéia estd explicita nas colocacdes de seu
presidente e idealizador, Hélio Mattar, sobre o papel do Akatu para a consolidacdo da

RSA:

“[...] e um dos conceitos do Ethos ¢ o de que as empresas
somente serdo, social e ambientalmente, responsaveis se o
consumidor valorizar isso. Se ele ndo reconhecer a
responsabilidade socioambiental como valor e,
necessariamente, se essa questdo nao fizer diferenca na hora de
escolner o que consumir, entio, em algum momento,
certamente dirdo: ‘ser responsavel socialmente ndo ¢ algo que
me traz sustentabilidade de longo prazo no mercado’'®”.

Estando, entdo, atrelado a necessidade de impulsionar a RSA no campo empresarial e se
pautando pela premissa de que as escolhas dos consumidores t€ém uma grande influéncia
sobre as agdes das empresas, o Akatu tem buscado incutir no consumidor praticas de

consumo “conscientes”, isto ¢, que tenham consciéncia dos seus impactos sociais ¢

ambientais.

Dito isto, nas proximas se¢des — pautando-nos em publicagdes desenvolvidas pelo
Akatu e disponibilizadas em seu sitio e, ainda, em algumas entrevistas dadas por Hélio
Mattar — nos concentraremos em apresentar e analisar as percepgdes do Akatu, até aqui
apresentadas superficialmente, sobre o papel do consumo e do consumidor na melhoria

social e ambiental da sociedade contemporanea.

¥ Disponivel em: <http://www.nossasaopaulo.org.br/portal/files/EntrevistaOdedGrajew.pdf>. Acesso em:
10/02/2012.

? Apesar da complementaridade dos objetivos destes dois Institutos, ¢ importante ressaltar que o Akatu é
independente, juridicamente, em relag@o ao Ethos.

Disponivel em: <http://www.akatu.org.br/Institucional/OAkatu>. Acesso em: 12/02/2012.

Disponivel em:
<http://www.uninove.br/PDFs/Publicacoes/revistagerenciais/rgerenciais_v5/rgerenciais_v5 2entrevista.p
df>. Acesso em 14/02/2012.



5 — A transformacéo do social pelo consumo consciente: descrevendo o discurso do

Akatu

De acordo com o Akatu, a humanidade esta sentindo as conseqiiéncias da revolugdo
tecnologica produzida nas ultimas décadas. Este processo historico seria agravado por
um “consumismo” desenfreado que estaria colocando em risco a sustentabilidade do
planeta e, portanto, nossa propria sobrevivéncia. Além disso, o Akatu chama a atencao
para o fato de que 4,9 bilhdes de pessoas consomem menos do que necessitam para
sobreviver, enquanto os outros 1,7 bilhdes consomem muito mais recursos do que o
planeta é capaz de renovar. A partir destes dados e premissas, todos nos deveriamos
adotar um nivel de consumo material que seja compativel com a natureza ¢ com a
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sociedade .

O argumento acima, que enfatiza a necessidade de estabelecer um nivel de consumo
sustentavel, embasa o cerne da agdo do Akatu que é “trazer a consciéncia” do
consumidor, enquanto individuo, o potencial transformador de suas escolhas de
consumo. Logo, para este Instituto, o consumo deve funcionar como um ato de
cidadania e, portanto, de pressdo em dire¢do a transformagdo social. Este conjunto de
idéias, presentes na génese da formagdo do Akatu, estd bem explicito na seguinte
passagem:
“O consumidor consciente tem a possibilidade de fazer uma
verdadeira revolugdo em que os gestos individuais cotidianos,
levados ao coletivo da sociedade pela acdo do conjunto de
consumidores, permitem mudar significativamente as relagdes

de produgdo, consumo e pos-consumo na sociedade” (Didlogos
Akatu N° 1, 2002, p.9)"%.

Analisando atentamente a afirmagdo acima, podemos identificar dois dos trés elementos
que contribuirdo para nortear a nossa analise a partir da préxima se¢do: o papel do
individuo e de suas acgdes cotidianas entendidos como ponto de partida para a
transformagdo social e a tomada de consciéncia por parte dos consumidores. Dito isto,

nos questionamos sobre quais seriam o0s mecanismos utilizados pelo Akatu que

"Disponivel em:
<http://www.uninove.br/PDFs/Publicacoes/revistagerenciais/rgerenciais_v5/rgerenciais_v5 2entrevista.p
df>. Acesso em 14/02/2012.

12 Disponivel em:
<http://comus].files.wordpress.com/2008/04/dialogos-01-a-genese-do-consumidore-conscientel.pdf>.
Acesso em 14/02/2012.



tornariam possiveis o despertar da consciéncia do consumidor para o seu poder
transformador e para a importincia consumo sustentavel e a coletivizagdo de praticas

individuais. Vejamos a seguir.

A estratégia de acdo desenvolvida pelo Akatu gira em torno de duas frentes: educacdo e
comunicacdo. O trabalho no ambito da educagdo baseia-se na produgdo de cartilhas e
manuais voltados para a disseminacdo de principios praticos de consumo consciente,
englobando temas como o uso de dgua ¢ energia, o tratamento do lixo € o consumo de
créditos bancarios. O que podemos perceber é que tais praticas pautam-se por uma
extrema racionalizacdo do cotidiano que exigiria um profundo enraizamento da questao

da sustentabilidade ambiental (discutiremos este processo de racionalizagdo adiante).

Demonstremos tais ideias com alguns exemplos: o primeiro principio do “consumidor
consciente”, segundo o Akatu, recomenda-nos a resistir a impulsividade na hora de
consumir, ressaltando a importancia do planejamento para que se compre menos € com
mais qualidade; ja o 12° principio evoca a todos que “avaliem constantemente os
principios que guiam suas escolhas e seus habitos de consumo ”’; quanto a utilizagdo da
agua o “Manual do consumo consciente” recomenda: “confira seu relogio de dgua (o
hidrometro). Faga um teste fechando todas as torneiras, desligando os aparelhos que
usam dagua e ndo utilize os sanitarios. Anote o numero que aparece ou marque a
posicdo do ponteiro maior do seu hidrometro. Depois de uma hora, verifique se o
numero mudou ou o ponteiro se movimentou. Se isso aconteceu, ha algum vazamento

’

em sua casa’; finalmente, no guia de “Uso consciente do transporte” recomenda-se

acdes como a organizacao de carona solidaria'.

\

Ainda no que tange a educacdo, vale lembrar que o Akatu desenvolve projetos em
escolas, publicando materiais especializados para a disseminagdo do consumo
consciente nestes meios, € buscando o apoio de professores e diretores que estejam
interessados em se capacitarem para disseminar este novo tipo de consumo'®. Neste

sentido, o Akatu reconhece o papel central da escola na formacdo cultural dos

" Disponivel em: <http://www.akatu.org.br/Content/Akatu/Arquivos/file/manualunimed.pdf>. Acesso
em: 12/02/2012.

" O projeto Um Novo Olhar sobre o Pldstico, langado em 2011, ¢ um exemplo do tipo de iniciativa que o
Akatu desenvolve nas escolas. Em parceria com o Instituto Faga Parte e a Braskem, o Akatu selecionou as
acOes escolares mais inovadoras dentro da tematica do consumo consciente e da
sustentabilidade. Disponivel em: <http://www.akatu.org.br/Temas/Consumo-Consciente/Posts/Akatu-
leva-estudantes-para-conhecer-fabrica-de-plastico-mais-sustentavel>. Acesso em: 12/02/2012.



individuos, aspecto este explicito na prioridade dada pelo Instituto a promogao de agdes

voltadas para criangas e jovens'”.

Com relagdo ao processo de comunicagdo, este ¢ realizado por meio da Internet, de
parcerias com empresas disseminadoras e de mecanismos de publicidade e midia. Um
exemplo deste tipo de acdo foi a campanha de publicidade desenvolvida pelo Akatu
junto a agéncia Lew’Lara\TBWA e que contou também com o apoio do Programa
Fantastico, da TV Globo — que buscou fomentar uma reflexdo sobre o impacto do
consumo individual sobre o coletivo. A campanha consistiu em uma publicidade ficticia
sobre a existéncia de empreendimentos imobiliarios de luxo localizados exatamente nos
principais pontos turisticos de algumas grandes cidades brasileiras. Ao final, o resultado
da campanha evidenciou que muitos consumidores estavam interessados em comprar os

apartamentos, nio obstante as caracteristicas fantasiosas dos empreendimentos'®.

A partir destes exemplos, torna-se evidente que o Akatu entende as empresas como
importantes parceiras no processo de fortalecimento e expansdo da ideia de consumo
consciente, mas, a0 mesmo tempo, acredita que o carater sedutor da publicidade aliada
ao consumismo pode causar graves danos ao meio ambiente e a sociedade. Esta ideia
esta em evidéncia no seguinte argumento de Guilherme Leal, um dos donos da Natura e
co-fundador do Ethos e do Akatu: “[...] A disseminacdo de mensagens pelos meios de
comunicacdo como a televisdo, que prega apenas o consumismo — ndo acessivel a 2
bilhdes de pessoas do planeta — s6 pode gerar violéncia, criando um imenso “gap” entre

desejo e possibilidade.” (Didlogos Akatu n® 1, p. 16-17).

A preocupacdo do Akatu com o que considera “conseqiiéncias nefastas” da publicidade

sera o terceiro elemento norteador de nossa analise na proxima se¢ao.

Com vistas a guiar suas praticas de disseminagdo do consumo sustentavel, o Akatu tem
desenvolvido inimeros mecanismos para medir o desenvolvimento e a expansdo das
préaticas de consumo consciente no Brasil. O Teste do Consumidor Consciente (TCC),
disponivel em seu sitio, por exemplo, ¢ um questionario composto por 13 perguntas que

permite classificar o grau de consciéncia do consumidor. Os diversos relatorios

'’ Disponivel em:
http://www.uninove.br/PDFs/Publicacoes/revistagerenciais/rgerenciais_v5/rgerenciais_v5 2entrevista.pdf
>. Acesso em 15/02/2012.

' Disponivel em:

<http://www.portaldomeioambiente.org.br/component/content/article/ 1 100-publicidade-ambiental/3493-
instituro-akatu-explora-limites-do-sonho-de-consumo.html>. Acesso em: 15/02/2012.
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publicados pela entidade referentes a percepcao dos consumidores sobre a RSA também

funcionam neste sentido'”.

Delineadas as principais caracteristicas do discurso promovido pelo Akatu, na proxima
secdo nos dedicaremos a refletir sobre os avangos e limitagdes do projeto politico em

questao.

6 — A concepcao de consumo consciente do Akatu a luz dos debates da teoria social

contemporinea sobre consumo

Na secdo anterior destacamos trés elementos que, acreditamos, sdo estruturais para o
entendimento dos conceitos de consumo ¢ consumidor consciente, difundidos pelo
Akatu, além das propostas concretas para a conformagdo de uma sociedade social e
ambientalmente mais justa. Estes elementos sdo: a tomada de consciéncia por parte dos
consumidores; o papel do individuo e de suas agdes cotidianas, entendidos como ponto
de partida, para transformac@o social; e a necessidade de questionar o carater sedutor da

publicidade, que pode levar o consumismo aos extremos.

Com base na Teoria Social, apontaremos, entdo, algumas fraquezas da concepcao de

consumo presente nos discursos e propostas do Akatu.

Tomando para analise o primeiro elemento — a necessidade, defendida pelo Akatu, de
uma tomada de consci€ncia por parte dos consumidores, em cada ato de consumo —
percebemos que tal visdo se pauta pela busca do desenvolvimento de uma racionalidade
calculista de cunho socioambiental que parece estar muito longe, ao menos por hora, de
uma realidade possivel. Os obstaculos a tal processo de racionalizagdo devem-se, em
grande parte, ao desenvolvimento do que Campbell (2001) designou como hedonismo
moderno. De acordo com este autor, em sua analise sobre o nascimento do consumismo
moderno — que rompe € a0 mesmo tempo complementa a andlise weberiana sobre a
racionalizagdo continua do mundo a partir da expansdo da ascese protestante — o
individuo moderno ¢ fruto de um duplo processo revolucionario: o da Revolugado
Industrial, vivida a partir do século XVIII (na esfera da produgdo), marcada pela
racionalidade do calculo e historicamente reconhecida e profundamente estudada; e o da
Revolugdo do Consumo (que é, sobretudo, uma mudanga de valores e atitudes em

\ \

relacdo a aquisicdo), anterior a primeira, caracterizada por uma racionalidade

"Disponivel em: <http://www.akatu.org.br/Publicacoes>. Acesso em: 18/02/2012.
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apaixonada e imaginativa, de grande capacidade criativa, que tem sido historicamente
ignorada pelas ciéncias sociais. Assim, segundo Campbel, culturalmente, vivemos
tensionados entre a racionalidade do calculo (aquela para a qual Weber chamou-nos
atengdo) e a racionalidade da paixdo e do sonho criativo. E este altimo tipo de
racionalidade que surgiu a partir da formagdo de um hedonismo moderno e que
possibilitou o desenvolvimento do consumismo, gerando necessidades constantes e que
nos aparecem de forma tdo inexauriveis, sobretudo no que condiz a novos produtos e

servigos (CAMPBELL, 2001, p 112-113).

Ainda a partir das colocagdes de Campbell (2001, p.91), podemos afirmar que o
individuo moderno obtém prazer através da manipulagdo dos objetos e acontecimentos
do mundo, como no hedonismo tradicional, mas também mediante ao controle
imaginativo dos significados, mesmo na auséncia de sensagdes externas e reais. Logo, o
amago da cultura moderna nao € s6 material, ou materialista, mas também imaginativo.
Entretanto, como este mesmo autor ressaltou, somente a realidade pode proporcionar
satisfacdo; a imaginagdo apenas proporciona prazer. Em entrevista ao sitio Mudangas
Climaticas, Hélio Mattar destacou esta ligagdo do consumo com a insatisfa¢ao, contudo

justificando-a a partir do processo de obsolescéncia planejada. Vejamos:

“Existe uma provocagdo constante no sentido de que o consumo traz
felicidade. A publicidade faz um papel muito importante nesse
sentido. Ela relaciona produtos a beleza, ao status, a felicidade em si,
em ultima instancia. O que, obviamente, ndo é verdade, porque o
consumo tem como base a insatisfagdo. O produto que um individuo
consome hoje pouco tempo depois ja se torna obsoleto. Essa ¢ a
génese do processo de consumo, que ¢ um processo, portanto, de

1855

geragio de insatisfagdo'®
No entanto, se continuarmos seguindo a linha analitica tracada por Campbel,
compreenderemos que a insatisfacdo € inerente ao hedonismo moderno e, por isso,
muito anterior ao sistema de inovacdo tecnoléogico em que se baseia a obsolescéncia
programada. Portanto, a “impulsividade” no consumo apontada pelo Akatu como um
dos problemas do “capitalismo de acumula¢do” — que deve ser substituido pelo
“capitalismo sustentavel'”” — ¢ a inexorabilidade das necessidades que caracterizam o

comportamento dos consumidores modernos, isto €, algo que vem se formando e se

" Disponivel em: <http://www.mudancasclimaticas.andi.org.br/content/helio-mattar-0>. Acesso em:

18/02/2012.

" Disponivel em:
<http://www.uninove.br/PDFs/Publicacoes/revistagerenciais/rgerenciais_v5/rgerenciais_v5 2entrevista.p
df>. Acesso em: 14/02/2012.
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expandindo desde antes da Revolug@o Industrial (na transi¢do do antigo regime europeu
para o capitalismo). O hedonismo moderno, entdo, esta muito mais enraizado em nossas
vidas do que inicialmente poderiamos imaginar, o que aumenta consideravelmente o
desafio ao qual o Akatu se propde, ja que somos movido por um dupla racionalidade, a

do calculo e a do prazer.

Voltando-nos novamente para as afirmacdes de Mattar expostas acima, torna-se
perceptivel que, mais uma vez, a publicidade (saltamos, entdo, para o terceiro ponto)
ganha destaque na fala dos lideres do Akatu, entendida enquanto um mecanismo capaz
de acionar o consumismo em todos nos, enganando-nos quanto a felicidade que o
consumo pode nos trazer. Neste contexto, entende-se que o consumidor estd sendo
manipulado e que ele ¢ suficientemente passivo para aceitar tal situacdo. Porém, se
concordarmos mais uma vez com Campbell, podemos afirmar que os produtores de
propaganda chegaram mais perto de entender o hedonismo moderno do que a maior
parte de nds e, com isso, conseguiram mobilizar o prazer imaginativo inerente ao
consumidor moderno. E mais interessante pensarmos os propagandistas enquanto seres
bastante sensiveis para perceber tal fato e tirar proveito dele, muitas vezes de forma
reprovavel, do que somente compreendé-los como sujeitos manipuladores capazes de

nos guiar para onde querem.

Para que possamos compreender de forma ainda mais ampla a nossa relagdo com o
consumo e, com isso, realizar um analise critica da critica feita pelo Akatu ao
consumismo moderno, principalmente para discutir a questdo do papel do individuo na
transformagdo do consumo, faremos uso de duas obras especificas: 4 Distingdo, de
Bourdieu, ¢ O Mundo dos bens, de Douglas & Isherwood. Optamos por estas obras
devido ao fato de que buscam localizar o consumo no ambito das relagdes sociais e, a
partir disso, tornam evidentes que o consumo ¢ um fendmeno cultural. Outro elemento
importante das obras em questdo ¢ o deslocamento do foco da analise sobre o consumo.
Tanto Bourdieu quanto Douglas & Ishewood refletem sobre como os bens, e o valor que
se da a eles, tem grande importancia na constru¢do das relagdes sociais, superando

assim as andlises utilitaristas predominantes na teoria economica.

Quando o Akatu evoca o papel do individuo e de suas ag¢des cotidianas como ponto de
partida para a transformacdo social, acreditamos que o modo como ele o faz esta
equivocado. Afinal, como nos demonstraram Douglas & Isherwood (2009), a decisdo de

poupar ou de gastar, tomada a cada dia por cada um de nos, € algo que esta muito mais
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ligado a logica de liberalidade ou de austeridade do meio em que vivemos do que a
teoria econdmica neoclassica, com seu individuo racional ao extremo, poderia suspeitar.
Assim, todos nos temos que conviver com a aprovagdo ou desaprovagdo moral de
nossos gastos e de nossas poupangas. Isto quer dizer que quando se consome ndo se
consome “sozinho”, mas sim “acompanhado” de tudo que ¢é significativo ou ndo para
uma determinada cultura. Os bens, afinal, “sdo a parte inteligivel da cultura” (Douglas
& Isherwood, 2009), retendo uma funcdo essencial que ¢ a de comunicar. Vejamos
como estes autores expressaram esta questdo: “enquanto a funcdo essencial da
linguagem ¢ sua capacidade para a poesia, a fun¢do essencial do consumo ¢ sua

capacidade para dar sentido” (Douglas & Isherwood, 2009, p.108).

Dito isto, podemos afirmar que a no¢ao de consumo do Akatu ndo capta efetivamente os
simbolismos que permeiam o ato de consumir. Isto esta explicito em passagens como a

seguinte:

“E importantissimo que as pessoas percebam isso e transformem o ato
de consumo de um fim em si mesmo para um instrumento de bem-
estar. Um instrumento para que as pessoas possam fazer o que é
essencial, que ¢ buscar a felicidade. E essa busca nio esta relacionada
com o consumo propriamente dito, mas sim com os afetos, com os
amores, as amizades, a arte e as emogoes humanas®””.

No trecho acima, o consumo ¢ visto por um viés utilitario incapaz de deixar aparecer o
papel dos bens na organiza¢do dos espagos e na construgcdo e manutencdo de relagdes
sociais. Assim, manter certo nivel de consumo possibilita aos individuos arcar com os
gastos que permitem a participacdo em “servicos de marcagdo social”’, ou seja, rituais
importantes em nossa sociedade, como ir a festas de casamento, funerais, encontros em
bares, viagens, visitar os amigos etc., € que proporcionam maior integragdo do individuo
na teia de relagdes sociais. Se o individuo possui baixa renda ele tem mais dificuldade
de se fazer presente nestas ocasides e, consequentemente, pouco faz valer seus juizos a
publico e tampouco consegue buscar e controlar a informagdo, o objetivo maior do
consumidor (DOUGLAS & ISHERWOOD, 2009, p. 131-149). Dessa forma, o consumo
¢ um espaco em que as relagdes de inclusdo e exclusdo se fazem constantemente
presentes e, portanto, para nao ser excluido ¢ fundamental estar o mais proéximo possivel

dos centros de informacao, que sdo também os centros de poder.

» Disponivel em: <http://www.mudancasclimaticas.andi.org.br/content/helio-mattar-0>. Acesso em:
18/02/2012.
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O consumo de tecnologia e servigos ¢ central para compreendermos melhor a relagédo
entre tempo livre e a possibilidade de participagdo em “servicos de marcacdo”. Se
pensarmos nos eletrodomésticos, por exemplo, eles diminuem o tempo que se gasta
fazendo atividades que exigem alta frequéncia e tempo (como lavar roupa, louca ou
limpar a casa). Assim, quanto mais o consumidor tiver acesso a esses bens, mais ele tera
tempo para realizar atividades de baixa frequéncia ¢ que lhe permitam se dedicar a
manutengdo dos lagos sociais, evitando a perda de informagéo e, portanto, a decadéncia.
Por sua vez, ampliar a escala de consumo para o setor de servigos contribui ainda mais
para que se possa ter uma periodicidade menos sobrecarregada e voltada para a busca de
informagdo. As empregadas domésticas, as babas, os petshops e os contadores, por
exemplo, prestam um 6timo servico aos mais afortunados, pois lhes poupam o tempo
para que possam aumentar sua integragdo em suas comunidades. Logo, para este tipo de
gente ha mais crédito, hd mais oportunidades de bons empregos e as perdas sdo
absorvidas com menos complica¢des. Olhando por este prisma, “ser pobre ¢ ser isolado”

(DOUGLAS & ISHERWOOD, 2009, p.227).

O conjunto bastante complexo de questoes levantadas por Douglas & Isherwood acerca
do consumo, e apenas esbogadas aqui, nos parece ainda mais ilustrativo das dificuldades
encontradas nas propostas de consumo consciente voltadas para a transformagdo social
a partir somente das praticas cotidianas dos individuos. Isto porque, como vimos até o
momento, a questdo do consumo ¢, acima de tudo, uma questio social, permeada pela
busca da integracdo (construgdo de identidade e solidariedades), mas também permeada
pela busca e manutengdo de poderes e privilégios (distingdo). Sendo assim, a relacdo
entre individuo e sociedade deve ser entendida de forma dialética, reconhecendo que
qualquer processo de engajamento individual deve levar em conta o meio no qual cada

individuo se insere, facilitando o processo de identificacdo deste com a causa.

No que tange ao consumo enquanto campo privilegiado para praticas de distingdo
social, as reflexdes de Bourdieu nos ajudam a compreender a extrema dificuldade de
constituir um padrdo de consumo mais igualitario em sociedades divididas em classes.
Isto porque, segundo o autor em questdo, o consumo € uma pratica inerente aos estilos
de vida e tais estilos sdo formados a partir do habitus de classe, um sistema de
percepgdo, apreciagdo e agdo. O habitus, conformado a partir da posicdo especifica de
cada um de nos na estrutura das condi¢des de existéncia (campo), ¢ capaz de conformar

o gosto de classe. Em geral, o gosto, que também funciona como um capital cultural e
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possibilita o senso estético, se forma a partir de dois espacos especificos, a familia e a

escola.

Apresentada esta estrutura teoérica, podemos avangar afirmando que a cultura, na
abordagem bourdieusiana, ¢ entendida como um campo no qual, principalmente as
fragdes da classe dominante, lutam para manter distanciamentos distintivos entre si. Em
um plano mais especifico, o consumo (enquanto campo ou subcampo da cultura) e a sua
estilizacdo (em roupas, comidas, esportes, arte etc.) funciona como objetificacao do
status social de individuos e classes, confirmando e reconfirmando as fronteiras do que
constitui o “bom gosto” e o “mau gosto”, e portanto marcando o “lado certo” de tais
fronteiras. Em suma, o consumo é um espacgo de disputa pelo que se produz e pelo modo
de usa-lo, no qual o capital cultural esta distribuido de forma desigual, favorecendo
aqueles que o possuem em alto grau e que por seus gostos, que classificam e sdo

classificados, distinguem-se como dominantes daqueles que sio dominados®™

(BOURDIEU, 2008, p 45).

A partir destas questdes, podemos perceber que em sociedades de classes, sobretudo em
sociedades de classe como a nossa (com diferencas de escalas de consumo abissais),
inserir-se na racionalidade socioambiental, na qual as condi¢des sociais € ambientais de
uma cidade, nagdo especifica ou mesmo do mundo deverdo ser levados em conta em

cada ato intimo, ¢ extremamente dificil.

Tal dificuldade reside no fato de que a globalizagdo tem se dado & maneira neoliberal,
mantendo uma enorme massa de desvalidos sem acesso sequer aos direitos mais
basicos, o que significa a consolidagdo de um fluxo de informagdes desiguais, onde o
capital cultural continua concentrado nas maos das elites nacionais ¢ também das
transnacionais (Canclini, 1996, p. 62). O mais ilustrativo exemplo do carater desta
realidade, da-se no campo empresarial, com o advento da Organizagdo Mundial do
Comércio (OMC) e do Tratado Internacional de Propriedade Intelectual (TRIPS),
principal mecanismo vigente de cerceamento de uma melhor distribui¢do do capital
cultural e, portanto, do barateamento e expansdo do acesso a tecnologias para as

populacdes mais pobres, tanto dos paises em desenvolvimento quanto dos

2 A necessidade de distingdo faz do consumo um campo espinhoso, marcado, de um lado, pela
solidariedade e identidade entre certas fracdes de classe (como a maior identificagdo entre as classes
dominantes das mais variadas nag¢des) e pelo conflito aberto, muitas vezes marcado pelo preconceito de
classe, entre o restante dos grupos (BOURDIEU, 2006, p 169).
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desenvolvidos, o que permitiria o aumento da qualidade de vida destas populagdes
(dando mais liberdades para que estas participem de processos de integracdo social)
(VILLARES, 2007, p.53).

Dizendo isto, ndo estamos negando a possibilidade da ambientalizacdo do consumo nem
mesmo de politizagdo deste. Afinal, como demonstrou Canclini (1996, p. 22-31), o
processo de desilusdo social com as classicas institui¢oes politicas — partidos, sindicatos
€ movimentos sociais, entre outros — ¢ a expansdo dos meios de comunicagdo que
legaram as massas um maior acesso ao espago publico, tem deslocado cada vez mais o
eixo de exercicio da cidadania para junto das praticas de consumo (Canclini, 1996,
p.26). Ademais, o fortalecimento dos mercados em detrimento do aparato estatal tem
aberto espaco para movimentos de consumidores, independentes tanto dos Estados
quanto das empresas. Sendo assim, reconhecemos a importancia das relagdes existentes
entre consumo e cidadania no mundo contemporaneo e, por isso, ndo obstante a visdo
estreita sobre consumo que embasa seu projeto politico, entendemos que o Akatu tem
sido um dos grandes divulgadores deste movimento de abertura da concepgdo de
cidadania para um espago que va além da estrutura formal. Além disso, o processo de
expansdo das estratégias politicas para arenas até entdo ndo reconhecidas, como o
consumo, liderados pelo Akatu, tem gerado pesquisas fundamentais, que ressaltam a

importancia de repensarmos nossos niveis de consumo.

Nao podemos deixar de ressaltar que algumas iniciativas do Akatu superam as visdes
reducionistas do consumo, enfatizando também o carater social inerente a estas praticas.
As iniciativas voltadas as escolas, citadas anteriormente, sdo um exemplo disso. No
entanto, acreditamos que o exemplo mais explicito desta superacdo e, por isso, capaz de
apontar caminhos mais viaveis a politizacao do consumo ¢ a campanha publica dirigida
pelo Akatu e pelo Ethos para a promulgacdo da lei acerca do fracionamento dos
remédios. Constatado que muitas pessoas no Brasil deixam de comprar remédios,
mesmo necessitando deles, devido aos seus precos elevados (algo diretamente
relacionado a questdo das propriedades intelectuais) e que cerca de 20% dos
medicamentos tém sua validade vencida antes de serem consumidos, estes dois
Institutos vem defendendo a ideia de que o consumidor deve ter o direito de comprar a
quantidade de remédios da qual necessita. Esta campanha gerou uma contenda judicial

com a industria farmacéutica que ja dura sete anos. Antes de tecermos comentarios
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sobre esta campanha, cremos ser interessante ver o que Hélio Mattar disse sobre o

assunto:

“Cerca de 20% dos remédios (seja os comprados no varejo ou pelos
hospitais e poder publico) tém sua validade vencida antes de serem
consumidos e vdo parar no lixo. Mas o dinheiro investido na compra
deles vai para a cadeia de produgdo e distribuicdo de remédios,
engordando o faturamento de um dos mais poderosos setores
empresariais do planeta: a indistria farmacéutica. [...] Ou seja, o pais
desperdica  R$4  bilhdes em  medicamentos  comprados
desnecessariamente™”.

Sobre tal programa gostariamos de ressaltar dois elementos: primeiro, ao aderir a
campanha pelos remédios fracionados, o Akatu rompe em parte com a visdo, em muitos
casos idealista, de que é possivel politizar o consumo sem questionar privilégios. Logo,
o avanco do movimento de defesa dos consumidores, por exemplo, deve estabelecer
questionamentos morais a lucratividade de certas empresas, como o fez Mattar na
passagem acima. O segundo ponto, refere-se ao fato de que o carater coletivo/privado
desta campanha ¢ um sinal de alerta para o Akatu, indicando um caminho de politizacao
do consumo capaz de publicizar uma questdo privada (o desperdicio de remédios nos
lares brasileiros e as intoxicagdes por automedicagdes) e apoiar as politicas publicas
(acesso a medicamentos a precos acessiveis para todos os cidaddos), o que em nosso
ponto de vista tende a ser mais frutifero do que a ambientalizacdo do consumo por meio
de um controle social, pautado por um racionalismo calculista, da vida didria dos

individuos (PORTILHO, 2005).

7 - Conclusao

Este texto buscou chamar a atencdo para duas questdes centrais: a complexidade do
fendmeno “consumo”, desnudando o seu carater polissémico; ¢ o papel que a teoria
social pode desempenhar no que tange a um melhor entendimento do fendmeno em
questdo, apontando caminhos mais viaveis para o aprofundamento da politizacao das
praticas de consumo. Para tanto, optamos por analisar o discurso de uma das
organizagdes do pais se dedica a este assunto, o Instituto Akatu pelo Consumo
Consciente. Ao final desta tarefa, podemos concluir que o esfor¢co descomunal de

ambientalizagdo ¢ politizacdo do consumo somente se tornara possivel, como vem

“Disponivel em: <http://www.akatu.org.br/Temas/Sustentabilidade/Posts/Venda-fracionada-de-remedios-
traria-economia-de-20>. Acesso em: 17/02/2012.
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demonstrando alguns expoentes da teoria social contemporénea, quando este fenomeno
for analisado a partir das duas dimensdes que lhe sdo inerentes, a individual e a social.
Ou seja, qualquer movimento de politizagdo do consumo deve engajar-se em mudancas

ndo s6 individuais, mas também coletivas.

Apesar de trabalhar junto a instituicdes fundamentais para a coletivizagdo de valores,
como a escola e a midia, por enquanto, o Akatu parece dedicar-se demasiadamente a
racionalizagdo calculista dos atos de consumo individuais cotidianos. Tal
racionalizagdo, como enfatizou Portilho (2005), ndo parece capaz de fomentar uma
maior identificacdo e solidarizacdo com a questdo da sustentabilidade ambiental e
social, pelo simples fato desta soar como uma forma rigida de controle social sobre

nossa intimidade.

Como ressaltamos ao longo da ultima sec¢do, a propria idéia, utilizada pelo Akatu, de
que o consumidor precisa “tomar consciéncia” do poder que tem, deixando de ser
impulsivo e de ser ludibriado pelas propagandas, pouco contribui para um entendimento
mais complexo da questdo. Sendo assim, como alertou Portilho (2005), acreditamos que
um movimento de consumidores pautado por uma forte preocupagdo socioambiental
necessitara reconhecer a aproximacdo entre as esferas publica e privada, locos
caracteristico do consumo, como faz o Akatu na campanha em prol do fracionamento de
remédios. Isto possibilitara a expansdo continua das solidariedades, transformando o
“nés, humanos™”, nas palavras de Rorty (1994, 236-239), para incluir paulatinamente
novas formas de vida e de praticas sociais. Com isto, quem sabe, cada vez mais um
nimero maior de individuos possa levar preocupagdes publicas para a sua vida pessoal.
Essa complexa redefinigdo das relacdes entre as esferas publica e privada e,
consequentemente, dos movimentos sociais, requer um trabalho de reflexdo sobre a
realidade que pode e deve ser respaldado pela teoria social. Isto ndo significa afirmar a
superioridade deste tipo racionalidade, mas sim dizer que as ciéncias sociais podem,
através da legitimidade carregada pelo método cientifico, ajudar a desmitificar certas

visdes reducionistas sobre o fendmeno do consumo que permeiam o senso comum.

5 0 “noés, humanos” se refere ao fato de que a solidariedade humana é sempre circunstancial, logo,
histérica, o que denota a nossa dificuldade de se engajar de forma realmente efetiva em questdes
universais. Ou seja, estamos sempre nos engajando em causas precisas, com as quais nos identificamos
mais. Portanto, Rorty defende que a construgdo de uma sociedade cada vez menos injusta perpassa pela
construgdo de um “nds, humanos” capaz de aglutinar continuamente novos seres € novas causas.
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Quanto ao Akatu, mesmo com as suas limitagdes criticas, ¢ possivel afirmar que ele tem
constituido um importante espago para expandir o debate sobre a urgéncia de se pensar

um novo modelo de sociedade, que alie inclusdo social com sustentabilidade ambiental.
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