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Resumo:

Este texto analisa os mercados de produtos coloniais da Regido Oeste do Estado de Santa
Catarina, 0s quais se encontram na fase inicial de construcdo. Por “produtos coloniais’
entende-se um conjunto de produtos tradicionalmente processados no estabelecimento
agricola pelos agricultores - 0s “colonos’ - para o auto-consumo familiar, tais como salames,
queijos, doces e geléias, conservas de hortalicas, massas, biscoitos e aglcar mascavo, dentre
outros. Embora muitos destes produtos tradicionalmente ja fossem vendidos no mercado
informal, predominantemente pelos agricultores mais pobres, a partir do final da década de
1990, perante uma situacdo de crise nas atividades tradicionais, sobretudo frente a excluséo na
suinocultura, agricultores organizados em grupos, ou mesmo individualmente, passaram a
construir suas “agroindustrias familiares rurais’ para produzir e vender estes produtos no
mercado formal. Entretanto, em face da imagem positiva do colonial, médias e até grandes
indUstrias agro-alimentares e, sobretudo, aquelas de profissionais do setor agro-alimentar,
oriundos das agroindustrias tradicionais, de cooperativas e do préprio Estado, passaram a se
apropriar também dessa imagem e de sua fatia de mercado. Analisase 0 processo de
mobilizagdo em torno desta problemética a luz das nogdes tedricas dos Sitios Simbdlicos de
Pertencimento, da Teoria das Convencgdes, da Teoria do Ator-Rede, da Construcdo Socia de
Mercados e da Economia de Singularidades.
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Introducao

No Oeste Catarinense, regido de origem dos maiores grupos agroindustriais de carnes
de aves e suinos do Brasil, a partir de meados da década de 1990 intensificou-se de maneira
expressiva a comercializagcdo de “ produtos coloniais”.

! Este texto foi escrito com base na tese de doutorado (DORIGON, 2008), realizado no Programa de Engenharia
de Producdo da Coppe/UFRJ, sob a orientacdo dos professores Michel Jean-Marie Thiollent (Coppe/UFRJ) e
John Wilkinson (CPDA/UFRRJ). O presente trabalho foi realizado com o apoio do Conselho Naciona de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnol6gico — CNPq — Brasil.

2 Mestre em Desenvolvimento, Sociedade e Agricultura pelo CPDA/UFRRJ e Doutor em Engenharia de
Producdo pela Coppe/UFRJ.

® Empresa de Pesquisa Agropecuéria e Extensio Rural do Estado de Santa Catarina/Centro de Pesquisa para a
Agricultura Familiar - Cepaf (Chapecd).



Embora a propria nocdo de produto colonial ainda esteja em construgdo, sua imagem
esta relacionada aos imigrantes europeus e aos seus descendentes, sobretudo os de origem
italiana e alemd, que inicialmente se instalaram na Serra Galicha em fins do século XIX e que,
no inicio do século XX, migraram para a regido Oeste de Santa Catarina, constituindo as
“coldnias’. O proprio IBGE inicialmente denominava as microrregifes homogéneas que
compunham a mesorregido Oeste como “Colonial do Oeste Catarinense” e “Colonial Vae do
Rio do Peixe’. Na regido, “colono” é também sinénimo de agricultor. Assim, “colonia” faz
referéncia a certa cultura e tradicéo, ligada ao saber-fazer dos imigrantes da Europa néo
ibérica, a0 seu modo de vida, a suas formas especificas de ocupar o territorio e fazer
agricultura, atributos val orizados pel os consumidores®.

Duas pesquisas de mercado (Oliveira et al., 1999 e DOGMA/EPAGRI,1998), foram
importantes para captar a valorizagdo da imagem dos produtos coloniais junto aos
consumidores, ambas abrangendo os principais centros urbanos do estado de Santa Catarina.

Na primeira pesguisa (Oliveira et al., 1999), a imagem mostrou-se positiva junto aos
consumidores em critérios como nutricdo (96,5%), lembranca (94,5%), salde (92,3%) e
honestidade (86%). Sobre as vantagens dos produtos coloniais, a mais citada, de longe foi a
de serem produtos saudaveig/naturais, vindo a seguir, bem abaixo, as questBes de preco e
sabor. Quanto a denominacdo que estes produtos processados no meio rural em unidades de
pequeno porte deveriam receber para a caracterizacdo de sua identidade, 65% dos
consumidores e 57% dos decisores de compra citaram “produtos coloniais’ (OLIVEIRA et
al., 1999).

Na pesquisa seguinte (DOGMA/EPAGRI, 1998), relatério ndo publicado, constam

prognosticos altamente positivos sobre o potencial de mercado dos produtos coloniais:

Pelos resultados obtidos, fica patente que os produtos coloniais tém um excelente
posicionamento junto aos distribuidores de alimentos. [...] A questdo socia relativa
ao colono deve ser realcada com o intuito de se reforcar a imagem “colonial” dos
produtos. [...] o potencia de crescimento real para os produtos coloniais € ilimitado,
uma vez que eles podem concorrer diretamente com os produtos similares
industrializados, ocupando fatias de mercado deste. [...] H& demanda positiva e
expectativa de aumento de consumo de produtos coloniais. [...] Além da andlise dos

“ Apesar da falta de dados empiricos que permitam tracar o perfil destes consumidores de produtos coloniais, as
informacBes de que se dispbe até o momento apontam para consumidores de classe média, formada por
profissionais liberais como médicos, advogados e engenheiros, assim como empresarios, funcionarios publicos
e empregados com melhores salarios. Estes consumidores adquirem seus produtos diretamente junto aos
agricultores (vao até a propriedade do agricultor ou, o que € mais freqliente, este Ultimo faz a entrega em sua
casa), em peguenos super-mercados, mercearias e padarias ou nas feiras livres existentes em algumas cidades
da regido. Geralmente, estes consumidores tém suas origens relacionadas ao meio rural (séo ex-agricultores ou
filhos de agricultores), ou entdo buscam produtos de qualidade diferenciada, qualidade esta garantida por
relagBes de confianga



nimeros projetados de mercado, cabe ainda uma observagdo sobre a conjuntura
favordvel para estes produtos, como a busca da “Natureza’, “do Campo”, de
“Produtos Mais Saudaveis’, enfim, de Qualidade de Vida. Esta conjuntura por si s6
ja é uma excelente oportunidade de negécios (DOGMA/EPAGRI, 1998).

A partir de meados da década de 1990 tem-se observado um aumento na oferta de
produtos coloniais, sobretudo nas feiras livres e em vendas diretas aos consumidores. Tem
também aumentado o nimero de agricultores voltados ao mercado de produtos coloniais, que
passaram a representar uma das melhores opcdes para compor a renda familiar, ameacada
pelo movimento de exclusdo em atividades tradicionais, sobretudo na suinocultura.

Desde entdo, em torno da imagem positiva do “colonia”, uma série de iniciativas
tiveram inicio na Regido, mobilizando um importante nimero de agentes, tais como, Empresa
de Pesquisa Agropecuéaria do Estado de Santa Catarina (Epagri), associacfes de municipios e
prefeituras, OrganizagOes N&o-Governamentais - (ONGs), sindicatos e federagbes de
trabalhadores rurais, dentre outros, buscando apoiar as iniciativas dos agricultores familiares
para a producdo de produtos coloniais. Entretanto, outros agentes, tais como agroindustrias
tradicionais, ex-funcionérios destas e profissionais liberais, - agrbnomos, veterinarios, dentre
outros - também passaram a utilizar a imagem positiva dos produtos coloniais para se
apropriarem deste mercado.

Portanto, o mercado de produtos coloniais passa a ser disputado, sobretudo, pelos
seguintes grupos sociais. agricultores do mercado informal, agricultores organizados em
grupos para constituirem “agroindlstrias familiares rurais’, agroindustrias tradicionais de
grande e médio porte e por agroindUstrias compostas por técnicos com formacdo na area agro-
alimentar e por ex-funcionarios das agroindustrias de derivados de carne e leite tradicionais da
Regido.

Assim, no interior do maior polo agroindustrial de carnes de suinos e aves do Pais
tem-se presenciado, em paralelo, o surgimento de um mercado de produtos diferenciados, o

“mercado de produtos coloniais’, objeto de andlise deste texto.

Breve caracterizacéo da Regido Oeste Catarinense
A regido Oeste de Santa Catarina®, com 1,06 milhdo de habitantes, dos quais meio
milh&o habitam no meio rural (37% da populagéo rural do Estado de Santa Catarina), abrange

118 municipios (40% dos municipios do Estado) e ocupa um territério de 25.300 kn®,

® Esta regionaizago é definida pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Edtatistica (IBGE) com base em um
conjunto de critérios edafo-climéticos e socioecondmicos. Assim, estas regifes possuem uma relativa
homogeneidade no que se refere a estes critérios.



representado 26% da area de Santa Catarina. Contribui com mais de 50% da producéo
agricola do Estado e as atividades primarias ocupam mais de 51% de sua populacdo
economicamente ativa. (TESTA et al., 2003).

Colonizada® a partir do inicio do século passado, sobretudo por imigrantes de origem
italiana e dlema’, esta regido tem sua economia baseada na agropecuéria, da qual dependem
os demais setores. Caracteriza-se pelo predominio, segundo o termo cunhado por Testa et al.
(1996), pela agricultura familiar diversificada voltada ao mercado e integrada a
agroindustria. Este modelo constituiu a base histérica do crescimento econdmico regional,
propiciando a constru¢do do maior parque agroindustrial de suinos e aves da América Latina
em apenas cinco décadas. Embora existam outras industrias - metal-mecéanica, moveleira e
outras -, a economia regional depende principalmente das indlstrias Agro-alimentares e de
atividades comerciais e de servigos direta ou indiretamente ligadas a agropecuaria, que
constitui o nucleo dindmico da economia.

Embora a agricultura apresente alto grau de diversificagdo, em grande parte
direcionada para as necessidades alimentares da familia, sGo poucos os produtos que
representam oportunidades de mercado para os agricultores. Dentre eles, destacam-se o
trinbmio milho/suinos/aves, o feijdo, a soja e, mais recentemente, o leite, os quais respondem
por mais de 90% do Valor da Producdo Primaria.

Para Testaet al., (1996), a Regido estaria passando por uma crise. As causas principais
desta crise seriam devido a concentragéo e consequiente exclusdo na suinocultura, a reducéo
da rentabilidade nas atividades agricolas, o reduzido tamanho dos estabel ecimentos frente as
necessidades de renda das familias, a populagédo rural com alta densidade e a dependéncia
econdmica das culturas anuais, 0 que gera sobreuso e esgotamento do solo. Este quadro é
agravado pela distancia dos grandes mercados consumidores, séria dificuldade para viabilizar

novas opcoes®.

® O termo “colonizada’ agqui se refere a0 processo de migracdo e ocupagdo das terras pelos “colonos’,
constituindo as “coldnias’, ou sgja, as comunidades rurais de agricultores. “Colonia’ refere-se também ao lote
gue cada agricultor adquiria das empresas corretoras que organizavam a comercializacdo das terras a serem
ocupadas pelos imigrantes. Uma“colénia’ corresponde a um lote de 24,2 hectares de area.

" Estes imigrantes comegaram por colonizar, no final do século XIX, a Serra Galicha, atualmente uma das
regides de maior dinamismo econémico e de melhor qualidade de vida e eqliidade socia do Brasil. A partir do
inicio do século XX, seus descendentes, em busca de novas terras, passaram a ocupar 0 Oeste de Santa
Catarina e posteriormente 0 Sudoeste do Parand, Mato Grosso do Sul, Mato Grosso, e estados da Amazonia,
Sudoeste da Bahia e o cerrado brasileiro, originando uma das correntes migratGrias mais caracteristicas e
emblematicas do Brasil. Atuamente, estes descendentes de imigrantes estdo entre os principais responsaveis
pela grande producéo de gréos nestas regides.

8 Outras percepcdes da crise poderiam ser apresentadas, como, por exemplo, a do ponto de vista dos colonos e
dos movimentos sociais, conforme analisado por Renk (2000): “Nado obstante o mesmo significado, ha
diferentes conotagtes significativas para a crise. Estas séo retraducdes das evidéncias empiricas que, por sua

4



Um de seus principais componentes o éxodo rural para as cidades da propria regido,
especialmente as de maior porte € o éxodo regional, sobretudo para as cidades do litoral
catarinense e para capitais de outros estados, como Porto Alegre, Curitiba, Sdo Paulo e Rio de
Janeiro. No periodo 1991-2000 a populagdo total da regi&o cresceu a apenas 0,59% ao ano e a
rural decresceu a -2,49% ao ano. Nesse mesmo periodo, o Estado de Santa Catarina
apresentou uma taxa de crescimento demografico de 1,83% ao ano.

Este processo de éxodo rural é reflexo do empobrecimento das populagfes rurais do
Oeste Catarinense. Silvestro et al. (2001), consideraram como “capitalizados’ apenas 13%
dos estabelecimentos agricolas do Oeste Catarinense. Entre os demais, 29% foram
classificados como “em transicéo”, 42% como “descapitalizados’, 1,5% como “patronais’ e
14,5% como “ndo dependentes da agricultura’. O critério para definir o grau de capitalizacéo
foi o Vaor Agregado (VA)® em sal&rios minimos por unidade de M&o-de-Obra ocupada
(SM/MO): com 3 SM/MO ou mais, foram considerados estabel ecimentos capitalizados; entre
1 e3 SM/MO, em transi¢cao e com menos de 1 SM/MO, descapitalizados.

Além do esvaziamento demogréfico e o conseqlente enfraquecimento econémico e
politico regional, a populagdo que esta migrando para outras regifes € mgjoritariamente
composta por jovens e, dentre estes, 0s que possuem um nivel de escolaridade maior,
conforme constatado em pesquisa realizada por Silvestro et al. (2001). Este fenémeno
migratorio acelera ainda mais 0 empobrecimento e limita a construcdo de opcles de
desenvolvimento regional, devido a perda de sua mdo-de-obra mais qualificada.

Outro problema colocado para a regido € o que se pode chamar de “questéo
sucessoria’. Silvestro et al. (2001, p. 20), constataram que 12% dos estabelecimentos
familiares do Oeste de Santa Catarina eram habitados por casais com mais de 41 anos de
idade e sem presenca de filhos. Isto significa dizer que 9,2 mil estabelecimentos familiares
rurais ndo possuiam sucessores. Esta mesma pesquisa apontou em outros 17% dos
estabel ecimentos, a presenca de apenas um filho (rapaz ou moca), indicando que a proporc¢éo

de estabel ecimento sem sucessores certamente era superior a 12%.

vez, ndo permitem leituras reducionistas. Nao hé possibilidade de apresentar uma oposi¢cdo binaria entre a
expressdo de cunho mais académico, elaborado pelos técnicos do Estado, e as formulagdes do mundo rural. No
primeiro caso, h4 uma preocupacdo técnica que parte da economia rura, da administragdo rura e da
agronomia. No segundo conjunto, agqueles elementos retraduzem-se em lingugjar menos elaborado, um
entreglosar num universo de despossessdo lingistica. No entanto, sdo falas coloridas com os sentimentos da
‘dificuldade de exigtir'. E estas, sem dlvida, ndo obstante calcadas nas condi¢Bes de existéncia, tém matizes
diversos’. (RENK, 2000, p. 66).

® O valor agregado (VA) de cada propriedade rural foi definido como a diferenca entre o valor bruto da producéo
(VBP) e os custos variaveis da producdo (despesas). Assim, o valor agregado representa a margem bruta mais
0 consumo interno da propriedade, o que significa que o valor agregado por pessoa ocupada é um saldo
disponivel pararemunerar a méo-de-obra familiar (SILVESTRO et al., 2001).



Tentando responder quais as aspiracoes profissionais dos jovens agricultores do Oeste
de SC, Silvestro et al. (2001) constataram que, embora 69% dos rapazes pretendessem
permanecer na agricultura, apenas 32% das mocas desgjavam fazé-lo, mostrando que a
absoluta maioria delas ndo se dispunha a desempenhar 0 mesmo papel exercido por suas
maes. Ou segja, ha também um forte viés de género relacionado ao desempenho da profissdo
de agricultor, que ndo se explica apenas por questdes econdmicas, dentre as quais se destaca a
penosidade das atividades tradicionais as quais as filhas de agricultores ndo estdo mais
dispostas a desempenhar. O quadro acima exposto ameaca fortemente a continuidade da
agricultura familiar na Regido. O mercado dos produtos coloniais pode representar uma

importante opcao para a continuidade desta agricultura de base familiar.

O referencial tedrico

Para a andlise da construcéo dos mercados de produtos coloniais buscou-se suporte em
mais do que um referencial tedrico. Assim, adotou-se cinco abordagens, as quais se julgam
complementares para a discusséo dos diferentes aspectos da pesquisa: a Teoria dos Sitios
Simbdlicos de Pertencimento, a Teoria das Convencdes, a Teoria Ator-Rede e a Construgéo
Social de Mercados e a Economia de Singularidades.

A Teoria dos Sitios Smbdlicos de Pertencimento tem como seu principal autor
Hassam Zaoual (2003, 2006a, 2006b) em colaboracdo com Serge Latouche (1999) e Panhuys
(2006), dentre outros.

Zaoua (2006a) define Sitio Smbdlico de Pertencimento, como:

De modo essencial, cada sitio é uma entidade imaterial que impregna o conjunto da
vida em dado meio. Ele possui um tipo de caixa preta feita de crengas, mitos,
valores e experiéncias passadas, conscientes ou inconscientes, ritualizadas. Ao lado
deste aspecto feito de mitos e ritos, o sitio possui também uma caixa conceitual que
contém seus conhecimentos empiricos e/ou tedricos, de fato, um saber social
acumulado durante sua trajetéria. Enfim, os atores em dada situacdo operam com
sua caixa de ferramentas que contém seu saber-fazer, técnicas e modelos de acdo
préprios ao contexto. (ZAOUAL, 20063, p. 32).

Sinteticamente, o sitio ssmbdlico de pertencimento pode ser entendido como um
marcador imagin&rio de espaco vivido. Ou sgja, trata-se, de acordo com Zaoua (2003), de
uma entidade imaterial (ou intangivel) que impregna o conjunto do universo local dos atores.

A abordagem tedrica dos Sitios Simbolicos de Pertencimento representa uma

ferramenta de andlise que permite integrar a identidade regional a nocdo de territério e de

cultura, dos quais a economia de uma determinada regido € resultado. O conceito de sitio,



segundo Zaoua (2003), pode ser aplicado a multiplas escalas e organizagfes, como um
bairro, uma cidade, uma regido, uma localidade, uma etnia, um pais, uma cultura. Assim, para
a aplicacdo da nocdo de sitio, é preciso situala empiricamente, definindo a escala a ser
adotada.

A Regido Oeste Catarinense possui caracteristicas que lhe imprimem uma identidade
propria, singularidades que a diferenciam de outras regides do Pais como, por exemplo, o
processo de colonizagdo, - realizada predominantemente por descendentes do Véneto e da
Alemanha, com seus costumes, saber-fazer, tradi¢des e culturas caracteristicas - 0 predominio
da agricultura familiar, os sistemas de producdo, a estrutura produtiva e agréria, a forte
presenca de industrias agro-alimentares, as institui¢des, dentre outras. Assim, considera-se 0
Oeste Catarinense como um Sitio Simbdlico de Pertencimento, do qual os produtos coloniais
s80 uma de suas expressoes, pois sao portadores de valores, saberes e experiéncias vividas e
compartilhadas por estes grupos sociais.

Os produtos coloniais circulam dentro do sitio, mas ndo se restringem a regido
Oeste’®, acompanhando as regides colonizadas por uma das correntes migratérias mais
caracteristicas do Brasil. A nocéo de Sitio Simbdlico de Pertencimento permitiu localizar o
artefato colonia e seu conjunto de valores em uma determinada cultura. O colonia seria a
materializacdo destes valores sob a forma de produtos tradicionalmente consumidos pelas
pessoas pertencentes a este Sitio. Tomando-se, por exemplo, 0s imigrantes italianos
origindrios do Véneto percebe-se a valoriza¢do dos produtos consumidos tradi cional mente por
estes habitantes ainda hoje na sua regido de origem, passando pela Serra Galicha, Oeste de
Santa Catarina, Sudoeste do Parana, Mato Grosso, chegando até outros estados da regido
Norte. No caso do Brasil, o artefato colonia representa este conjunto de produtos que
circulam dentro do Sitio.

Mas quais os efeitos gerados pela mercantilizacdo dos valores tradicionais dos
produtos coloniais, originamente produzidos pelos agricultores para alimentar suas familias?
O que ocorre a estes valores quando estes produtos sdo produzidos para o mercado? Que
transformacdes os produtos coloniais sofrem no caminho percorrido desde a cozinha ou poréo
da casa do colono, até uma agroindustria familiar rural, ponto de passagem obrigatoria para
gue possam ser colocados a venda em feiras livres ou nas géndolas de supermercados? Que

negociaces sdo feitas entre produtores, técnicos e consumidores para que estes produtos

1 Embora, para as anédlises desenvolvidas neste texto, considere-se que a Regi&o Oeste Catarinense compde um
sitio simbdlico de pertencimento, novos estudos se fazem necessarios para definir se o Sitio se resume a
regiao em questéo ou se é composto pelas regides abrangidas pelajareferida rota migratoria.



atendam, ao mesmo tempo, as exigéncias higiénico-sanitarias e continuem sendo aceitos pelos
consumidores como produtos coloniais? Quais os efeitos sobre o mercado, gerados pela
apropriacdo dos valores do colonial pelas empresas tradicionais? Para a andlise destas tensdes
adotou-se, de forma integrada, a Teoria das Convencoes, a Teoria Ator-Rede e a Construgdo
Social de Mercados.

As bases tedricas da Teoria das Convencdes originam-se da obra de Luc Boltanski e
Laurent Thévenot “De la Justification: les économies de la grandeur” publicada em 1991.
Esta obra alinha-se a outras publicagOes francesas que nos anos oitenta questionaram as
teorias que se assentavam sobre as relagdes de forca e de interesse, ressaltando a existéncia de
situacOes em que as pessoas convergem em direcdo de acordo justificavel. Boltanski e
Thévenot (1991) argumentam que, em determinadas situagdes, em especial naquelas onde as
relacles de forca sdo relativamente equilibradas, faz-se necessério que as pessoas justifiquem
suas acoes.

Segundo esta perspectiva tedrica, o desafio para se estabelecer acordos efetivos estaria
na passagem de argumentacoes |egitimas a agbes coordenadas, o que implica na necessidade
de transitar dos principios morais aos principios técnicos ou estéticos. Isto pressupbe a
passagem a prética para entdo se estabelecer a teoria do acordo — e do desacordo -, ndo sendo
esta apenas baseada em argumentos confrontados em principios, mas que leve em
consideracdo as circunstancias da realidade, o que pressupde um processo de recrutamento
gue envolve uma agdo entre 0s seres humanos e 0s objetos.

Botanski e Thévenot (1991) propdem “mundos comuns’ que se constituem enguanto
ferramentas de andlise de organizagbes concretas, permitindo a compreensdo de como as
empresas estabelecem compromissos, estabel ecidos sob diferentes 16gicas e de como analisar
os dispositivos de uma organizagdo em geral. Isto permite compreender as distintas formas de
coordenacdo das empresas e dos produtos, assim como as diferentes relacbes entre produtores
e consumidores. A seguir, descrevem-se brevemente os seis mundos, destacando seus
principios, as pessoas, 0s valores e 0s objetos com 0s quais as acOes das pessoas Sao
avaliadas.

i) Mundo inspirado: tem por principio superior ainspiracd. E o mundo dos artistas e
dos intelectuais. Sua grandeza € o indecifravel, o espontaneo, o emocional e a criatividade € o
que diferencia uma pessoa de outra.

i) Mundo doméstico: Este mundo remete a tradicdo, a hierarquia e a sucesséo de

geragdes. Sua grandeza, a superioridade hierarquica, se traduz pela benevoléncia, fidelidade e



confianca. Os valores s30 a autoridade e a honra. E 0 mundo das relagdes familiares e de
vizinhanca. A coordenacao das acfes origina-se das tradicoes.

iii) Mundo da opini&o: baseia-se na opinido dos outros, do publico. Seu estado de
grandeza é o reconhecimento, a reputagdo, 0 sucesso, 0 amor préprio, a consideracdo. Sua
grandeza estd em ser reconhecido. Os grandes sdo as personalidades, o lider, o porta-voz. As
relacdes entre 0s sujeitos sdo de influéncia reciproca.

iv) Mundo civico: Constitui-se a partir do interesse coletivo que se estabelece em
detrimento do interesse particular e a vontade geral emana de cidaddos livres e iguais. Os
grandes sd0 as massas e 0S coletivos que organizam e agregam. A grandeza advém da
participacdo no espago publico e na representatividade. Os valores s8o a equidade, a
liberdade, a solidariedade. A expansdo dos direitos civis e suas lutas conferem dignidade.

v) Mundo mercantil: Seu valor fundamental assenta-se sobre 0s principios que regem
as leis do mercado. O importante € ser competitivo, conseguir clientes, ter o melhor preco, ser
o melhor no mercado. Seus sujeitos sGo 0s concorrentes, vendedores, clientes. O que conta
S80 0s interesses mutuos, mesmo que isso signifique sacrificar as relagdes pessoais.

vi) Mundo industrial: Seu principio superior é a eficécia e nele predominam os objetos
técnicos e os métodos cientificos. Suas grandezas sdo a eficiéncia e a exceléncia técnica, que
implica em organizagdo e plangjamento, orientando-se pela nogdo de progresso, que sera
obtido via investimentos. E 0 mundo dos especidistas, dos profissionais capacitados, que
avaliam e qualificam os meios mobilizados para a producdo, os projetos de pesquisa. E o
mundo que busca o controle e o plangjamento e que, paraisso, desenvolve testes e sistemas de
avaliacdo. E também o mundo em que se sacrificam as oportunidades do presente em favor do
que se projeta para o futuro.

A Teoria das ConvengOes permitiu captar as tensdes entre os valores dos diversos
mundos, sobretudo entre os do mundo doméstico - neste estudo representado pelo colonia - e
0s do mundo industrial devido a invasdo progressiva dos valores deste Ultimo sobre o
primeiro. Analisam-se dois aspectos principais. @) os efeitos sobre 0 mercado colonia da
incorporacéo dos valores do mundo industrial pelos colonos, sobretudo, quando da transi¢éo
do mercado informal para o formal e b) As tentativas de apropriacéo dos valores do mundo
domestico (colonial) pelo mundo industrial.

A Teoria Ator-Rede € uma das correntes tedricas da sociologia da ciéncia e da
inovagdo, desenvolvida por autores franceses em forte colaboragdo com a tradicdo anglo-
saxonica, dos quais se destacam Latour (1994, 2000, 2001, 2006), Callon (1986a, 1986b,
1991, 1998), Law (1986), Callon, Law e Rip (1986), Murdoch (1994) dentre outros.



Segundo Callon et al. (1986), na moderna sociedade industridlizada, a ciéncia e a
tecnologia sdo forgcas poderosas e de vital importancia para todos. Além dos cientistas e dos
responsaveis por politicas de ciéncia e tecnologia, forcas atingem também fracOes t&o
diversas quanto a grande indlstria, 0s governos, os militares, os lobbies, os grupos de interesses e
0 publico em gera. Ainda, segundo esses autores, somente € possivel entender a amplitude e a
dinamica da ciéncia quando a sua forca nas sociedades de hoje for levada em consideracdo. Essa
compreensao s pode ser alcancada por meio de uma andlise da sociedade e da mudanca social
gue adote um método que ndo separe a ciéncia da politica. Para se entender adequadamente a
mudanca socia e cientifica, € necessario abandonar essa dicotomia

Um dos conceitos fundamentais da Teoria Ator-Rede é a nocéo de redes sociotécnicas, as
quais pretendem integrar o mundo das técnicas e 0 mundo dos agentes, congtituindo uma
ferramenta de pesquisa que permite incorporar estes eementos em sua andise. Uma rede é
sempre um conjunto de relagdes entre pontos ou “nds’ que mantém a cada momento uma
independéncia relativa, ainda que ressalte sempre, e a0 mesmo tempo, uma forca que resulta do
Seu conjunto. Segundo Murdoch (1994), existe uma longa tradicdo de andlise de redes nas
ciéncias sociais e usa-se 0 termo para designar relages entre atores em forma de redes socias.
Em outras ciéncias, as redes podem ser ndo sociais, como redes de telecomunicacoes, estradas e
outras. Estas sd0 as redes técnicas. Nessas redes técnicas a cadeia de componentes “nao-
humanos’ estd ligada a uns poucos humanos. Assm, as redes sociotécnicas s80 uma
“hibridagéo” dessas duas formas de redes, compostas por materiais heterogéneos, formados por
humanos e ndo humanos - discursos, objetos técnicos, textos e dinheiro. A paavra rede € usada
para chamar a atencdo aos recursos que sdo concentrados em alguns lugares, chamados, neste
caso, de nodos, e que sdo ligados a outros - 0s €los. A nocdo de rede, portanto, incorpora aidéa
de poder.

O objetivo da andise de redes € seguir a sua construcdo, com o propdésito de mostrar
como elas sdo feitas, bem como o acance dos seus efeitos. Por esta definicéo, o que aparenta ser
técnico é parcidmente social e 0 que parece ser socia € parcialmente técnico. E isto se faz
aravés da observacdo de trés principios metodologicos desta teoriaa o primeiro é o
“ agnosticismo” . Este principio requer que o pesquisador ndo privilegie nenhum ponto de vista e
ndo fixe a identidade dos atores envolvidos, se esta identidade estiver ainda sendo negociada. O
segundo principio é a*“simetria generaizada’, ou sgja, que todos os pontos de vista conflituosos
devem ser explicados nos mesmos termos e que igual importancia deverd ser dada a agdo dos
ndo-humanos na rede. O terceiro principio € o de “ seguir os atores’ para observar como eles
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constroem os seus mundos, usando todos os materiais a0 seu acance, a fim de fazer a rede
crescer e adquirir estabilidade.

Assim, a Teoria Ator-Rede congtitui-se numa importante ferramenta para o
entendimento da dindmica da constru¢do do mercado dos produtos de origem colonial. A
construcdo e a disputa deste mercado podem ser analisadas como o resultado da construgéo de
redes, nas quais 0 papel da ciéncia e os atributos aparentemente neutros e técnicos adquirem e
assumem a funcdo de atores, umavez gque influenciam o comportamento destes.

Segundo Latour (1994, p. 12), “as redes ndo sd0 nem objetivas, nem sociais, nem efeitos
de discursos, sendo a0 mesmo tempo reais, coletivas e discursivas’. Os fatos cientificos sao
construidos, mas ndo podem ser reduzidos ao socia, porque ele esta povoado de objetos
mobilizados para construi-los.

A nocdo de ator, também central na Teoria Ator-Rede, € definida por Latour (2000)
como qualquer pessoa, instituicdo ou coisa que tem agéncia, que produz efeito narede. O ator
ndo se confunde com o individuo, pois ele é heterogéneo, dispar e hibrido e pode abranger tanto
humanos como ndo-humanos. Law (1992) esclarece que a ndo distingdo entre pessoas e
objetos ndo € uma posi¢do ética, mas uma atitude analitica, que ndo implica em tratar pessoas
como maguinas, nem negar direitos, deveres e responsabilidades geralmente atribuidas aos
humanos.

Para compreender como os diversos atores constroem o mercado a partir da
mobilizagdo do artefato colonia recorreu-se a nogdo de Construgcdo Social de Mercados
Bourdieu (1984) e Garcia-Parpet (1986, 2000, 2002, 2008). A Construcéo Social de Mercados
permite acompanhar a agcao dos atores no interior das diversas redes e identificar os efeitos
das diversas propriedades sociais destes diferentes atores para a construcdo do mercado dos
produtos coloniais. No caso dos agricultores que ocupam o mercado de produtos coloniais, €
determinante 0 seu grau de instrucdo, a participagdo em movimentos sociais e em partidos
politicos, as experiéncias com 0 mundo urbano, o seu perfil socioecondmico (se capitalizados,
em transi¢ao ou descapitalizados) e se possuem sucessores ou hao.

O procedimento metodoldgico adotado por Garcia-Parpet permitiu captar também a
disputa deste mercado por profissionais oriundos do meio urbano que, percebendo a
valorizacdo da imagem dos produtos coloniais pelos consumidores, mobilizam seus
conhecimentos técnicos e passam a se apropriar deste mercado. Assim, a construcdo social de
mercados pode orientar as analises de como outros atores que ndo agricultores — técnicos do
setor agro-alimentar, empresarios urbanos e industrias convencionais se apropriam da imagem

positiva do colonial e passam a ocupar este mercado. Assim, permite compreender como
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agricultores excluidos das cadeias produtivas tradicionais passam também a ser excluidos de
um mercado produzido a partir dos valores proprios de seu saber-fazer, de suas tradicbes. Ou
seja, como estes agricultores tém os val ores produzidos por eles apropriados por outros atores,
externos a0 mundo rural. Esta abordagem foi de fundamental importancia também para
entender como o artefato colonial consegue sair daregido e acessar outros mercados.

Buscou-se também verificar quais as possibilidades destes produtos se inserirem em
mercados de produtos de ato valor agregado dos grandes centros consumidores do Brasil.
Partiu-se da hip6tese de que, para acessar este mercado, 0s produtos coloniais deveriam estar
presentes junto a alta gastronomia brasileira. Para tal, recorreu-se a nocdo tedrica de
“Economia de Singularidades’, para verificar se o0s produtos coloniais podem ser
considerados como “ produtos singulares’.

Karpik (2007) argumenta que o0 uso cada vez mais frequiente do termo “qualidade”’ e
seus derivativos, como “bens de qualidade’, “economia da qualidade”, ou “qualidades’, bem
como a crescente diversidade de suas significacfes e os mal-entendidos que 0 seu uso causa,
levou-0 a substituir estes termos pela nogéo de “produtos (bens e servicos) singulares’ e seus
derivativos, como “mercado de singularidades’, “processos de singularizagdo e
dessingularizacdo”. Para dar conta teoricamente desta realidade particular, o autor propde a

nocao de “economias de singularidades”:

Les singularités sont des produits d’ échange (bien et services) incommensurables.
Et le marche des singularités est composé de relations marquées par I'incertitude
sur la qualité entre les produits singuliers et de acteurs a la recherche de la
« bonne » singularité. (KARPIK, 2007, p. 38).

A definicdo de “produtos de qualidade” foi formulada a partir dos servigos pessoais
como o de advogados e médicos. 1sso porque, estes mercados ndo funcionam com base nos
precos, pois estes servicos deverdo ser qualificados, uma vez que 0 seu uso supde mais
julgamento do que decisdo caculada Os “produtos singulares’ sdo entidades
incomensurdvels, pois sao caracterizados por uma miriade de qualidades ou dimensdes em
que as significagbes sdo inscritas nas rel agdes mutuas, entre 0s atores.

Os bens singulares fazem parte dos “bens diferenciados’ e, estes Ultimos, de acordo
com a teoria econdmica padréo, engloba todos os produtos que ndo séo homogéneos. Karpik
(2007) argumenta que, devido a0 mundo da mercadoria ter se tornado tdo vasto e
heterogéneo, 0 mesmo ndo mais pode ser regido segundo a teoria econdémica classica, por

regras de equivaléncia, o que o leva a propor que os produtos singulares devem ser separados
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dos produtos diferenciados, pois eles participam de uma forma particular de coordenacdo

econbmica:

Le marché des produits singuliers ne remplace ni |e marché des produits homogenes
ni le marché des produits différenciés; il S'y ajoute. Il rend visible une réalité
Zg)ginale enfouie jusgqu’ici dans I’ univers de la différenciation. (KARPIK, 2007, p.

A partir das nogles tedricas adotadas, concebeu-se o “colonial” como um artefato
hibrido, misto de ciéncia e cultura, que mobiliza e articula diversas redes para a construcéo
deste mercado. Adotou-se como método de pesquisa “seguir o colonial” para ver como 0s
vérios atores usam, transformam, moldam e déo diferentes interpretacdes e significados a este
artefato para construir seu mercado.

Este processo de mobilizacdo e de diferentes tradugdes do artefato colonial € um
movimento repleto de tensbes e negociagcOes, gerado pela mercantilizacdo de valores
tradicionais. Porém, entende-se que a mercantilizacdo destes valores € parte congtituinte de
um processo maior, qual sgja, a construcdo social deste mercado. Isto porque a construcéo
social do mercado dos produtos coloniais implica ndo apenas na mobilizacdo de atores
sociais, mas também, de diferentes saberes e conhecimentos e de um variado conjunto de
processos de producdo e de tecnologias — e de objetos - que causam efeitos junto ao mercado.
Dito de outra forma: conforme a Teoria das Convencgdes, a negociacdo dos valores dos
distintos mundos -domeéstico, industrial, mercantil, civico, inspirado, de opini&o e ecol égico -,
€ parte constitutiva do mercado de produtos coloniais.

A decisdo de “seguir o colonial” enquanto um artefato que sofre transformagdes ao
passar de méo em mao dos diferentes atores que o mobiliza, conduz a necessidade de mapear
e descrever esta diversidade de atores, conhecimentos, tecnologias e valores mobilizados.
Portanto, compreender como os mercados de produtos coloniais sdo construidos implica em
descrever e analisar as principaisiniciativas em torno do colonial, procurando compreender 0s
diferentes usos do colonia, bem como os efeitos dai resultantes sobre um mercado que se
encontra em fase inicia de construcdo, processo descrito abaixo. A seguir se descreve
brevemente os principais grupos de atores sociais que buscam se apropriar dos mercados de

produtos coloniais.

Osagricultores do mercado informal dos produtos coloniais
Segundo Wilkinson e Mior (1999), no mundo académico e nos organismos

internacionals existem diversas defini¢oes do que sgja o setor informal, bem como avaliacbes
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positivas e negativas do seu significado. Enquanto ha autores que o identificam com a pobreza
e/ou a sonegacdo, nNo outro extremo estdo 0S que O véem como uma reacdo criativa a
burocracia estatal e a inadequac&o na provisdo de servicos publicos e privados. Wilkinson e
Mior (1999) diferenciam também o setor informal do ilegal, pois os produtos deste Ultimo sdo
proibidos, como no caso da droga ou do contrabando.

Ja o setor informal caracteriza-se por atividades cujos processos de producdo néo se
enguadram nos padrdes de regulacdo vigentes. 1sso pode dizer respeito as relacdes de trabalho
- como trabalhadores sem carteira assinada, trabalho infantil -, as instalaces (sem alvard), ou
entdo as normas técnicas de producdo (ndo-adequacdo ao regulamento industrial e sanitario).
Assim, o setor informal é definido fundamentalmente a partir das normas reguladoras do
Estado:

O Setor informal, portanto, define-se como uma atividade que ndo adota as normas

e as regulamentagBes que prevalecem num determinado momento no setor em que
opera. Estas normas e regulamentactes, no limite, podem representar a imposicéo de
interesses especificos dentro do setor e a simples criagdo de barreiras a entrada. Por
outro lado, eles podem expressar valores ou objetivos compartilhados, mas para os
guais existem opcoes alternativas de normas e regulamentagdes. E, finalmente, estas
normas e regulamentacbes podem representar um “ideal”, refletindo valores e
conhecimentos consensuais, tanto do lado da producdo quanto do consumo, mas
cuja adocdo implica custos proibitivos. (WILKINSON e MIOR, 1999, p. 33).

As relacoes entre o setor formal e informal podem variar ao longo do tempo. Quando
da falta da regulacéo estatal e da auséncia de normas e de préticas estabel ecidas, ndo ha base
para se distinguir o formal do informal. Ja a regulacdo do Estado pode originar-se de
motivacOes variadas, podendo surgir de: @) pressdes de atores domeésticos, b) interesses
préprios a0 Estado ou, ainda, ¢) oportunidades e/ou ameagas provenientes do ambito
internacional :

Wilkinson e Mior (1999), ao estabelecer interfaces entre o setor informal, a producéo
familiar e a peguena agroindlstria no Brasil, ressaltam que a existéncia de atividades
agroindustriais no interior da agricultura familiar sGo t&0 antigas quanto esta e chamam a
atencdo para a importancia desta atividade para o surgimento de um novo tipo de valorizacéo
do espaco rural. Esta nova ruralidade passa a ser vista pelos analistas como o resultado de
uma recente estratégia de producéo agricola em que a producéo de produtos primérios tende a
ceder lugar a produtos artesanais e de qualidade diferenciada. Nesta perspectiva, a producéo
familiar se inclinaria para mercados de nicho, os quais |hes pagariam precos-prémios.

Em paralelo aos grandes conglomerados agroindustriais, o setor informal tem ainda

um espaco significativo em cadeias de consumo popular, observando-se, como exemplos, 0s
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mercados de leite, carne bovina e carnes brancas, que ainda se encontram na informalidade
em percentuais respectivos de 40%, 50% e 10 a 20%. Para Wilkinson e Mior (1999), a menor
importancia do modelo de integracéo, a crise do modelo tradicional de cooperativismo e o
peso do setor informal dariam sentido a politicas concretizadas por programas como o Pronaf
Agroindustria e outros e norteadas por estratégias mais autbnomas de agroindustrializacdo por

parte da producéo familiar:

Junto com as estratégias ndo-agricolas e artesanais do “novo mundo rura”, fica
claro, pelo tamanho do setor informal, que ainda existem mercados importantes ja
ocupados pela producdo familiar nas cadeias de produtos alimentares tradicionais
gue precisam ser mantidos, bem como novos mercados conquistados.
(WILKINSON e MIOR, 1999, p. 31).

Para ilustrar a importancia do setor informal no setor de lacteos em Santa Catarina,
Wilkinson e Mior (1999) fazem referencia aos dados do IBGE relativos a producéo e destino
de leite no periodo de 1985 a 1996 e mostram que, embora a venda informal de leite fluido
tenha caido significativamente, houve um aumento de transformacdo de leite dentro da
propriedade agricola de 138 para cerca de 162 milhGes de litros. “Estes dados sdo muito
importantes para estratégias de valorizacdo da producéo familiar e sobretudo para politicas
agroindustriai s baseadas na propriedade rural”. (WILKINSON e MIOR, 1999, p. 36).

Portanto, devido a limitagbes em termos de infra-estrutura, capital e acesso aos
servicos de assisténcia técnica, ha um conjunto de agricultores se mantém na informalidade.
Séo, em geral, aqueles agricultores mais pobres e pouco articulados a outros atores sociais.
Entretanto, as limitacGes técnicas e econdmicas ndo sd0 as Unicas causas de muitos destes
agricultores se manterem no mercado informal. As transformagdes que resultam das
exigéncias técnicas impostas pela legislacdo dos servicos de inspecdo sanitaria para que 0s
produtos coloniais possam entrar no mercado formal tém também grande relevancia para que
muitos destes agricultores optem em permanecer na informalidade. Argumenta-se que a
imposicdo de muitas destas normas causam a descaracterizagdo dos produtos tidos como
coloniais a0 ponto de seus consumidores ndo os reconhecerem mais como tal, identificando-
os como industriais levando-os, portanto, a perder mercado.

Exatamente por estarem mais isolados do mundo tecnoldgico e cientifico e, por
conseqgiiéncia, dos valores oriundos do mundo industrial - seus produtos s&o 0s que mais
guardam as caracteristicas coloniais e do saber-fazer dos colonos. E, devido ao menor contato
com 0 mundo da ciéncia e da tecnologia sdo também os responsaveis pela preservacdo dos

conhecimentos de processos, produtos e tecnologias tradicionais, que mantém a imagem do
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colonial. Assim, estes agricultores informais ndo apenas elaboram seus produtos coloniais,
mas também sd0 os responsaveis por produzir e manter a imagem positiva do colonial.
Paradoxalmente, s0 os mais ameacados de exclusdo do mercado na medida em que a

fiscalizago tanto sanitaria quanto juridica se intensifica.

Agricultoresdas agroindustrias familiaresrurais

Quase todas as agroindistrias familiares rurais iniciaram suas atividades
informalmente, pelo simples fato de que estes produtos coloniais eram - e ainda séo -,
produzidos para 0 auto-consumo dos agricultores e comegaram a ser levados a0 mercado
devido a exclusdo das atividades tradicionais formadoras de renda, como a suinocultura e a
baixa renda obtida de outras atividades.

Assim, na medida em que passam a ter um mercado maior para seus produtos, 0s
agricultores aumentam a escala de producéo, acompanhando a demanda e somente depois de
ter 0 seu mercado ja construido, com uma demanda suficiente para viabilizar o
empreendimento técnica e economicamente, € que fazem os investimentos necessarios para se
formalizar. Portanto, mesmo para aquelas iniciativas ja formalizadas pode-se afirmar que, se
estes agricultores ndo tivessem passado pelo mercado informal, a absoluta maioria deles ndo
estaria nesta atividade.

A entrada para 0 mercado formal passa pela construcdo de um prédio de alvenaria
projetado por engenheiros, de acordo com as normas técnicas que constam na legislagdo, pela
aquisicdo de equipamentos, pela contratacdo de responsdveis técnicos (veterin&rio e
engenheiro) e pela associagdo a uma cooperativa ou constituicdo de uma micro-empresa,
condic¢des necessarias para aformalizacdo higiénico-sanitéria e fiscal.

Portanto, a “agroindustria familiar rural” pode ser vista como um ponto de passagem
obrigatéria, de acordo com a terminologia da Teoria Ator-Rede, pela qual os produtos
coloniais tém que passar, caso queiram fazer parte do mercado formal. Nas agroindustrias
familiares rurais esta localizado todo um conjunto de artefatos, como pasteurizadores,
autoclaves, prensas, utensilios de inox, leveduras, conservantes, corantes, antioxidantes,
rétulos, embalagens plésticas, dentre outros que, agregados a tradicdo e ao saber-fazer dos
agricultores familiares déo origem a um “produto colonial hibrido”, pois estédo amalgamados
aos conhecimentos da ciéncia e tecnol ogia oriundos dos modernos laboratérios.

Segundo os termos da Teoria das Convengdes, a construgdo das agroindustrias é
orientada pelos valores do mundo industrial impostos sobre aqueles do mundo domeéstico,

neste caso representado pelos conhecimentos e tradicbes dos colonos. Isto tem importantes
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efeitos sobre a imagem e valores dos produtos oriundos destas “agroindustrias’. Assim, 0s
agricultores sdo levados a enfrentar 0 seguinte paradoxo: para ndo serem excluidos do
mercado, tém que fazer investimentos e transformagdes nos seus produtos exigidos pelas
normas de inspecdo. Mas, ao fazé-lo, passam a perder mercado, pelo simples fato de seus
produtos deixarem de serem identificados como coloniais pelos consumidores.

O mercado dos produtos coloniais tem mobilizado liderancas do meio rural,
individuos com trajetérias de militancia em movimentos sociais, ONGs, partidos politicos e
sindicatos, 0s quais passaram a se articular em torno destas redes de pequenas cooperativas,
gue conectam diferentes atores e artefatos anteriormente dispersos. Assim, o colonial gera
mobilizacdo e a construcdo de redes que se expandem e se fortalecem.

Outro aspecto relevante é a valorizacdo e o0 reconhecimento socia daqueles
agricultores que passam a ter acesso ao mercado através dos produtos coloniais, 0 que ndo
ocorre quando trabalham nas atividades tradicionais como produtores de suinos, aves, leite,
gréos e fumo - meros produtores anénimos de matéria-prima. A producdo de produtos
coloniais leva também estes agricultores a participar de espacos de discusséo e de troca de
conhecimentos propiciando o rompimento do isolamento social a que a maioria das familias
de agricultores da Regido esta submetida.

Asindustriastradicionais e os profissionais do setor agro-alimentar

Observa-se que na Regido as empresas tradicionais também fazem uso da imagem do
colonial. Com exemplo, pode-se citar o caso da Sadia produzir “salame colonia”, ou o dos
“gueijos coloniais’ produzidos por laticinios de médio e grande porte. Estes queijos pouco
tém a ver com os coloniais, a ndo ser o rétulo com o termo e o formato redondo, tratando-se
de um produto tipicamente industrial, de sabor e consisténcia de queijo prato. Embora se
sobressaia a producéo de queijo e de salame colonial e termos de volumes, ha um conjunto
amplo de produtos e empresas que usam esta imagem, como a de doces e geléas de frutas,
conservas de hortalicas, derivados da cana-de-agUcar, dentre outros.

Entretanto, os atores ndo-agricultores que mais tém se apropriado da imagem dos
produtos coloniais na regido sdo os profissionais liberais, geralmente técnicos com formacéo
na area (agronomos, veterinarios, engenheiros e tecndlogos) ou, como ja mencionados,
profissionais oriundos das indUstrias convencionais que deixam seus empregos montar suas
proprias agroindustrias. Embora nem sempre os rétulos destes produtos facam uso do termo
“colonial”, estes sdo identificados como tal pelos comerciantes e consumidores, em oposi cao

aos produtos tradicionais das grandes agroindustrias. A apropriacdo deste mercado dos
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produtos coloniais foi evidenciada por uma pesquisa de mercado feita para subsidiar a
elaboracdo do projeto piloto Pronaf Agroindustria (DOGMA/EPAGRI, 1998), pois se
constatou que apenas duas destas agroindustrias ocupavam 36,4% do mercado de salame
identificado como “colonia” em Chapeco.

Estes técnicos, ab mesmo tempo em que possuem conhecimentos oriundos do mundo
industrial e mercantil conseguem captar os valores positivos associados aos produtos
coloniais e montam suas unidades para ocupar este mercado. Assim, enquanto 0s agricultores,
por terem apenas a visao do seu entorno, ndo tém a percepcdo da importancia da imagem do
produto colonial, os técnicos e empresarios, com sua visdo do mundo exterior captam o
significado simbdlico destes produtos e passam a se apropriar deste mercado (BOURDIEU,
1984). Esta percepcdo do mundo externo, assim como também observado por Garcia-Parpet
(1986, 2000, 2008) é determinante para a definicdo de quem se apropria e quem € excluido
deste mercado.

Entretanto, estes empresarios ndo apenas se apropriam do mercado dos produtos
coloniais, mas, ao introduzir processos de producéo industrial, descaracterizam os produtos,

banalizando o uso destaimagem.

Conclusdes

As luzes tedricas de diversas abordagens, focadas sobre o “mercado de produtos
colonials’, indicaram tratar-se ndo apenas de um simples mercado ou mercados, mas de um
conjunto de valores profundamente arraigados na cultura dos migrantes que vieram do Véneto
e da Alemanha para o Sul do Brasil, fugindo da fome par fare la Mérica. Embora
importantes, as qualidades intrinsecas dos produtos coloniais significam apenas uma das
dimensdes do seu mercado, cujas raizes estéo incrustadas na cultura e nos valores herdados
dos imigrantes e compartilhados pelos seus descendentes, fazendo parte de seu patrimonio
historico e coletivo.

Ao se anadlisar a Regido como um Sitio Simbdlico de Pertencimento, estes valores
passaram a ganhar relevancia analitica, o que permitiu observar a densa rede de relagoes, de
mitos, crencas e experiéncias passadas, conscientes ou inconscientes que ganham
materialidade via “produtos coloniais’. Valores que estéo, de certa forma, impregnados nestes
produtos e que sdo captados e valorizados pelos consumidores. |dentificou-se empiricamente
este fendmeno, por exemplo, nos dados da pesquisa de mercado em que os consumidores das
principais cidades de Santa Catarina oS véem como produtos “feitos com carinho”,
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“honestos’, “que trazem boas lembrangas’, “saudaveig/naturais’, dentre outros atributos
positivos.

A nocdo de Sitio permitiu perceber a recente valorizacdo e mobilizagdo em torno do
artefato “colonia” como uma reacdo criadora do Sitio as ameagas as quais 0 mesmo esta
submetido. Dentre as principais ameagas destacam-se exclusdo das atividades tradicionais, o
empobrecimento, 0 éxodo rural e o proprio esgarcamento do rico tecido social que até ha
pouco tempo compunha a vida comunitaria (TONNIES, 1973) destes colonos,
comprometendo as préprias perspectivas futuras da regido como um todo.

Os descendentes dos imigrantes europeus, tendo-se deslocado da Serra Galicha para o
Oeste Catarinense, construiram, em poucas décadas, um formidavel parque agro-alimentar e
uma importante rede de cooperativas. Ao ocorrer 0 desenraizamento dessas estruturas
econdémicas do Sitio, uma parcela de agricultores, embora ainda pequena, mas apoiada por
ONGs, sindicatos, prefeituras, 6rgaos do estado e do governo federal e outros atores, passou a
buscar opcdes parareagir a exclusdo e a fragilizacdo do Sitio. Assim, os “produtos coloniais’,
por serem portadores desses valores, passaram a aglutinar aliados, dentre os quais
consumidores, que ao adquiri-los, sinalizam seu interesse em preservar algo que esta sob a
ameaca de desaparecer, devido afragilizacdo do principal alicerce sobre o qual a economia da
Regido foi construida: a agricultura familiar diversificada. Ou segja, os “produtos coloniais’
podem ser vistos como um esfor¢o do Sitio para que o “colono” consiga manter-se de forma
dignano meio rural.

Em torno deste conjunto de valores tem inicio naregido um processo de disputa, ainda
que ndo abertamente explicitado, entre grupos sociais que querem dele se apropriar:
agricultores do mercado informal, agricultores familiares organizados em redes de
agroindustrias rurais, técnicos e profissionais do setor agro-alimentar, ou mesmo médias e
grandes agroindustrias que tentam associar aimagem de seus produtos a estes val ores.

Os agricultores do mercado informal sdo os que produzem os produtos coloniais mais
tradicionais. S80 também depositarios de tecnologias de producdo e conservacdo destes
produtos, como por exemplo, conservacéo do queijo pela sua imersdo no bagago da uva,
producdo de chimias™ a partir do melado de cana-de-aclicar e frutas, uso de conservantes
naturais na producdo de salames (vinho e aho, defumacéo), dentre outros métodos

tradicionais. Estes agricultores do mercado informal exercem um importante papel na

1 «Chimia” & um termo derivado do alemdo “ schimier” e des gna doce em pasta, geralmente produzido a partir
de frutas e aglicar mascavo.
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construcdo da imagem positiva do colonial. Assim, sua exclusdo deste mercado, além de
agravar os problemas sociais, acelera a eroséo dos conhecimentos tradicionais e enfraquece a
imagem dos produtos coloniais.

Estes produtos, tradicionalmente destinados ao auto-consumo das familias dos
colonos, para terem acesso a0 mercado formal, via construcéo de agroindustrias familiares
rurais, sofrem importantes transformagdes que resultam da adicdo de artefatos oriundos de
tecnologias produzidas nos laboratorios, exigida pelas normas dos servicos de inspecéo
sanitéria, orientados pelos valores do mundo industrial. Surgem assim conflitos, gerados pelos
valores origin&rios de diferentes mundos, captados pela adocéo combinada da Teoria das
Convencdes e da Teoria Ator-Rede.

Controvérsias arespeito dos “desvios’ - segundo os termos da sociologia da traducéo -
gue estas modernas tecnol ogias fazem os produtos coloniais percorrer - dentre as quais 0 mais
expressivo é a pasteurizacdo do leite - ainda sequer foram explicitadas. 1sso porque
agricultores e suas organizacfes ainda ndo se deram conta totalmente dos valores presentes
nos produtos coloniais. A definicdo de quais dessas transformagdes podem ser aceitas pelos
consumidores e quais delas descaracterizam os produtos coloniais necessita fazer parte de
negociagdes para o estabelecimento de consensos entre agricultores, consumidores, técnicos,
pesquisadores e 0rgaos de inspecéo e fiscalizacéo.

A abordagem tedrica da Construcdo Social de Mercados foi central para perceber para
quais agricultores as agroindustrias familiares rurais fazem sentido, bem como quais as
propriedades sociais que diferenciam estes agricultores dos demais. Este enfoque teorico
permitiu também ver que a pouca percepcao por parte dos agricultores do valor que possui a
imagem do colonial, longe de ser secundéria, tem papel definidor na construcéo e apropriacéo
deste mercado. Os agricultores que captam mais efetivamente a imagem positiva do colonial
s80 aqueles que tém contato com o mundo externo as suas comunidades e que, por isso,
conseguem perceber os atributos valorativos dos produtos coloniais junto aos consumidores.
A partir desta percepcéo, estes agricultores conseguem fazer pontes entre 0 mundo onde
vivem — as comunidades rurais — e 0 dos consumidores dos centros urbanos e passam a
montar suas unidades para elaborar os produtos coloniais com vistas ao mercado. A producéo
de “miudezas’, atividade tipicas de colonos pobres, associada, portanto, a uma imagem
depreciativa, passa a ter outro significado a partir da percepcéo do valor que estes produtos
tém perante aos consumidores, associando-0s entdo aos de qualidade diferenciada.

Por esse motivo € que a participacdo em redes de ONGs, de sindicatos, em partidos

politicos, em Clubes de Maes e de Idosos e em outras organizagOes € fundamental para que os
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agricultores consigam captar os atributos valorativos presentes nos produtos coloniais. A
participacdo nestas redes e organizagOes permite ter acesso as informagdes que nelas
circulam. Participar em congressos, seminarios, excursoes, viagens de lazer, feiras e
exposicoes, oportuniza 0 contato com 0 mundo externo e permite captar os valores dos
consumidores. A partir dai, os produtos coloniais passam a ser percebidos de maneira
diferente pelos colonos. Por esta razdo € que os agricultores que estdo a frente de
agroindustrias familiares rurais séo, em sua maioria, justamente os que participam em ONGs,
movimentos sociais, partidos politicos ou em outras formas de organizagdo. Este grupo de
agricultores compdem o que se poderia chamar da “elite politica do meio rura” do Oeste
Catarinense. Portanto, o mercado de produtos coloniais mobiliza aqueles agricultores com
trajetorias de militdncia em movimentos sociais, ONGs, partidos politicos e sindicatos, os
guais passam a se articular em torno destas redes de pequenas cooperativas, que conectam
diferentes atores e artefatos anteriormente dispersos. Assim, o colonial gera mobilizacéo e
construcdo de redes que se expandem e se fortalecem.

Entretanto, os valores presentes nos produtos coloniais sdo também captados pelas
empresas tradicionais e por técnicos do setor agro-alimentar que buscam combinar os seus
conhecimentos técnicos com esses valores para ocupar 0 mercado destes produtos. No
entanto, ao fazé-1o, ndo sd se apropriam dos valores produzidos pelos colonos, mas também
passam a banalizar uso da imagem dos produtos coloniais, pois adotam métodos de producéo
industrial. Assim, ap0s terem sido excluidos das grandes agroindustrias, estes colonos estéo
sendo expropriados de sua propriaimagem de colonial.

Entretanto, ndo ha qualquer discussdo por parte dos atores a respeito do uso da
imagem do “colonial” e de sua regulamentacdo através do estabel ecimento de mecanismos de
controle como a denominacg&o de origem ou outro qualquer. Assim, a imagem do colonia &
“algo que paira no ar”, como se fosse um bem comum que todos, indistintamente, tém o
direito de usar.

Certamente, a falta de percepcdo da importancia da imagem positiva dos produtos
coloniais pelos agricultores € uma das explicagdes, mas ndo a Unica. Outra esta relacionada ao
preconceito em relagdo aos produtos coloniais e ao seu mercado. As andises desenvolvidas
por Garcia-Parpet (1986, 2000, 2002 e 2008) providenciam a chave tedrica para se
compreender o efeito performativo da teoria sobre os mercados, também analisado por Callon
(1998). Esse preconceito origina-se de parcela de técnicos e pesguisadores, tanto entre os que
valorizam o agronegdcio e a agricultura patronal, como também parte dos que argumentam a

favor da viabilidade socioeconémica da agricultura familiar, mas que consideram o mercado
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de produtos coloniais sem importancia do ponto de vista socioecondmica. Ao final, ambos os
setores acabam por compartilhar argumentos que desqualificam os “ produtos coloniais’ e seus
mercados.

E a0 desqualificar o esforgo dos agricultores e de suas organizagdes em resgatar sua
tradicdo e seu saber-fazer para producdo de produtos coloniais, estes setores de técnicos e
pesguisadores produzem os mesmos efeitos que a teoria neoclassica exerce sobre 0s
mercados, ou sgja, a teoria acaba por gerar efeitos sobre estes mercados que acabam por
confirmar seus preceitos tedricos. Na medida em que se decreta de antemdo que mercados
como o dos produtos coloniais sdo irrelevantes para os agricultores familiares ou mesmo para
a economia como um todo, esta visdo impede a formulacéo de politicas publicas voltadas aos
agricultores que poderiam se beneficiar deste mercado. Portanto, as profecias destes técnicos
e académicos estdo longe de serem neutras e acabam por favorecer, mesmo que
involuntariamente, aquel es atores que possuem mais capital escolar e recursos financeiros a se
apropriarem dele, como os técnicos oriundos do setor agro-alimentar, empresarios urbanos ou
mesmo as agroindustrias convencionais.

O consumo de produtos coloniais pode ser visto como um sinal de setores mais
amplos da sociedade mostrando que valorizam esta agricultura familiar t&o impregnada de
valores e de conhecimentos tradicionais, com potencialidade de ir além de ssimples produtora
de matérias primas para as industrias agro-alimentares e produzir produtos de qualidade
diferenciada. Por isso, o0 colonial pode ser analisado como um artefato que mobiliza e age
como um catalisador na construgdo de redes e relagoes.

Portanto, ser “colono”, de um termo depreciativo, pronunciado na Regido quando se
desgja desqualificar alguém — “ seu colono!” - pode passar a receber um significado oposto, de
algo pleno de valores positivos, ndo apenas para a auto-estima destas populagtes, mas
também de grande rel evancia para a propria economia da Regido como um todo.

Embora ainda num nivel modesto em termos de valores e volumes produzidos e de
agricultores mobilizados, as agroindustrias familiares rurais podem contribuir para reforcar a
imagem da regido, agora ndo mais apenas como produtora de alimentos de consumo de
massa, mas também de produtos de qualidade diferenciada. Para usar o conceito de Storper
(1997) a producéo de produtos coloniais, além de queijos, salames, doces, geléias e conservas,
pode resultar também em ativos intangiveis que beneficiariam, por transbordamento, o
conjunto da economia da Regi&o.

Observar os produtos coloniais como produtos “singulares’ permitiu também ver suas

potencialidades junto a alta gastronomia brasileira. Nas entrevistas que se fez junto a chefs de
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cozinha nos grandes centros do Pais captou-se que ha um nimero expressivo deles avidos por
associar sua culinéria aos produtos artesanais, fazendo todo um esforco para se afastar dos
produtos industriais, demonstrando assim, grande interesse por “bons produtos’. Movimentos
como o Sow Food apontam importantes aliangas entre consumidores, chefs de cozinha e
agricultores familiares, como os da regi&o, reforcando assim a perspectiva de se valorizar a
producdo de “bons produtos’ movimento do qual os produtos coloniais, enquanto produtos
singulares, ja dao pistas de vir afazer parte.

Ressdta-se, entretanto, a importéncia que a producdo de matérias primas tem e
continuara a ter para a economia da Regido, em especia o leite. Entretanto, os dados e as
analises elaboradas nesta pesguisa mostraram claramente que a producéo destes produtos de
base ndo é mais o0 Unico caminho. Assim, além de suinos, aves, leite, fumo e gréos, a Regido
ensaia 0s primeiros passos na producdo de produtos diferenciados — os produtos coloniais -,
“bons, limpos e justos’, conforme o lema do Sow Food.

O desafio, portanto, para a Regido é conseguir manter vivo este mundo rural enquanto
negocia a transicdo de produtora apenas de matérias primas para os produtos de qualidade
diferenciada, o que ndo constitui um processo facil e exige uma enorme capacidade de
mobilizagdo e de construcéo de consensos.

Assim, o grande desafio daregi&o, - ou do Sitio - estd em saber negociar atransicdo do
mundo orientado pelos valores industriais e mercantis para o de qualidade diferenciada,
tendéncia macro com a qual os produtos coloniais estdo em sintonia. E, enquanto negocia esta
transi¢do, conseguir manter seu mundo rural, fortemente ameagado de desaparecer devido ao
grande éxodo rural, sobretudo dos jovens. E, um passo fundamental é reconhecer e valorizar a

riqueza de “singularidades’ gue este Sitio contém.
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