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Resumo

O presente trabalho, que tem como base a dissedagdestrado intitulada “Desafios da Inclusdoodern

na sociedade de consumo: as alternativas encositpmiigovens da periferia da zona oeste de Sam Paul
SP/SP”, defendida na Faculdade de Educacéo da rSiuiade de Sao Paulo, se insere no contexto da
emergéncia do tema juventude em diversas areasrdecmento das Ciéncias Humanas, centrando-se na
Sociologia e na Psicologia da Educacao. O objétivoontribuir para a compreenséo da relacao gowens

em situacdo econOmica desprivilegiada e as cogtiaslientre exigéncias e recursos presentes naaoeie

de consumo. O trabalho tem como uma de suas paiscipferéncias a pesquisa de campo com jovens
moradores da periferia da zona oeste de Sao PRulaté&didos por um grupo de assisténcia social,loc
durante trés anos. A partir de observacgéo, entesviguestionarios e convivéncia constante com numog

gue compreendia cerca de 100 jovens com idades &8te 21 anos, a pesquisa traz a escuta sobre as
preferéncias e necessidades relacionadas ao conswat@vial e imaterial, revelando a necessidade de
reconhecimento pelo grupo e a preferéncia por @bgiie compdem a aparéncia pessoal. Os resuli@das s
compreensao que foi possivel construir ao longsedestudo, com as narrativas sobre as estratdifjizedas

por esse grupo de jovens para se sentirem incl@ohogalores sociais amplos, bem como as contraglicGe
subjetivas e objetivas dai decorrentes.

Palavras-chave:Desigualdade Social; Juventude; Sociedade do Camsum

! Doutora e Mestre em Educacio pela UniversidadgadePaulo e graduada em Ciéncias Sociais tambénUpélersidade de
Sao Paulo. Professora do Curso de Licenciatura edagegia no Centro Universitario Herminio Omettddichras. E-mail:
paulanascimento@uniararas.br.



1. Introducao

Eu sonho em estar comeg¢ando a faculdade de diteitoym bom emprego, ter a minha casa, ajudar a
minha méae e ser do bem. (Sueli, 15 anos, entrguidiicada em Silva, 2008)

As angustias de entrar em uma universidade, corxlaurso e entrar no mercado de trabalho da péwis
escolhida sao enfrentadas por muitos jovens. Tagiodo lado de encontrar seus pares, ser recoalueritto
dos padrbes sociais. Mas e 0 jovem que Nao poSSWIISIDS Materiais e imateriais para seguir a gawis

desejada? E aqueles que ndo possuem as condi¢éiggstpara atender as demandas sociais?

Foram essas questdes que levaram ao inicio daipasgqire a condicdo do jovem das classes pop@ares
2005 e que culminaram nos dados e reflexdes dartiisGo de mestrado que apresento neste artiggeque
voltou ao problema do consumo, por compreendé+iwocproblema social central na nossa sociedade e, em

especial, para o jovem.

Encontrando o problema de pesquisa, questionanraai@ foi: em um mundo em que 0 consumo € o gentr

das relacbes econdmicas e até mesmo o centro idhiBdade contemporanea, como vivem 0S jovensscujo
recursos que possuem nao os permitem consuminaknpastigar o tema, buscamos espacos de convwavénc
com esses jovens para que pudéssemos ndo sorreatiexistas, mas também ter a possibilidadetdesigir,

realizando uma pesquisa de cunho etnografico.

Essa pesquisa foi acolhida por um grupo de assiat&ocial da regido oeste do municipio de SaocoFaiR|
denominada Grupo de Assisténcia Social Bom Camigie atende a populacédo local oferecendo alimentos
e espacos educativos. Para ser atendido pelo deupssisténcia social, as familias passam por tizaggm
em que sdo priorizadas aquelas mais economicamestssitadas. E também uma instituicdo religiosa

espirita kardecista, ainda que os seus frequemsadéo tenham a obrigatoriedade de pertencer setigszo.

O trabalho de mestrado trouxe as reflexdes sobea@mtros semanais aos sabados que ocorreramgao o
de 2005 a 2007, com cerca de 100 jovens de 13aadd, em um numero equilibrado de meninos e meninas
Atuei como voluntaria nesta instituicdo acompanbaasl atividades com o0s jovens participantes: eml ger
encontros para discutir temas como saude, afetoaltro, educacéo, vicios e violéncia. Meu papeldera

ajudar nessas discussdes e na organizacao deogagsstas e demais eventos da instituicao.

Nos primeiros encontros com o0s jovens que partieipadas atividades do Grupo de Assisténcia Saxial,
primeira coisa que chamou atencao em relacdo aucun(e o0 que era possivel observar no momentw) era
0s objetos pessoais e 0 vestuario. Portando objetegareciam além do que a renda familiar média da
familias indicavam, surgiram diversas questfesaisicentre as quais se destacam: quais as esmtég
encontradas pelos jovens para adquirir esses eBjr que investir em objetos que compdem a aparén

Nnao em outros maigeisounecessarios

Buscando aprofundar e problematizar essas questéietalho de campo consistiu em:



e andlise das atividades realizadas pelos grupo®wimg que estivessem relacionadas ao tema da
pesquisa;

» entrevistas individuais gravadas com 21 jovensndatliicdo sobre o seu cotidiano, preferéncias de
consumo e os meios de adquiri-los;

e questionario aplicado a 63 jovens, também com §asstobre suas preferéncias de consumo, além de
informacgdes que ajudassem a construir o perfilbg@cnémico do grupo.

» visitas a comunidade atendida pela instituicdo.

Nas 21 entrevistas realizadas com os jovens, tadponderam as mesmas duas perguntas: 1) O que vOocé
faria se ganhasse agora 500 reais? 2) O que voa&bora se ganhasse 500 reais por més? E astaspo
foram, em ordem de maior frequéncia: roupas, dakaajudar nos gastos de casa, cosméticos, véee g
(SILVA, 2008). Dentre todas as possibilidades passi- visto que a pergunta era aberta — chamtanaéo

o fato dos objetos que compdem a aparéncia pesgmalsentarem tamanha importancia, confirmando as

impressoes iniciais. Dado que deve ser analisadaneirontexto de caréncias multiplas.

No questionario aplicado aos jovens, 43% declarapaensua renda familiar era de até um salario n@inim
25% nao souberam responder; 22% até dois salaiiisnos e o restante, 10% com mais de 2 salarios
minimos. Vale sublinhar que essa renda atendidiémneixtensas, algumas vezes com cinco criancas)tea

e agregados (SILVA, 2008).

Para compreender os resultados, foi preciso aptafuma compreensao das razbes que explicam o porqué
desses objetos aparentemente tao simples seremro de desejo dos jovens entrevistados e dos dejquai

fizeram parte da pesquisa, cuja convivéncia e demnsis relatos ratificam esse dado.

As entrevistas e 0s estudos sobre o tema me fizeq@@nsar, junto com a orientadora da pesquispiestoes
iniciais, inclusive questionando o que podemos idenar necessario ou util, diante do perfil dosejuww e
diante, principalmente, de suas aspiracdes e depegsoais. Essa discussdo com os autores denogeré
sobre o tema e a fala dos jovens participantessg@uisa € 0 que apresento nesse texto. A propapie @
partir destas duas fontes em conjunto, o artigggt®szer algumas impressoes e visdes sobre doalac
jovens moradores das periferias paulistas e ogadesexigéncias de consumo, além de ter uma geéo

sobre mecanismos que reproduzem a sociedade dancons

E o estudo sobre o jovem é também importante nadamezm que reflete, em lentes de aumento, o

funcionamento social:

O adolescente representa, para mim, um papel de deyelador. Ele revela o que eu chamei de
gualidade das nossas bases narcisicas, isto 5@ s@r, nossa autoestima, adquiridas durantareiaf

e que, com a necessidade, na puberdade, de estabafea distincia com os objetos de ligacao,
obrigar&o o sujeito a entrar em contato com seaugses internos. Esse € o espelho do que se passou
durante a infancia. O segundo ponto € que, a pietisa grande dependéncia do meio ambiente, o
adolescente sera um revelador da sociedade e maseamcao que os adultos tém de si e dos préprios
adolescentes” (JEAMMET, 2005, s/n).

Defende-se assim, a concepcéo do jovem cespelho da sociedadecomo tal reflete as contradicbes de

uma sociedade de consumo. Os conflitos psiquicoarfgparte do processo de formacao do sujeito em



gualquer época. Sua expresséao, sua dimenséo etenasidade, porém, dependem dos recursos oferecidos

pelo meio.

2. Sociedade do Consumo

Ah comprar, deixa eu ver, comprar cal¢a, saia, ajusido na moda, tem que ser tudo na
moda [...] eu ndo sei muita marca de ténis nap¢.que tad mais na moda eu té pegando [...]
de cosmético é Boticario, Natura (Gabriela, 21 gresdrevista publicada em Silva, 2008).

A compra de objetos “desnecessarios” ou com vistalgo além do seu valor de uso, ndo é novidade do
mundo moderno. Todas as sociedades, independeriéerdensua cultura ou riqueza material, geram
excedentes e distingbes cuja funcao € reprodupirdgios de classe (BAUDRILLARD, 2007). De ador
com Jurandir Freire Costa (2004), narrativas salmerguesia dos séculos XVIII e XIX mostram querara

de objetos aparentemente desnecessarios era canulusjve aqueles relacionados a expressdo no meio
social — papéis, telas, instrumentos musicais, @anesmos que enriqueceram a grande tradicdtcartbu
moral das elites ocidentais. Também as tradicOeslif@es eram vivenciadas por meio de objetos que
marcavam datas e rituais, por exemplo, dando lidgloie aos fatos emocionais. Entdo qual seria a

especificidade do consumo atual?

A sociedade tem sido denominada de diferentes ®rriBaciedade do Conhecimento, Sociedade da
Informacao, entre outros, em fung&o do recorteeasguguer enfatizar ou conforme a visédo de mundsegu
deseja defender, entre outras possibilidades.eigretacao trazida por esse trabalho coloca o comsomo
centro da economia e mesmo da sociabilidade comi@m@a. Tal escolha baseia-se na compreensao de que
a sociedade de consumo corresponde a uma fasstdmaicapitalista, em que a capacidade de producao
superou a demanda pelos produtos. Nessa configyragéecessidade do produto ndo € definida pelo seu
préprio consumidor, mas por aqueles que produzgoeeprecisam que 0s seus produtos sejam comprados,
para que possa manter e expandir os seus neg8endo assim, como forma de aumentar a demanda, o
marketinge a publicidade passam a ser ferramentas essepeia construir necessidades. O sistema de
producéo controla o desejo e a frustracdo daquedeadquire os seus produtos para assegurar o deu po
(BAUDRILLARD, 1983)

Jean Baudrillard, autor das obras classicas “@rmeidos objetos” e “A Sociedade do Consumao”, argiene
gue 0 consumo passa a ser o centro do processatigood o transcende, indo além da percepcéo irzedia
de posse, ingestdo, uso ou fruicdo de bens e axplie a importancia do individuo se encontra nqpaeel

de consumidor (BAUDRILLARD, 2007). Entende o consucomo a produgéo industrial de diferencas. Isso
significa que o objeto ndo serve apenas para curopma funcdo de uso, mas para comunicar uma

personalidade: o que o consumidor € ou desejarseistincdo dos demais (BAUDRILLARD, 1983).

Essas diferengcas acabam por constituir um sistem@lexo, uma vez que a diferenca de um objeto edo s
encerra em si mesma, ela s6 é diferenca na retagéooutros objetos. Neste sistema, 0 sujeito tosna a



diferencas em variadas significacdes, seja emetif@s substanciais, apenas marginais ou na corébidag
mesmas. Um automovel, por exemplo, diferencia-seouteos automoveis por algumas caracteristicas
especificas; caracteristicas estas que fortificatddice vida a sociedade do consumo, como: tipo, rnpdel
marca, cor, ano etc., e ao escolher e possuir tnm ©@am determinadas caracteristicas, comunicgpsépaia
personalidade (real ou ideal) nas relacdes soéim disso, o automovel comunica ndo apenas cdijabm
isolado, mas em conjunto com outros objetos deepdss sujeitos, que vao desde 0s acessorios doanesm

até a casa em que o carro estaciona.

Baudrillard (1983) alerta, no entanto, que a pakestis objetos ndo faz com que as pessoas sertifem
realmente. Elas adotam modelos diferenciais peligantes ou apenas pequenas diferencas marginais
produzidas artificialmente pelo sistema produti&Zqor tras das diferencas superficiais e apenagapes,
encontra-se o individuo inconscientemente confoapgule compartilha de uma mesma submisséo ao sistem
do consumo. O que é fundamentalmente distinto dagdcas de nascimento, de sangue ou de religifo,
exemplo, que em determinadas sociedades sao inamitadependente do contexto. Um nobre no sistema
feudal, por exemplo, ndo deixa de ser nobre indigrde das condicbes materiais. Ainda assim, mesimo n
configurando diferengcas profundas, o consumo, cpossibilidade de diferenciagcdo, consolida-se como
preocupacao generalizada na sociedade ocidentancparanea.

[...] se eu tivesse trabalhando eu comprava do tpameu estilo porque eu gosto de rap e
comprava Varias coisas pra mim de rap. Sabe, éymep ndo tenho dinheiro mesmo pra
mim comprar meu estilo.

[...]

Te faz falta ndo ter essas roupas? )

Faz, faz muita falta viu, se eu pudesse, nossagéeceu te falei, se eu tivesse trabalhando
compraria de tudo pra mim [...] (Leticia, 18 anestrevista publicada em Silva, 2008)

Assim, para entender o consumo, néo basta o edasif@ndmenos sociais. E preciso partir para t@o@a
do campanconscienteda I6gica social, pois € nesse campo em que secdatmle social dos modernos
sistemas. Contrariando as analises classicas degjimlividuos estariam sendo capturados pelonsiste
através da ideologia do conforto e da satisfac@utor defende que o sistema controla os individuas
através de instrumentos ainda mais sutis, diseiptin-o para entrar nas regras do jogo, na competiga
plano do codigo ou dos significados (BAUDRILLARD) Q).

Autores da Escola de Frankfurt, nas décadas ded 9960, foram os primeiros a descrever as mudangas
sistema de producéo e nas estruturas de contimbd gae deram origem a sociedade de consumo, ginela
nao tenham cunhado o termo, como argumenta RenamarM(2002). De acordo com o0s autores e, em
particular, Max Horkheimer e Theodor Adorno (198b)acionalidade técnica, promovida pelo processo d
esclarecimento, produziu avancos tecnologicos espate produzir o suficiente para satisfazer as
necessidades individuais e sociais com um minintoath@lho. Contudo, tais avancos, que poderiamtéibe

0s sujeitos do trabalho exaustivo com uma mellsiriduicdo das riquezas, foram para outra direcéo.



A libertacdo do mundo da producédo poderia elimmalienacdo e a ideologia, mas, em lugar disso, 0
esclarecimento foi capaz de aprisionar os sujatms/és de novas formas de controle social. E usn do
aspectos que explicam a continuidade da subordireaesploracdo € o apelo aos desejos dos sujeitasap
compra de objetos, pois, o acimulo e o consumo eedanaior e mais diversificado de bens, acabam
aprisionando os trabalhadores ainda mais no trapatha vez que precisam de mais recursos pararadqui
tais objetos. Os sujeitos estariam assim, “[..dieédndo da liberdade em relacdo a um sistema pvodyde

0 escraviza em nome da possibilidade de particpag&ociedade de consumo, que prega a aquisi¢gimde
materiais e simbdlicos como ideais de felicidadie ¢éiberdade [...]” (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p.
47).

Ainda que as lutas politicas tenham conquistadonethacdo da jornada de trabalho, garantindo maipde

fora do emprego, esse maior tempo livre — muitaevapresentado aos trabalhadores como uma camcessa
do sistema capitalista — foi também colonizado petdaedade do consumo, por meio dos seus prodatos d
entretenimento e seus estimulos audiovisuais intensie ndo permitem reflexdo ou nem ao menos o
pensamento. Através dos bens culturais que imiteapidez da esfera da producao, impede-se queibosuj
desacostume ao ritmo das maquinas, o que levao db trabalho para a esfera privada. Nesse compass
sujeitos tornam-se incapazes de perceberem quehamapidez ja ndo € mais necessaria, afinal, gaimas

ja séo velozes o suficiente para substituir grgratee do nosso trabalho, como vimos anteriormente.

A subordinacéo a esfera da producéo pode ser egpliportanto, pela possibilidade do consumo associ
ao enfraquecimento do pensamento. Aquele que desefumir entra na l6gica do mercado de trabalho,
independente da especialidade, para consumir akuo que estdo disponiveis no mercado. Ha pouca

margem para criacao, alternativas de subsistérsatisfacao pessoal fora dessa logica.

Nestor Garcia Canclini (1997) aborda também o goffeimento do pensamento, jA observado por
Horkheimer e Adorno (1985). A simplificagdo merdlatds culturas tradicionais subestima a inteligdos

“expectadores”, pressupondo que num momento de fdmguém estd disposto a pensar. Conforme os
individuos vao se formando sob tal subestimacatadam-se os efeitos desta reducédo sobre a coriacién
politica e cultural. Treinando as suas populactas piverem sob regimes totalitarios que tém como

parametro as relagdes de consumo.

Sendo assim, voltando as contribuicbes de Mez&d2(28) 190), longe da aparente liberdade, vivennos u
"[...] sublimacdo administrada, superando uma épatgue a repressao era fundamental para submeger u
grande parcela da populacdo a um regime de powzermpe muita dor.”, ou seja, se antes as classes
trabalhadoras eram controladas para que pudessgontesua exploracdo no trabalho, na sociedade do
consumo, o controle se volta para que o sujeitqumiprazer constante.

Como afirmam Horkheimer e Adorno (1985), a cultur@sses moldes, ndo permite a satisfacdo do sujeito
Isto porque o0 aumento e a diversificacdo da pranldggibens de consumo vém associados a insatisfacéo
gerada pela falta de sentido de tais objetos goenaé eram necessarios, mas impostos como neaissida
Situacdo que, em termos psicanaliticos, faz comaqoelsdo se associe a todos 0s objetos e a neatum



mesmo tempo, numa compulsdo que se esgota emreianEsquanto se deseja uma experiéncia profunda e
duradoura, algo em que se possa investir - tal@aglincdo do objeto no sentido da psicanalisedistria
cultural nos oferece objetos obsoletos que vaafeesdciando somente nos detalhes, para que possamo

continuar consumindo.

Autores contemporaneos reafirmam a condicédo jaiteegelos frankfutianos na primeira metade do leecu
XX e indicam a sua intensificacédo. Gilles Lipovet$k994), filésofo francés, argumenta que o nasnisi €
uma marca do individuo contemporaneo. Narcisismeosguconstitui como produto da permissividade e do
hedonismo atual e, por outro lado, de uma cultsi@ofpgizante — caracteristicas da sociedade astihse
gue vao se tornando hegemonica. O individuo nataisaracteriza-se pelo seu desinvestimento nasigse
coletivas em geral, enquanto volta-se cada vez paaes si proprio. Contudo, por tras da aparentzdidde
gue essa sociedade traz ao individuo, ha um rigidtrole da vida social e privada que se exercamwdie

pela coercdo, mas pela sedugéo.

Que marcas de roupa vocé gosta?

Ah, tem uma p4 [...] Puma, Pdlo, Nike, Adidas, uont® de marca esportiva que entrou
agora na moda e a Puma lancou aquela que tem umztigho escrito Puma assim [...]
(Nilson, 17 anos, entrevista publicada em Silv&@80

Se o individuo contemporaneo se caracteriza petsismo, a sociedade que o produz é caracterjzelda

a moda. Lipovetsky (1994) defende que a maaodelaa vida contemporanea, cujo eixo temporal € o
presente, numa ruptura com grande parte do peroistéoico da humanidade em que as obras eramaadab
sob a autoridade estética dos antigos, voltadas@passado e para a permanéncia no futuro — asppet
limitavam o avanc¢o das mudancgas e da consequesméesbéncia dos objetos.

Nas situacdes cotidianas — tais como a higieneopksss cuidados com o corpo, a pratica de espertss
vicios — ha uma libertacdo das obrigacOes instinadizadas em nome do investimento narcisico. Skgun
Lipovetsky, “[...] trocamos o saber enfatico danilipde pelo culto egocéntrico e obsessivo da salale,
juventude, da estética corporal [...]"” (LIPOVETSKN94, p. 119).

Zigmunt Bauman (2001) afirma que ser moderno énsapaz de ficar parado e de aceitar a impossioiéd

de atingir a satisfacdo. Na sociedade de consudmédwma questdo de escolha, exceto a obrigacé de
gue escolher. Enquanto a vida dos produtores dranexmente regulada, com escassas possibilidades e
muitos deveres a cumprir, a vida organizada enotdmconsumo parece nao ter normas que nao sejam 0S

desejos individuais. Sem referéncias, a melharatiéio dos recursos fica a cargo do sujeito.

Bauman (2007) assinala, assim como destacamos exanM@002), a passagem de uma sociedade de
produtores para uma sociedade de consumidoresazipeglo consumo que seus membros s&o engajados. A
forma de existéncia contemporanea hegemonigiaadiquida € uma vida de consumo. Tudo — inclusive 0s
préprios sujeitos — passa a ser tratado e avatiacho objeto de consumo. A identidade individual rerssos
tempos, é construida através dos objetos que @fesamo mercado. Desse modo, 0 naesta diretamente

vinculado ao que podemusy.



Portanto, desde a primeira metade do século XIKiocnos mostra os autores da Escola de Frankfué e a
hoje, como esclarece Mezan, a coercao social g®dieios tdo sofisticados que parecem libertaAos.
principal estrutura de controle deixou de ser argdme direta da pulsdo e passou a ser a sublimagéo
administrada, em grande parte realizada pelo ididévsobre si mesmo. O que mantém o sistema funadona

€ a possibilidade razoavel de satisfacdo dos s=e3adb.

3. Juventude: contradigdes e controle

Assim que cheguei na sala de aula alguns dos meedisgeram “olha o ténis da tia”. O ténis era ugmplikus

que custa 99 reais, preco bem abaixo das marcashmente mais valorizadas. Surpreendi-me com o fato
deles terem reparado. Disse que meu ténis devieuggado bem menos que os que eles estavam usando:
pareciam ser da marca Nike, pelo simbolo, masnja\mhos e rasgados. Eles responderam: “que nada, t
um desses é bem baratinho. Com 50 reais eu arrompraisenhora”. “Como assim?” eu disse. “Um desses
deve custar uns 400 reais” ao que eles disserage fada. Quando era langamento era isso mesma, agor
compra por 50 reais. L4 em Pinheiros, na banquifshara baixou”. Eu disse: “Barato mesmo. Esse aqui
paguei 99 reais” e eles perguntaram onde e eunrdsque havia comprado em uma loja em um shopping a
gue eles comentaram: “Ah, na loja. A tia comprast@a loja. [...]" (Diario de campo, publicado eriv§,

2008).

Mas como essa juventude se insere no contextoit@s&m particular, como se insere a populagdo das
periferias das metropoles brasileiras, cujos resulismitam as possibilidades de consumir? Iniciacwsa a
guestao mais geral. Vivendo na sociedade de consusufyuindo de mais tempo livre, com mais expasica

a publicidade e ainda com necessidades caraatasistessa fase da vida, a juventude entra em destaq

O consumo é um meio importante pelo qual o jovegosaunica, assim como todos 0s sujeitos parte @e um
sociedade de consumo. Cada sujeito informa graade ge seus desejos e personalidade por meionde be
materiais e imateriais adquiridos no mercado, se&guas orientacées de um sistema que indica o que é
gue nao € valorizado no grupo privilegiado no geatjuer manter ou do qual se quer fazer parte.d_.dag
ser um processo que leva a pura fruicdo, a esimalégonsumo com vistas ao prazer € um imperateal

tdo forte quanto aquela que levava os homens balli@ae a producéo.

[...] Encontrei o Wallace, 16 anos, no 6nibus.ddtava voltando do trabalho. Contou orgulhoso igpha ido
trabalhar em uma feira livre na Aclimacdo e na @spgomo ajudante geral: passa o dia carregangascai
gue pesam, em média, 30 quilos. Parecia feliz,guelmente porque naquele dia estava recebendo o seu

primeiro pagamento semanal: 350 reais.

Perguntei o que ele ia fazer com esse dinheire eespondeu: “Ah tia, eu vi upang nossa. Amanha vou la
em Pinheiros comprar”. Ele se referia a um agasédhdicobocaue custa 200 reais, como ele afirmou. Disse
ja ter escolhido a cor: azul-marinho. Ele darialaifi00 reais para a mae: “100 reais da pra fazarcompra
boa né, tia?” e ficaria com os outros 50 reais passar a semana. Como 0 seu pagamento era seehanal,
disse que ndo estava muito preocupado porque ransesaguinte ia receber de novo e poderia comgiar m

coisas para ele e que ainda ajudaria a mae.



Wallace esta fora da escola desde o ano passab®e Qe pretende fazer supletivo no ano que veitladta

€ mais cinco irmaos moram com a méae e o padrdstodl soube me dizer se o padrasto dele estéhiaala

e nenhum dos irméos nem a mée dele trabalhamid@i&rcampo publicado em SILVA, 2008).
O jovem é definido também como aquele que consamep®sicdo ao adulto que produz. O consumo, que
caracteriza primeiramente os jovens, se difunddgeiee um papel central que se amplia concentrinéene
para toda a sociedade. Nao € por acaso que a sxpr&scioldgica por exceléncia que nasce dessextont
€ a Sociedade do Consumo (CANEVACCI, 2005).

Para o jovem, a necessidade de comunicagao pordogioens materiais e imateriais se intensificacpota

de determinadas especificidades, tais como a cgdstrda identidade e o desejo de afirma-la, além da
imprescindibilidade de fazer parte de grupos degparde ser reconhecido. Em especial numa épauesde

de autoridade, o controle pela sociedade do consiimencontra empecilhos. A educacédo escolar,yaor s
vez, ndo tem obtido éxito na construcdo da formagifioa necessaria para que o0s jovens consigaar fds

informacdes recebidas pela publicidade.

N&o se pode estudar os jovens sem consideraradaotufiguracdo social que a criou, como as espalafies
psicoldgicas que essa fase comporta. Como expliemmmet e Corcos (2005), até a formacgéo de suas bas
narcisicas, o individuo sé é aquilo com o que eliglentifica do outro. A adolescéncia € 0 momeniajae

ele intensifica o processo de formacdo de si e |gamtem que negar as influéncias que recebeo até
momento. O sujeito precisa questionar as normasacgitou de forma passiva na relacdo com os peégs pa
testa-las, compreendé-las e internalizar novansqielas que lhe fizerem sentido. E um momento em qu

necessita de novas referéncias.

A configuracao psicolégica do individuo, no entamtaz especificidades em funcéo tempo de insegaran
efemeridade. As psicopatologias caracteristicateterminadas €pocas, que ja estiveram relaciozadias
sociedade repressiva, como a histeria, por exersftodeterminadas hoje pelos efeitos da permissigid=
assim que, ao lado das transformacfes da societtadese estar atento as novas formas de soc@dizage
construcdo da subjetividade. O jovem, em um momemoe de construcao de sua identidade, por meio do

seu comportamento espelha os efeitos dessas msdanca

Entretanto é preciso lembrar que exisjerentudes naojuventude Waiselfisz (1998) afirma que grande
parte dos estudos realizados sobre a juventude tepdvilegiar 0os aspectos de jovens consideraxidsidos
socialmente, enquanto outros, porém, tomam umarayjlivenil da classe média como representativadie
a juventude. O autor alerta que € preciso estatcat® fato de que ndo ha um tipo Unico de joveuesas
tentativas de generalizacdo ocultam especificidadpsrtantes. Para o autor, enquanto, no geralyen
pobre luta pelo reconhecimento social por sentigxgguido socialmente, o jovem de classe médiaetend

experimentar o sentimento de excluséo existencial.

Analisando um desses polos de andlise, a crisemgoego pode ser considerada um marco da desvaaoiza
do jovem das classes populares, que atinge essdapap como nenhuma outra em "idade produtiva". No

Levantamento do Instituto de Pesquisa Econdmicecégd (IPEA), verificou que a taxa de desempreg@en



jovens (de 14 a 24 anos idade) que correspondeimeip trimestre de 2016 a 26,36% € maior do que a
média do desemprego em todas as faixas etariashggeu a 11,2%. E preocupante ainda o nimero/dago
gue nem estudam e nem trabalham (chamados “nemympm”"somam 13% do total de jovens brasileiros.
(DESEMPREGO AFETA MAIS..., 2016, s/n).

Tal informacdo tem seu aspecto positivo, pois, em gituacdo em que demanda de mao de obra diminui
com 0s avangos tecnolégicos, os jovens estariaralilos para dedicarem-se aos estudos e a si @@orio
mais tempo até entrarem no mercado de trabalhpetBnto, como é possivel constatar pelo nimerowmg

gue nem trabalham e nem estudam, nem sempre édw e€gte determina o adiamento da entrada no sistema
produtivo. Além disso, a inser¢cdo no mercado dmthe impde-se como necessidade para grande pade d
populacdo. Em entrevista a Melissa Mattos Pime2@85), Paul Willis explica que “o salario permit@au
série de emancipacgdes culturais, além de dar aeesswndo do consumo [...] (PIMENTA, 2005, s/n). O
jovem desempregado estd com sua transi¢cdo econamitaal, social e politica atravancados, umaqez

sem recursos financeiros pouco Ihe é acessivel somedade de consumo.

Maria Carla Carrochano e Marilena Nakg2002) enfatizam igualmente a importancia do emppega esse
segmento da populacéo, que busca no trabalho eit@sp autonomia em relagéo ao adulto, a convigénc

conhecimentos e o consumo de bens sociais e msigu@lhes permitem identificar-se como jovens.

[...] eu trabalhava de bico com o Marcelo [...] fazuns bagulho [...] eu ajudava ele a
carregar entulho, barro [...] a cada dois dias assele dava 30 reais. (Arthur, 16 anos,
entrevista publicada em Silva, 2008)

[...] minha m&e que me d& as coisas, mas ultimaenelatndo ta me dando mais, porque ela
ta construindo la em casa. Mas tipo, eu tranco talEntendeu? Ai eu ganho um dinheirinho.
Da pra mim comprar minhas coisinhas, compro chirtedi [...] o basico que da pra mim
comprar e eu compro. (Leticia, 18 anos, entrevistilicada em Silva, 2008)

E quando vocé quer comprar uma roupa, vocé pedédiro para o seu pai?

Eu pago. Eu tento achar um lugar onde tenha queegat folheto, ai eu entrego o folheto,
pego o dinheiro e vou guardando até dar a quantdegita pra comprar. (Fabio, 15 anos,
entrevista publicada em Silva, 2008)

Entre os 47 jovens sujeitos da pesquisa, maiorés daos (considerados populacdo economicamensg, ati

11 deles relataram estar trabalhando, sendo quaspen no mercado de trabalho formal. 28 jovensegy
cerca de 60% deles estavam busca de emprego. Ngoeese aproximava da situacdo de emprego na época,
guando apenas 36% dos jovens entre 15 e 24 angsgroram uma ocupacdo no mercado de trabalho
brasileird (DIEESE, 2006).

Sem emprego, a ocupacao dos mais pobres ndo @anaigida e seu tempo livre passa a ser visto como
perigo em potencial. Afinal, se 0 que se esper@wlEm é o consumo e a transgressao, o que espetan d

jovem que néo tem recursos para consumir? Ou anda lidar com a contradi¢cdo: por um lado, osnpsve

2 A situacéo de desemprego ou desocupacéo definidaB@E corresponde ao percentual de pessoas destasiprocurando trabalho entre os
economicamente ativos (IBGE, 2007).



das classes populares sédo desencorajados a trabathey a leis trabalhistas) e nem o trabalho Ihe é
prontamente possivel caso o queiram, enquantuioy lado, a cultura afirma e reafirma o seu thrab

prazer e ao consumo, sem considerar que ndo hdeeqara financia-los?

E uma analise que merece muito cuidado, mas talachgéo leva a pensar que seria mais facil pjosem
lidar com as caréncias materiais em um contextorige no qual a disciplina e o esforco eram souggte

valorizados, do que numa conjuntura em que o hedunprevalece.

Creio que, infelizmente, numa sociedade muito abegroveitavel para pessoas muito seguras de si
mesmas, corre-se o risco de vir a ser narcisicanmeuito dificil de viver. Se esses sujeitos queans

no exterior meios de se assegurar, de ter refa®eie ndo tém no interior de si, ndo encontram no
nivel social um certo nimero de limites que podbanservir de referéncia, mesmo se eles se opuserem
e o transgredirem, eles podem sentir essa grareteldide, essa auséncia de resposta, como uma forma
de abandono a esse mundo interno inseguro (JEAMKZETS, s/n).

Os jovens sao obrigados a se fazerem sujeitos esehum enunciador coletivo, nem mesmo enunciad® pelo
responsaveis por sua educacdo (SOUZA, 2004). Soasap referéncias sdo as celebridades da midia
(COSTA, 2004) que desaparecem de suas vistas,@rgessses jovens consigam entender o modelo de vid

gue elas difundem.

[...] eu gostaria de ser modelo. Modelo ndo, marmdu..] eu gosto ndo de desfilar, mas de
tirar fotos [...] tenho que fazer o meu book, paaqi se alguém me chamar na primeira
oportunidade eu vou. (Priscila, 13 anos, entrevpatalicada em Silva, 2008)

No que se refere ao reconhecimento, o desejo deaarhecido leva 0s sujeitos a procurarem uma inaane
de se destacar. Entre aqueles em uma condicaowlegpda, essa questao se agrava, pois sentermana

necessidade de afirmacdo ao mesmo tempo em quEpD8IENOS recursos para isso.

O risco inerente ao homem é essa incapacidadededamal sem limites, que nada mais € pra mim
do que o inverso, a imagem do espelho, da capacidaaldora. A destrutividade seria no fundo a

criatividade do pobre, ndo no sentido econémiiredaquele que se sente impotente, ndo visto por
ninguém, sem valor (JAMMET, 2005, S/N).

Juan Pegoraro (2002) explora as estratégias pasa@aos bens de consumo de sociedades pos-iaidustri
por jovens numa situacdo de excluséo social e gaolicultural. Destaca que enquanto alguns jovens se
comportam de acordo com as normas, outros comboaamportamentos aceitaveis e reprovaveis e que as
formas legais e ilegais de satisfazer as demarglasrisumo sdo determinadas social e culturaimetbe p
grupo de referéncia. Com forte presenca do tradfleodrogas nas grandes cidades, recrutando seus
trabalhadores entre aqueles em situagdo econdnsioeiad menos privilegiada, essa € uma alterngt@a

os jovens moradores da periferia.

4. Desigualdades
[visitamos] a casa da Sara, 18 anos, que fazia gargrupo de jovens até o ano passado (2006)eS3@&
casa é dificil, pois se encontra numa viela musteeta. E de alvenaria e ndo tem acabamento. iaipgerior
da casa fica a sala e a cozinha e no piso sugki®quartos. H4 muitos méveis. Moram na casa a, Sau
pai, sua mae e a sua irma que tem paralisia cérehéal6 anos vive em uma cama - ndo fala, namiatos

movimentos e se alimenta através de sonda. Elaapesas 20 quilos e esta muito debilitada. A maalfpuns



bicos e o0 pai ndo esta trabalhando, pois esta el@erspera de um transplante. A Sara trabalha eam um

lanchonete, mas, como disse a mée, o dinheirgéaséla. (Diario de campo publicado em Silva, 2008)
Em uma sociedade com uma intensa desigualdadd, smmi@o € a brasileira, sdo intensamente desiguais
também 0s recursos que 0s jovens possuem paratsersereconhecidos. E a desigualdade ndo estaso n
recursos materiais, mas em outras dimensdes daié@xpa, como a disponibilidade de tempo para o Oci
criativo, a presenca de cuidados familiares, derimficdes sobre o mundo, de uma formacédo soélida, de
afetividade e de reconhecimento. De acordo com c¢branDubet (2001), diante dos contrastes
socioecondémicos presentes nas grandes cidadegsamialdades sdo responsaveis por grande parte das
condutas dos individuos (DUBET, 2001).

Bauman (1998) fala sobre o novo papel atribuidzlasses baixas” nesse contexto, em especial pelce

tem observado nas ultimas décadas na sociedadei@sianse e que pode se tornar modelo, caso resalte
maior lucro: “[...] ela ndo é mais o exército deema da mao-de-obra”, mas verdadeiramente a ‘acaal
redundante’. Para que serve? Para o fornecimenfoedas sobressalentes para consertar outros cOrpos
humanos?” (BAUMAN, 1998, p. 59).

Cada vez mais, ser pobre é encardo como um crmpglerecer, como o produto de predisposi¢des ou
intengdes criminosas — abuso de alcool, jogos de dmgas, vadiagem e vagabundagem. Os pobres,
longe de fazer jus a cuidado e assisténcia, merediio e a condenagéo — como a propria encarnagéo
do pecado (BAUMAN, 1998, p. 59)

O aumento da criminalidade verificado nos ultimpesando seria, de acordo com a concepgdo de Bauman
(1998), produto do mau funcionamento da sociedads, justamente o produto inevitavel da sociedade de
consumidores. O aumento da liberdade — ao menadaaque se refere ao cumprimento das normas sociais
— pode, de acordo com Bauman, “[...] ser traduzdimo um decréscimo de seguranca e vice-versa |[...]”
(BAUMAN, 2007, p. 52). Paralelamente, quanto maianga a sociedade de consumidores — mostrando a
eficdcia dos meios de seducdo — maiores sdo apidiEkdes entre aqueles que somente desejam esquel

gue podem realiza-los.

Para fazer parte da sociedade do consumo, o sjgg&@om as cartas que possui, sejam elas laitdiitas,

se quiser continuar no jogo. Os jogadores que PEsUem 0OS recursos necessarios para se manterem sa
excluidos, tanto porque ndo ha interesse em mastéeleles ndo tém o que dar em troca, tanto pametes

gue tém a possibilidade de se manter no jogo téexadaidos como exemplo de como seria sair do jogo.

Em relacéo aos jovens excluidos do jogo, para alguariminalidade, ainda que comporte perigosrslose
nao os amedrontam tanto quanto o risco da invidg#ale — tdo temida em um periodo chave de constadea
sua personalidade. Como afirma Jeammet: Veja,bhedyg indo mal, de um jeito ou de outro, se protedam
angustia de abandono e de ndo serem vistos” (JEAMKED5, s/n).

Todavia, ainda que a violéncia praticada pelosrswias periferias das grandes cidades seja alganbas
explorado pela midia, resultando em um imaginaeiqude seja algo generalizado entre essa populacéo,

maioria dos jovens que fizeram parte da pesqussanacomo a maioria dos jovens em geral, vive dedac



com as regras. Ainda assim, o imaginario atingedad, pois, como parte dessa sociedade, esses joven

percebem de forma mais ou menos clara a sua plig@gem sendo desvalorizada.

Dai surge um impasse: se por um lado a imagemwonjgobre € rebaixada por agueles que recorrem a
criminalidade para adquirir bens que os valorizagiadmente, por outro lado, a Unica estratégiaeofda
pela sociedade do consumo para que os jovens pgoresivem dentro da legalidade, ndo sejam ashugia
a essa imagem desvalorizada é justamente a cdsleguma imagem pessoal a partir dos bens demonsu
— negando assim, através da aparéncia, uma cortdipéta ou desprezada.
No final de 2005, Marcos tinha 17 anos e faziagydd grupo de jovens junto com suas irmas. Eleahavi
acabado de se iniciar em um emprego, quando tepertunidade de trabalhar numa atividade que Ihecpa
mais rentavel: a cobranga de dividas feitas comtagilocais, ameagando os devedores. Para is&n, ter
disponivel uma moto, receberia uma boa quantia ielenlo por semana, além de ganhar roupas novas e
viagens. Aceitou a proposta e abandonou o trabfaltroal. Dizem os voluntarios da casa que tomaram
conhecimento do perigo que o garoto corria e tentgrersuadi-lo a desistir do trabalho para os agjidlas

Marcos ndo mudou de idéia e, um dia, quando estavgarupa da moto de um rapaz que estava fazendo

cobranca com ele, Marcos foi atingido por tiropdiados por seus “colegas de trabalho” e ndo sebrev

Relato de voluntarios do Grupo de Assisténcia $&oan Caminho em novembro de 2005

Essa nota no diario de campo foi realizada noandém trabalho de pesquisa, quando ainda estava me
aproximando do grupo. Na convivéncia com 0s jovessmpre amigavel e respeitosa — eu tendia a vé-los
como adolescentes “normais”, preocupados e investdh problemas comuns da idade, como 0s namoros,
as “baladas”, os amigos etc.. Com o passar do teegsa visdo ndo chegou a mudar, eles ndo mudaram d
comportamento, mas as entrevistas e os relatos deles foram mostrando que, apesar da aparente
“normalidade”, o cotidiano desses jovens estavieteple situacoes de violéncia.

Na festa de Natal de 2006, quando encerrava dii@bas voluntarios, o dirigente da instituicdo nostou

que Jodo, um garoto de 15 anos do grupo de joméinscompareceu a festa, pois havia sido levadogara

Conselho Tutelar depois de sofrer agressfes gusadd de morte”. No comego de 2007, Jodo estavaltke

para a sua casa e ao grupo de jovens e me cogioel@correu: um de seus amigos, da mesma idadgajue

havia sido acusado por moradores locais de taaderbubar uma casa da comunidade. O rapaz estada s

procurado e num momento que Jodo estava junto fademtamente agredidos por alguns homens pettecri

que acreditavam que o rapaz havia cometido. Jod@iohap muito disse que teve medo de morrer. O outro

rapaz foi gravemente ferido, seus bracos foram rqaels e sofreu inUmeras lesbes que o deixaram

desfigurado(Diario de campo, publicada em Silva, 2008).
Quando tentamos entender as novas construcdedbj@\ddades, precisamos estar atentos a essetaspec
pois ndo podemos considerar que um jovem com ééas tao proximas a morte possa se formar do mesm
modo que aquele jovem que vive menos exposto andi@. Sao diferentes modos de vida que podentirefle

tanto nos seus relacionamentos como nas suas g@erapale futuro.

O cotidiano dos sujeitos de pesquisa, era tambéwoapo de violéncias que se configuravam em

discriminacéo e agressoes. Situacdes que vao iafaoaos jovens nessa condi¢cao qual € o seu lbgal:s



Estavamos eu e mais cinco jovens — dois meningseanteninas — em ushopping centerDurante alguns
minutos, deixamos os dois meninos, um de 15 e algrd4 anos sozinhos olhando uma vitrine. Um deles
disse assustado assim que voltamos: “ainda bernvapéechegou, tia” e eu também assustada perguntei o
porqué e eles me contaram que o seguranca folesté ejuestionou o que estavam fazendo ali parsalos
frente da loja. O garoto disse que estava esper@hdmigas e entdo o seguranga se afastou, masuoont

os observando. Percebi o problema, porém eu diss@d@p era “nada demais” para ndo estragar o passei
afinal era a primeira vez que dois dos cinco jovansao cinema. Algum tempo depois, 0 mesmo segaran
passou ao nosso lado e o garoto falou no meu oavidia assustado: “E esse ai, tia, é esse ai qumiimar

a gente”. (Diario de campo, publicada em Silva,800
Inclusive por agentes publicos, responsaveis pelgpsotecao:

O jovem Mauricio de 17 anos e eu estavamos comaussobre trabalho e ele disse que estava espesando
chamado para servir 0 exército. Disse-me que gastarito de servir, pois teria varios beneficiogre eles
que: “[...] quando vocé sai a noite, anda com agnefécio [aponta para o ombro, provavelmenteinefer
se ao distintivo] ai os policiais ndo batem em Jac@. Perguntei: mas por que eles iriam bateneté?” E
ele respondeu: “ah, quando sai da balada, sabe®iQua policiais batem” [...[Diario de campo, publicada
em Silva, 2008).

Consideracoes finais

Diante do que foi exposto, as preferéncias pelswmo de bens que valorizam a aparéncia, no lugasetzs

gue trariam um enriquecimento interior, pode sstovmdo como uma falta de orientacao desses jpa¥as
sua insercao na sociedade, mas uma adequacaoria papedade, que ndo lhes da outra escapatara. N
contexto em que predominam as relacdes superfeemigalorizacdo da imagem, o investimento na aparé
pode ser pensado como uma forma de inclusdo soaéd como puro consumismo. Como nos mostra Garcia
Canclini (1997, p. 21),

[...] guando selecionamos os bens e nos apropridetes, definimos o que consideramos publicamente
valioso, bem como os modos com que nos integramussedistinguimos na sociedade, com que
combinamos o pragmatico e o aprazivel.

Na medida em que o discurso sobre a sociedadendaro se amplia, ele vai se associando a concepc¢oes
senso comum e se afastando das experiéncias dusspos reais que lhe deram origem e que fortalecem
mesmo diante de sua condenacéo pelo senso comunal,aatonsumismo aparece como algo moralmente
condenavel para grande parte dos jovens.

Em uma atividade na instituicdo, questionamos oogumeninos fariam para conquistar uma garota, &aso

preferisse garotos que tivessem moto ou carro. bsmeeninos disse que “pegaria uma moto empreseada’

todos riram. Os outros afirmaram que tentariamuieas formas como a conversa e que deveriam sgreem

“eles mesmos”, ou seja, assumirem a sua condigdamtsua propria atitude e seu préprio estilo nradade

se vestir, sem se preocupar em usar roupas “deafnébsario de campo publicado em Silva, 2008)
Contudo, para contribuir no esclarecimento sobsecedade do consumo, € importante levar os joaens

reflexdo, assinalando as contradi¢cdes presentesaredade.



Como pretendemos mostrar nessa sintese da pedguisastrado que se aproximou dos habitos de compras
dos jovens e na teoria sobre a sociedade de consomsumir nos padrées valorizados socialmente € um
pressuposto para a inclusdo social e ha formasveadaais sofisticadas de impedir agdes alterrmatissim,

se somos submetidos a um controle social de tansafiséicacdo, como se poderia simplesmente nega-la

esperar que 0s jovens aceitem a sua exclusao?

Ao repensar a pesquisa e as falas dos sujeitoa goestituiram, torna-se clara a necessidade de [jazrte,
de ser reconhecido. Longe de ufualidade, para o rapaz que quer chamar a atencédo da garqara um
outro que quer ir ashopping centeolhar a vitrine sem ser incomodado pelos seguraessa bem vestido
€ mais do que um simples capricho. Sentir-se désejaespeitado pelos outros € parte das necessidad
sujeitos nessa sociedade. Nao séo os feitos hereindo é a busca por uma obra eterna. Hoje codesej

respeito tém privilegiado a aparéncia e o poderotsumo.

A valorizacdo de objetos portateis que valorizaraparéncia pessoal faz parte de todo um sistema de
significacdo em que todos nds, pertencentes anessdo, somos parte. A aquisicdo de objetos esta sob
I6gica damanipulacédo dos significantes sociéiSBAUDRILLARD, 2007). A expressao da identidade que
jovem escolheu para si depende, em grande partmodo com que se veste, do uso de acessorios ou das
tecnologias que pode portar. Os objetos sdao madpsalcomo sinais de distingdo e sdo essenciaisapara
inclusdo ou exclusdo dos sujeitos em determinadgmg, em especial em um contexto em que as ralacte

sdo cada vez mais superficiais e efémeras (LIPOWET3989).

Por mais que haja um julgamento moral negativo @atc@o ao consumo que parte da sociedade em geral
(COSTA, 2004) e, em particular, dos préprios joyensddigo do consumo € totalitario. Na discussiwes

0 que se pode considerar consumismo, Baudrill@d@7Rbem esclarece que o consumo dos objetos néo se
define por sua materialidade ou quantidade e simrpanipulacéo sistematica de signos. Nao imperia s
sujeito adquire sistematicamente objetos que I@dgdescartar ou se investe todo o0 seu recursompraale

um unico objeto. O consumo é um processo estrutividb socialmente, mas é sentido pelo individamo
resultado de suas escolhas. Sem que os jovenspercsuas preferéncias estdo intimamente ligadas ao

sistema social.

Sem barreiras institucionalizadas para ascendealsmmte, 0s jovens desejam também construir a sua
identidade a partir do que € valorizado pela s@atledDiante do reconhecimento da discriminaca@kque
sofre, o consumo lhes parece como 0 modo maisddagcparticipacdo na sociedade e a aparéncia como a

forma mais direta de evidenciar esse consumo edieir as desigualdades.

Os jovens pobres sao objeto do olhar que discringmalo sido normalmente encarados como problemas a
serem solucionados por meio de politicas que osideram como grupo de risco e hdo como sujeitos de
direitos. Como temos visto em Dubet (2004, 20Qdrpadsito das condicdes dos jovens das classesgpepu

até mesmo a formacéo identitaria € comprometidsangtuacao de caréncias multiplas:

Esse trabalho de construgéo de si, através dapiiuitiade dos registros das desigualdades, é gor su
vez bastante desigual, pois mobiliza recursos tamtliétribuidos de maneira muito desigual. Alias,



uma das caracteristicas da expressao moderna dapialdades é a de ter tirado dos pobres a
capacidade de construir plenamente para si uméiddee. (DUBET, 2001, p. 14)

Tendo clareza que nao basta uma espécie de caimp@o para que tal situacao se transforme, agsfam
possibilidades. Se uma das questdes principare@nhecimento, a expanséo dos espacos de expressao
como a arte, a participagdo politica, o traballmal@&nado e a formacéo escolar poderiam dar alieas a
esses sujeitos de serem reconhecidos por algodaléme eles podem comprar, sobretudo num momento em
gue esses jovens sdo vistos como causadores emcipbtia violéncia da sociedade e ndo como asipaisc

vitimas das consequéncias da desigualdade e ffistgr@esse sistema.

A educacdo, por sua vez, deve ter um papel ciéticaelacdo ao consumo, mas deve saber que a &leia d
tornar 0os jovens conscientes, muitas vezes, séalimmuma consciéncia no plano intelectual aperes, s
transformar em nada o modo de vida e o pensamessesl jovens. Ao tratar o tema do consumo, € precis
estar também atento a néo tratar como um probledigidual algo que € coletivo. Uma ruptura com a
engrenagem do controle social pelo consumo podeemer quando uma educacao de qualidade oferegs bas
para que 0s jovens, por si proprios, elaborem us@\critica do mundo e na medida em que cada edogca
associado com outros, consiga remeter seus problediaiduais as suas origens sociais, consciguess
solugcbes somente serdo alcancadas com acdes nE@saiao se trata de empreender uma publicidade
contra a sociedade de consumo. Afinal, como afibubet, “[...] nunca o confronto entre a afirmacao d
igualdade dos individuos e as multiplas desiguasagie fracionam as situacdes e as relacfes sotitds
violento e tdo ameacador para o sujeito” (DUBETQ12(.14).
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