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RESUMO: O objetivo desse artigo € o de refletir em que deednulheres em situagdo de lazer ainda sofrem
preconceito em bares na cidade de Juiz de Foraicis®nte buscamos compreender uma situacdo quaelart
preconceito, género e lazer no espaco urbano. Meidamente esse € um estudo de natureza quaigtijue se
orienta por uma perspectiva antropoldgica. Comalades de analise foram eleitos dois bares comtesisiicas
distintas na cidade de Juiz de Fora. A observagditicipante, o uso de gravador, da maquina fotagrdé de
entrevistas semi-estruturadas integram os métotibzados a coleta de dados. Preliminarmente oslltestos
apontam que nos dois bares estudados o preconuaiitva mulheres é tido pelos entrevistados como alg
“ultrapassado, arcaico e ja superado em nossadsggé& Mais do que concluir que o preconceito @ algperado,
adotamos uma posicao de cautela, pois ndo se pgdarthr por completo que o preconceito ndo sefestainesses
espacos ainda fortemente marcados por um ethositimasc

Palavras - chave:Consumo, lazer, género

INTRODUCAO

O objetivo desse artigo é refletir sobre o precttoa@ntra a presenca de mulheres em dois bareslade
de Juiz de Fora, Minas Gerais. Espacgo de sociab#didlazer e consumo, bares e botequins néo saesug
isentos de contradi¢gbes, tensdes e conflitos.astida ideia de que o preconceito contra a presdmca
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mulheres nesses espacos de lazer e consumo aicdaedele sua estrutura e organizagdo sociais
(MACHADO, 1978).

Em Juiz de Fora, assim como em muitas cidades dsilBr do mundo, o bar é uma instituicdo sdcial
situada entre 0 mundo da casa e da rua (DAMATTA5L9Apesar de estar nisso que DaMatta chama o
mundo da rua ou Magnani o “pedaco” (1996) e qukiinmelacdes de sociabilidade “fora de casa”, o bar
possui propriedades estruturais capazes de o situdonteira desses dois universos de significados
sociabilidade empregada nos bares por seus frexgfieges manifesta tracos da forma ladica de interaca
social, o que muito contribui para seu carater eféne descompromissado (SIMMEL, 1983; BERGER,
1976).

O bar ou ainda o boteco também se inserem no donjunais amplo da vida do bairro e das praticas de
sociabilidade como o consumo, do qual faz partef@me nota Michel de Certeau, o bar “(...) € ogoed

de cidade atravessado por um limite distinguindespaco privado do espaco publico: € o que resalta d
uma caminhada, da sucessao de passos numa c@igada,a pouco significada pelo seu vinculo organico
com a residéncia” (1996, p.41). Lugar em que emaomis colegas, amigos e familiares, mas também
estranhos, o0 bar integra o0 conjunto de estabeletimeque Magnani chama de “pedaco” e que se
caracteriza como: “(...) aquele espaco intermealid@nitre o privado (casa) e o publico, onde se deben
uma sociabilidade basica, mais ampla que a fundasldacos familiares, porém mais densa, signifiaagi
estavel que as relacdes formais e individualizpgts sociedade” (MAGNANI, 1996, p.32).

A sociabilidade basica a qual faz referéncia Magsaraproxima de forma exemplar da forma ludica de
sociabilidade nos dizeres de Simmel. O lugar ingelidrio que o bar ocupa, na fronteira de univedss
significacdo, pode ser um papel determinante a taagéo do preconceito a que as mulheres sdo alda ai

nos dias de hoje, mas isso também vai variar egétudo fator geracional e espacial.

Dentre as muitas questdes que surgem devido argsaaa manifestacdo da vida social noturna e didic
cujo palco central € bar esta o preconceito aingarenentado por mulheres que freqiientam essegasspa

A forma ladica permite, segundo nos parece, quereromceito se camufle e ndo se manifeste
ostensivamente. N&o necessariamente esse precofieaiplicito e direto, mas algo velado que se festa
através de gestos, olhares e siléncios constraregedbinda que Juiz de Fora seja, socialmente dalan
uma cidade tida como moderna e heterogénea emdaimaeus habitantes (VELHO, 1994; DUARTE,
1986; MAGNANI, 1996), muitas mulheres ainda pareaperimentar olhares desaprovadores gquanto a
sua presenca em bares e botequins, principalmerstiedq forma-se a triade [jovens + Bar + bebidas
alcodlicas]. E nessearrefour que se encontram espaco, consumo, sociabilidadieres e preconceito de

género.

% Conjunto de praticas, normas e c6digos cristatigadmados como técitos pelo sujeitos sociais.



Ao mesmo tempo, emergem outras questdes mais [gEregae preconceito se manifesta em toda a cidade
ou ele varia em funcédo da regido onde o bar estlizado? Para dar conta dessa questdo essa pesquis
tomou como unidades de anélise o Bar Bigode & X@prsituado no bairro Sdo Mateus e o Skina Band Barr,
situado em regido mais afastada da cidade, noobRAandeirantes. Os dois bares estudados situara-se n
cidade de Juiz de Fora. Localizada na Zona da Mataira e distante 180 km da cidade do Rio de daeei

235 km de Belo Horizonte, Juiz de Fora é uma cidauhe centenas de bares e restaurantes. Jovens, casa
maduros e idosos tém nos bares espacos privileg@deldazer, entretenimento e consumo levando vida e
efervescéncia a noite da cidade. Essa efervescgnda variar enormemente em funcdo do calendério
estudantfl ou em funcédo dos grandes feriados nacionais conSeraana Santa e, principalmente, o
Carnaval. Através dessa comparacdo, podemos obsEn@ preconceito experienciado por mulheres ira

variar nesses dois bares e em que medida ele&anafuncédo da variavel espacial e cultural.

Metodologicamente essa é uma pesquisa de natuuedidativa e orientada por um olhar sociolégico e
antropolégico relacionais. Isto €, ndo estamosraagados em extrair leis ou regras universais que
comandariam o destino ou ainda o desenvolvimentsodeedade (GEERTZ, 1978). Muito ao contrario,
estamos interessados em apreender o significad@mlreeate construido a partir dos relatos dos
frequentadores de dois bares em duas regifestdsstia cidade. Para tanto, lancaremos mao de aéaéc
pesquisa qualitativas como o trabalho de campopatéicipacdo observante e de entrevistas abertas
(DAMATTA, 1978; VELHO, 1978).

Do ponto de vista tedrico, adotamos a nocao sewaiae cultura (GEERTZ, 1978; ROCHA, 1981).
Estamos interessados na producdo social de senallindo, principalmente, as divergéncias e ctodli
resultantes da forma como os homens interpretamakdade. Em outras palavras, os afastamentos e
conflitos presentes na forma como o0s sujeitos pné¢éem a realidade € o principal aspecto do camceit
semiotico de cultura, pois se estamos longe derteconsenso em torno dessa questdo, o conflite é el

mesmo parte da cultura.

Género, corpo e poder

Ao abordar a problemética do preconceito experiatenpor mulheres em bares na cidade de Juiz de Fora
estamos cientes de que ha uma diferenga fundamentfrma como arma-se a diferenga cultural entre

homens e mulheres. Estamos diante de uma quest&ngantropologia chamamos de género. Nao € nosso
objetivo discutir a teoria sobre género, mas tamesde destacar alguns aspectos importantes que se

mostram valiosos para nosso pesquisa.

* Juiz de Fora é considerado um pélo universitario.



Em Le corps et ses sociologies, Duret e Rouss@bj2hamam a atencéo sobre o biopoder como um duplo
dispositivo de controle do corpo articulando ddigers distintos. Um que se encarrega de gerir aaqbels
inteiras e outro que da conta dos aspectos maisdios da vida privada dos individuos (p.95). Fmlic
sublinha a maneira como o biopoder ganha forma @ nnultiplicidade de discursos a fim de falar da

sexualidade em todos os seus dominios, mesmo sg@canditos:

“NOs estamos em uma sociedade do “sexo” ou, madaada sexualidade: os mecanismos
de poder se enderegam ao corpo, a vida, a issdaquproliferar, a isso que refor¢ca a
espécie, seu vigor, sua capacidade de dominar,uauaptiddo a ser utilizado. Saude,
progenitura, racga, futuro da espécie, vitalidadeatpo social, o poder fala da sexualidade e
a sexualidade; esta aqui ndo € marca ou simbaog ebbjeto e alvo. O que faz sua
importédncia € menos sua raridade ou sua precadedad sua insisténcia, sua presenca
insidiosa, o fato que ela esta em todos os lugaremesmo tempo acesa e temida” (1976,
p.194, Traducdo minha).

Seguida as discussdes desenvolvidas por Fouc&il6)kobre o discurso como instrumento de biopoder,
desenvolve-se nos EUA, nos anos 1970 e 1980, @ dues 0 corpo € ele também o efeito de um ou varios
discursos (MARZANO, 2010; DETREZ, 2002; DURET, RCG&E., 2005). Nesse sentido, 0 corpo seria
apenas uma fic¢do. Ele seria, para sermos maispseo efeito de um ou varios discursos ou ainda u
espécie de texto normativo cuja escritura se instaa forma como o0s sujeitos sdo identificados e
classificados. Uma vez que o corpo € um textotesgela cultura ou pelo poder incorporado e interado

sob a forma de lei (BOURDIEU, 2003; LEBRETON, 20DQJRET, ROUSSEL, 2005), a questdo também
€ estendida ao sexo. Ser homem (possuir um pénishuther (possuir uma vagina), antes de um fato
natural ou biolégico, € uma construcdo social qotecede aquela do género (LEBRETON, 1998;
MARZANO, 2010; DETREZ, 2002; SIQUEIRA, 2015).

Tanto o género homem e mulher, assim como o seachanou fémea, seriam constru¢des sociais no
sentido de que nada teriam de natural e mesmoididiv(MAUSS, 1974). A dimenséo bioldgica seria ela
mesma ja uma construcdo social e cultural, enfimg primeira classificagdo fundada na oposi¢do ahdic
entre natureza e cultura. Nesse sentido, ndo hayera fundo, nenhuma determinacdo natural a qual
deveriamos buscar uma suposta esséncia sexu#dh-sgeo sexo e 0 género como dados de uma vez por
todas. Assim, assistimos a uma dessubstancializagdinda a uma desconstrugdo tanto das dimensdes
fisicas do corpo quanto da dimensdo anatébmica (EIRA, 2015). Em suma, o corpo nao teria nem uma
esséncia imovel nem tao pouco seria um dado ngttE®IRETON, 1998; MARZANO, 2010; SIQUEIRA,
2015).

Por mais paradoxal que possa parecer, o contreleidr sobre o corpo ndo vem Unica e exclusivandmte
uma fonte exterior centralizada na figura do Estadi® suas agéncias. Poder e liberdade marchaas,junt

assinala Foucault. O dominio da sexualidade, n@aret e Roussel “(...) € portanto simultaneamenta u
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forma sutil de controle e uma fonte liberadora dehecimento de si” (2005, p.103). E nesse sentigo q

podemos argumentar a favor dos contra-poderesgsssyportantes a producéo da identidade pessoal.
Bar, consumo e lazer

O bar, afirma Magnani (1996), € um lugar de lazemtretenimento onde uma sociabilidade de carater
ludico é secretada. Ele é um pedago que opera condoreferéncia para seus frequentadores e permite
trocas em seu interior e exterior. Dentre as inaseraticas de lazer e consumo das classes papalade

ao bar é uma das mais difundidas. E nos pedacoseydesenrola uma intrincada rede de sociabilidade
fundamental & constituicdo da vida social na cid&dsa rede de sociabilidade admite variagbes em se
tratando das classes populares ou das camadassriediARTE, 1986; NERY, 1998).

O bar é um espaco onde o consumo adquire um legénat, mas menos devido a seu teor monetario €o qu
aos significados negociados em seu interior. Ourdojdas acdes de consumo participa ativamente do
processo de producdo, negociacdo e manutencdo afidade social. Através e pelo consumo o0s
freqUentadores de botecos sao classificados edsguam um mapa mental altamente hierarquico. Em La
consommation et ses sociologies, Benoit Heilbr2@0%) assinala que “As praticas de consumo assagura
uma certa visibilidade e uma certa estabilidadecdsegorias pelas quais os individuos sdo claadific em

uma sociedade dada” (p.58, Tradugao minha). Comfaublinha o autor:

“Se nos aceitamos a ideia que a cultura da seatdoatos de consumo € preciso antes de
tudo considerar a cultura como a expresséo det@stsumentais partilhadas pelo conjunto
de uma comunidade; assim, para retomar uma ideGadele Lévi-Strauss, as comidas nao
somente boas para se comer, mas também para pgpse8, Tradu¢do minha).

Em poucas palavras, as praticas de consumo somantam sentido quando situadas no interior de um
sistema simbdlico capaz de torna-las coerentekgiiveis. O consumo de bebidas alcodlicas paepdas
mulheres, principalmente quando desacompanhadashages e botequins em Juiz de Fora é capaz,
portanto, de soar o alarme moral e acionar o positin Visto dessa forma o preconceito deixa de ser
exclusivamente a acdo de individuos pouco instsuddomoralistas para se inserir em uma rede mgiaam
de producdo de sentidos. Evidentemente isso nadigaso preconceito que sofrem as mulheres

principalmente as que encontram-se nesses espapa@Mpanhia.

Ao contrario do que é difundido pelo senso comumespacos de lazer e consumo, como o0 bar ou o
botequim, também sdo espacos de controle e VIRIFRETREZ, 2002; MAGNANI, 1996). Aqui nos
juntamos a Foucault (1976) na medida em que o &@areBscapa ao universo disso que podemos chamar de
uma economia de controle do prazer. Conforme natgnléini, deslocar-se para fora de “sua casa” owaaind
para “fora de sua vizinhanca” admite um elevada gratencial de conflito e tensédo (1996). Tomar o ba

como pedaco, isto €, como sendo constituido peluoto de praticas coletivas das camadas populaes



grandes cidades implica em ndo coadunar com detadas concepcdes de lazer e consumo que o situam

seja como funcéo do universo do trabalho ou deaoneepcao individualista do sujeito.

Em um artigo sobre o consumo em Uberlandia, Minasai§, Nery refletiu sobre os distintos arranjos de
significado do passeio as camadas populares e sndslimteressante notar que o significado do passei
varia tendo em vista o valor do “estar junto” rey@reado pela familia ou o grupo e o tipo de inuestito

gue o individuo realiza ao atualizar o seu “eu’sra saida (NERY, 1998).

O sociblogo francés Joffre Dumazedier (1994), jécido, Luis Octavio Camargo e Luis Gutierrez (2001
admitem uma definicdo do lazer, ndo sem contraagrgiomo uma atividade realizada no tempo livre em
um tempo livre, que ndo estejam ligadas a relig@mjlia, politica. Aspecto polémico da discussébre
lazer, a livre escolha é apontada como um comperfandamental dessa atividade. Ha toda uma diszcussa
em afirmar que o lazer tem que ser realizado dedoque a pessoa néo tenha sofrido nenhuma coercao
guando se sabe que a sociedade e suas institudjisa, ou indiretamente, jogam um papel importante
internalizacdo de cédigos, normas de conduta, enfimethos capaz de fornecer diretrizes ao sujédda

essa discussdo ganha cores mais fortes quandera dsflazer é confrontada a do trabalho. Ness&lsen

grau de liberdade de escolha é limitado seja pelsepca fisica como pela incorporacdo de valotiess &
maneiras de apreciar o mundo (BOURDIEU, 2003; DEARID02).

Outro aspecto singular e controvertido do lazer fato de que ele seria um tipo de acado inteiramente
gratuita e desinteressada. Segundo Camargo (2@03)esinteresse, a gratuidade e a negacdo da
remuneracdo devem ser vistas com ressalvas. Aidaates de lazer, como ainda observam Dumazedier
(1994), Camargo (2003) e Gutierrez (2001), sao aua® pela busca do prazer, mas isso nao signifiea g
esse objetivo serd alcancado. Mesmo ndo tendgtader, isso ndo implica que o sujeito ndo vivanado

lazer e muito menos que néo tenha aprendido algo.

A relacdo entre bar e lazer nem sempre foi evidehlids, ela é marcada por tensdes, estereotipos e
preconceitos. Até hoje a literatura sobre botegéiascassa e isso talvez devido a forma ambiguajaem
olhamos para esses lugares. Um dos primeiros &anpoy raros trabalhos sobre botequins é a obra “
significado do botequifn de autoria do sociélogo carioca Luiz Antdnio Mado Silva. Escrito nos anos
1970, Machado tomou o bar em termos do conjuntuds relacées sociais mais amplas nédo se esquecendc
do comportamento do proprietario do estabelecimelidnte de seus clientes. Seu estudo teve como
unidades de analise dois bares: o primeiro, siteadama favela da cidade de Fortaleza e outrodsitam

um bairro da Zona Sul do Rio de Janeiro, pertonda favela e que freqiientou por dois anos.

Em linhas gerais o botequim € um estabelecimentoeonal voltado principalmente a venda de bebidas
alcoodlicas, o que ndo quer dizer que seus cliemtégqlientem somente com esse objetivo. Encontrar

amigos, obter empréstimos, conseguirhioo, desfrutar da generosidade de amigos e desconieaiskim
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como se sentir integrado na falta de instituicdmsass significativas como a familia e o mercado de
trabalho constituem outros aspectos importantdsotEquim. Como assinala Machado (1978), a divisdio p
classe social é observada na distancia que osefmepiores mantém no interior do botequim. A ocupaca
opera com um poderoso classificador notadamenteasas em que o freqientador possua um emprego. No
botequim, os temas preferenciais giram em torntratmalho, deixando claro estarmos em um universo de
valores acentuadamente masculinos. A partir dasnte#ficOes passadas através de conversas informais, 0
freqientadores e o proprietario sabem qual a classgue cada individuo se “encaixa”, o que revela o
aspecto de controle e vigilancia do botequim. Mudlentes vao até esse local de lazer para fagiotiha,
esquecer os problemas, desabafar com os amigos.

Como Machado observa, no botequim os clientes séessariamente precisam ter dinheiro para consumir
bebidas alcodlicas, o que acentua seu aspectdidarsalade. Amigos e frequentadores se encarregam
custo da bebida para seus companheiros necessgaldesdo que, em uma futura situacdo de dificuldade
poderdo contar com aqueles caso sua situagéo dinamoelhore. E da reciprocidade que se esta faland
Quanto mais bebidas a pessoa receber mais querrésateyiada ela sera, o que faz do bar tambénugan |

de status e prestigio. Por outro lado, 0 homenfigasse muito tempo sem pagar uma bebida pararalgué

seria criticado e excluido socialmente do reciotque ressalta seu carater de controle social.

Conforme Machado sublinha, o botequim era locad pyaacho”. Discussdes sobre quem era melhor e mais
forte em relacdo ao trabalho, as mulheres, etarfaparte dos temas preferenciais da clientelauiasa.

N&o se importavam em mentir caso iSso represensssecar sua meta. A mulher em um botequim era
percebida como “piranha” e o botequim néo era wstmo ambiente socialmente aceito para uma “mulher
de respeito”. As categorias disponiveis as mulhems vigor nos anos 1970 incluiam a esposa, a
companheira e a puta ou piranha. A esposa e a cbmipa eram as mulheres mais respeitadas, cujos
afazeres incluiam cuidar da casa e da familia. #& pu piranha era a mulher sem valor, que eradaata
como objeto e associada ao universo da rua. Essiegw@cdo de valores e significados, apesar de
transformada, ainda se reflete nos dias de hoje.

Consumo e sociabilidade no bar do “melhor torresmodo Brasil: o Bar Bigode & Xororo

A primeira unidade de analise é o Bar Bigode & Xétoestabelecimento comercial situado & Rua Oswaldo
Aranha n° 43, no bairro de S&o Matheus. A descugdbar do Bigode foi feita ao longo de diversasido
estabelecimento. O Bar do Bigode esta situado era mmancha (MAGNANI, 1996). Essa mancha
compreende um chaveiro, a sua direita, e uma oéfsdch, a sua esquerda. Esses estabelecimentda, ai
gue voltados a atividades comerciais distintascs@ioplementares ao bar. Na parte superior do bamha

prédio residencial. Outros bares localizam-se pnéxao bar do Bigode, contudo, o0 movimento nao € o

®> De agora em diante irei me referir ao bar Bigedéroré como bar do Bigode.



mesmo, 0 que parece reforcar a notoriedade de fae goza. Nao ha muitas casas proximas ao bar o q
contribui para um numero reduzido de reclamac¢dedumtéo do ruido produzido pela clientela. Quase

todas as antigas moradias foram demolidas padagkara construcdo de prédios residenciais e hotéis

De acordo com Lucas (2010), a histéria desse maonmta a Belo Horizonte no ano de 1969, data de sua
fundacédo, até o ano de 1975, quando os propristéarauguraram um novo Bar do Bigode, desta vez na

cidade de Juiz de Fora. Em 1983 o bar foi instalsal@ndereco atual. Esse boteco é uma referéncia na
cidade e o principal produto oferecido € o torrest® porco, considerado pelos frequentadores do

estabelecimento “o melhor torresmo do Brasil”. @sppetarios também veiculam amplamente que ali se

encontra o melhor torresmo do Brasil, o que coutpiara sua fama.

O Bar do Bigode é uma sociedade formada por qumprietarios: Bigode Jodo, Ademir e Xorofé O
sécio entrevistado foi Xororé. Em sua entrevistdida no proprio bar, ele disse que era garcom do ba
guando foi convidado a ser um dos proprietariogueo conta Xorord, o bar é freqlientado principabme
por universitarios de classe média, que gastane &#r40,00 e R$ 50,00 reais por grupo de amigas. At
bem pouco tempo a Unica forma de pagamento erah®idd, mas cartdes também sdo aceitos. Entre os
clientes é possivel observar solteiros e casadgmefenca feminina aumentou muito nos ultimos anos,
representando quase que a metade dos frequentadsepoderia ser um sinal de que o preconceito de
género diminuiu ou mesmo desapareceu, mas issoepastar longe de acontecer.

O Bar do Bigode funciona de segunda a sexta feir@H as O0H, sabados de 09H as 22H e nos domingos
de 09H as 15H. Os dias de maior movimento sdo agjasextas e sabados. HA momentos em que o bar
encontra-se totalmente ocupado. Assim, muitos &efgidlores ocupam as calcadas, permanecendo em pé
dificultando a circulagcdo dos pedestres. Nem tamdregueses que se encontram do lado de fora do
estabelecimento esperam que surja ou que vagu dligar em seu interior para se acomodar. As veges
jovens preferem permanecer do lado de fora parma&sor contato com outros clientes, o que aumenta a
chance de fazer novas amizades, rever o0s antiggese principalmente, flertar. O estar em pé & das
muitas modalidades de sociabilidade em que o gogaoum papel central a sua produgéo.

A principal forma de propaganda usado pelos cometes € o tradicional “boca a boca”, onde os d®nt
satisfeitos fazem a propaganda do local, mas etasedreduz a essa forma. No site Tripad¥jspor
exemplo, encontramos posts de clientes que elogi@sar e fazem mengao ao melhor torresmo do Brasil,

como no comentario de um usuario de redes sociais:

® Assim apelidado por possuir um bigode.

" Os cliente do bar o apelidaram assim, por teppoaaem que era apenas gargom, um cabelo pacarido do cantor sertanejo
Xororo.

8 Disponivel em : https://www.tripadvisor.com.br/Restaurant Review-g887228-d4578585-Reviews-Bar _do Bigode-

Juiz_de Fora State of Minas Gerais.html Acesso em 23/05/2016.




“E um bar que tem como caracteristica a reunijow#ns que tomam suas cervejas em pé e
do lado de fora do estabelecimento. Sem nenhumoglartem como carro chefe o torresmo
que é inigualavel. Vale por esta comida, ja quecpomais tem a oferecer. E um lugar
pequeno e esta sempre lotado, sendo dificil coirsegulugar para sentar. Os mais velhos
podem ir sem susto porque € um lugar bem trancgjplesar do grande niumeros de pessoas
que ficg)m do lado de fora. Vale a pena conhec&peramentar o torresmo” (Comentario de
usuario).

O bar do Bigode nao é consenso entre os frequeegdmmo podemos observar nesse outro comentrio d
usuario: “(...) s6 vale para conhecer o tal doemmo, de resto.... barulhento. Gente feia, semumealoutra
comida que sobressaltou... cervejas basicas; chmukano; ndo voltarei. JF deve ter bares melhores”

(Comentério de usuari9.

Além da divulgacdo informal e dos comentarios deaties nas redes sociais, também h& papeis que sao
colocados sobre as mesas e 0 adesivo para colmeautomaoveis e nas janelas com a seguinte fragdac
pela ex-namorada de XororQuero ser eterno para viver na eternidade no Bar Bigode & Xororo, o

melhor torresmo do Brasil”

Além de bebidas e comidas tipicas de um botecoarodB Bigode também serve almoco. O espaco pra
refeicdo ndo ocupa todo o bar. O espaco normalnuesignado aos clientes durante o periodo noturno é
mantido separado por um painel dividindo parcial@menespaco. O objetivo, nos parece, € asseguiar ma
privacidade e tranquilidade aos clientes que comerbar. Nesse momento apenas um pequeno espaco dc
bar fica aberto a consumacéo dos clientes, prilmgrge mais velhos. No interior do bar a televiganha

destaque principalmente em dias de jogos de futebol

Hierarquia e distingdo também estédo presentes mdcbBigode. Trata-se do espaco situado atras ldédoa
da ponta direita da entrada. Dos trés ambientdsad@sse € o menor de todos, mas 0 mais destagado.
espaco é reservado aos amigos dos sOcios e atasaetipossui um total de trés mesas e doze cadesse
ambiente € muito especial para os clientes quediiéntam devido ao status e o reconhecimento gue el

proporciona.

Através de varias idas ao bar do Bigode, foranegistiadas oito pessoas: quatro mulheres e quatners

A escolha néo é estatisticamente representativa gomitativa. Subdividimos o grupo em duas mukhere
dois homens que estavam em pé do lado externo e baas mulheres e dois homens que estavam
sentados em seu interior. E importante ressaltarhgvia mesas vagas no interior do estabelecineento
mesmo assim a maioria das pessoas estava no passéiente ao botequim. Para facilitar o trabalbm c

as entrevista sem expor a identidade de cada iafiennomeamos os clientes que estavam em pé de
"entrevistados A, B, C e D". Os entrevistados ggtav@am sentados de "entrevistados 1, 2, 3 e 4dadei

9 Disponivel em: https://www.tripadvisor.com.br/Restaurant Review-g887228-d4578585-Reviews-Bar _do Bigode-
Juiz_de Fora State of Minas Gerais.html#freview 378403894 Acesso em 07/06/2016.
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dos entrevistados variava de 21 a 31 anos de i@adetanto, foi possivel observar casais mais nesduo
local. Dos informantes apenas uma € casada (estadai A) e 0s outros sao solteiros. A escolaridiade
entrevistados variava entre ensino médio completoseo superior completo. Das oito pessoas apsnas
era turista, proveniente de Petrépolis, no estadRid de janeiro (entrevistada A). Os demais erandudz

de Fora e moravam em diversos bairros da cidadecésacdes dos clientes sdo: estudantes (entckssta
1,2 e D), atendente de telemarketing (entrevist&las 3), fisioterapeuta (entrevistada A), técnico e
informatica (entrevistado C). Apenas duas dasp@&soas entrevistadas disseram ir eventualmerBarao
do Bigode e estas sdo do sexo masculino (entrdostd e 2). Os outros afirmaram adorar o
estabelecimento, sendo freqlientadores assiduos.

As razdes para que 0s oito entrevistados freqisartagsse bar sdo diversas. A proximidade da resdén
do cliente ou de parentes ao estabelecimento édameazdes. Pessoas bonitas, 6timo atendimentajegra
movimentagao, interesse em um parceiro (a) e odartmresmo séo outros fatores elencados. Somente u
homem afirmou ir ao bar na maioria das vezes soz{ehtrevistado D). O motivo apresentado é que ele
reside préximo ao bar e conhece os funcionariosstlmbelecimento ha mais de dez anos. Dessa foéma, n
precisava de companhia para ir se divertir. Ososutéio sempre acompanhados e ndo tem a intengéo de

ao local sozinho.

Indagamos as pessoas que estavam em pé se ndanmgersentar, mas essas nao quiseram. Segundo os
informantes, “ficar em pé” facilita os flertes, prove novas amizades, além de ver o0 movimento d®ages

na rua. Para os fumantes o lado externo é maiorténél, uma vez que ndo € preciso se levantar para
fumar. Aos entrevistados do lado interno do estilento, comentou-se que havia muitas pessoasido |
externo e que elas ndo estavam tao confortaveist@ues ouvintes. As opinides foram parecidas. Eles
afirmaram preferir a calcada. Todos os informargas estavam sentados ndo estavam preocupados
necessariamente com o conforto. A justificativaapastarem aconchegados no interior eram o frio

(entrevistadas 3 e 4) e 0 jogo que estava passentbevisao (entrevistados 1 e 2).

As roupas que as mulheres entrevistadas vestianbamiaamente, calca jeans, blusa de frio e sapato
fechado. Duas jovens estavam de vestido curto @aneomprida. Quando indagadas se ndo estavam com
frio e, se estivessem, qual era o motivo por néentecolocado uma roupa que lhe dessem o conforto,
obtivemos a seguinte resposta: "gostamos dessgobaue é possivel encontrar muitos homens bonitos"
Perguntadas se se sentiam receosas de frequignutar ladr, as respostas das mulheres foram pareEidas.
afirmaram que ndo sentiam receio algum. Entretaniando indagadas se frequentariam algum bar cuja
presenca masculina fosse majoritaria também regpamdque ndo. As entrevistadas afirmaram que nao
tem nenhum preconceito sobre quem frequenta esbeera contudo ndo iriam. Os motivos foram
diversos: "os frequentadores sao alcodlatras" deistada 3). "Os homens sdo geralmente feios

(entrevistada 4). "Prefiro bar e ndo Boteco" (@nstada A e B).
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Para o publico masculino foi perguntado o que plssavam das mulheres que freqlientavam o Bar do
Bigode. Todos afirmaram que a presenca do sexamiieono recinto era um dos motivos para freqliientare
esse ambiente. Entdo, foi-lhes perguntado se apuiaa presenca delas em bares cuja clientela era
exclusivamente masculina. As opinides foram id@stitambém ndo concordaram. Todos teceram créicas
mulheres que frequientam esses estabelecimentas t8Ndo nada contra, mas fica aparentemente estranh
(entrevistado C). “Essas mulheres séo alcodlatrastiio em busca de companheiro” (entrevistaddad.

apoio, contudo, se quiserem ir ao recinto, namjulgntrevistado D). “O bar é diferente” (entreadd 2).

Em seguida, perguntamos aos entrevistados se laavéaia preconceito contra mulheres que frequientam
bar. Os clientes ficaram surpresos e afirmaramigspgendo poderia existir, ja que estamos no sé€Xlo

As expressdes mais comuns foram: "Vivemos em ot#rapos”. "As pessoas que pensam dessa forma néo
evoluiram”. Entretanto, trés das quatro mulheré®estadas afirmaram que ja sofreram esse preitoree

pelos préprios companheiros.

Perguntamos também aos informantes se eles péamitos respectivos companheiros, imaginando que
houvessem, ir ao estabelecimento sozinho ou coamagos (as). E importante mencionar que para tosos
entrevistados o Bar do Bigode & Xororé é um locatapazaracdd As respostas foram trés ndo e cinco
sim. Contudo, foram cautelosos em afirmar que daixariam ir. Inclusive, a entrevistada casadaedigse
sim, que deixaria seu marido ir com um amigo, ¢gmtte, “ndo com qualquer amigo”. Ela afirma que
guando um homem comprometido sai com um amigoispkée ird ajuda-lo a conseguir uma companheira.
Sendo assim, o casado ira fazer tudo o que estiseu alcance para cooperar com o colega. Elaaefore

nao esta afirmando que ele ira trair, porém, ieerfaalgumas coisas que se ela visse nao iria géxtar
Exemplo, “fazer comentarios sobre outras mulherel.acredita que quando uma mulher comprometida
vai se divertir em um bar ela ndo percebe se temehe a sua volta, apenas querem se divertir coe sua

amigas.

Os entrevistados concordam que ha muita traicdant®as as partes e esse € um dos motivos de sererr
cautelosos em suas respostas. As pessoas quegperanitia do companheiro sozinho no bar admitem que
as traicOes existem em diversos ambientes. Ogmiafties que negaram a permissao, acolhem a ideia que

bar € um ambiente mais propicio a traicéo.

O bar “Skina Band Bar"

Nossa outra unidade de andlise é o Skina BandsBagdo a Rua Sargento Cunha n° 65/67, no bairro
Bandeirantes. Esse bar também encontra-se em unchain@&m frente a uma padaria e entre dois bames co
0 publico parecido. Assim como o Bar do Bigode &0, o Skina Band Bar também tem sua histéria. Em

2005, o espaco onde se encontra o estabelecimaiaitaesendo alugado. Assim, José Jorge convidou seu

1 Azaracdo é uma giria que significa flert.
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cunhado Juarez para ser, juntamente com ele, ptépo de um bar. O mesmo aceitou o convite e e&tar
funcionando h& sete anos. Juarez trabalhava emlula cujo nome néo foi mencionado e José Jorge era

funcionario da empresa Perdigao.

Segundo Juarez, que nos cedeu uma entrevista, furbdona de terca-feira & domingo. O horéario de
funcionamento é de 10H as 02H da manha. Segundaded "dia do descanso”, afirma ele. Os dias de
maior movimento sao sexta-feira, sabado e domiAgorma de pagamento pode ser no dinheiro ou cartdo

de crédito e débito. O Unico marketing do bar Baca a Boca".

Ainda de acordo com o proprietario, a maioria dastes sdo homens acima de quarenta anos de Eede.
afirma que apenas 5% dos fregueses sdao mulhetegjua o intriga, segundo seu relato. O comerciante
afirma que todas as mulheres freqientam seu estabehto sdo “respeitadas”. Ele cuida pessoalmente
para que nenhum episodio desagradavel ocorra miaecomo “discursos inconvenientes” do sexo apost
Os clientes costumam gastar em média R$ 50,00gss0p, valor maior do que do Bar do Bigode, que se
situa no centro da cidade.

Em termos estéticos trata-se de um bar simplepafexies do bar sdo pintadas de amarelo e vinhge d&y
um ar de sério e descontraido ao mesmo tempo aermtebHa cinco mesas e vinte cadeiras. No cemtro d
estabelecimento se situa o balcdo, formando unulgjrque facilita a conversa entre os frequientadore

Nesse balcédo encontra-se a estufa, onde ficanigzlea e os petiscos. Junto ao balcdo ha setedanco

No bar é possivel visualizar dois televisores, uMDDe trés caixas de som. O som fica ligado durante
funcionamento do comércio. Quem escolhe as mus@a®s clientes. Ha dois banheiros, um masculino e
um feminino. Em ambos ha um vaso sanitario, uma pien espelho. A cozinha fica atras do balcdo enéo

aberta ao publico. O Skina Band Bar possui tami&@sifieezers na vertical e um na horizontal.

Juarez afirma que o ponto forte do bar € a cergejada e o salgado sempre quentinho. Entretanto, o
interesse dos clientes vai além da bebida e dadeorRior se encontrar em um bairro pequeno, todos os
clientes séo “amigos”. Eis o pedaco e toda sua dedsociabilidade aqui entendido como o efeito das
praticas coletivas da vida cotidiana. Seja terga-feu domingo, os amigos sempre estardo ali. Eles
consideram o bar tdo importante quanto suas resaerA sociabilidade empregada no Skina bar déere

termos daquela do Bigode. No primeiro a rede debitidade é fundada principalmente por relagbes de

amizade e vizinhanca.

Em nosso trabalho de campo no més de setembradopenos que a presenca de mulheres no bar € bastante
rara. Foi preciso trés dias de pesquisa para segaoim entrevistar um namero razoavel de entralastaAs
entrevistas aconteceram por volta das 20h, 203 erespectivamente. Ao total foram oito entrendes.

Quatro homens e quatro mulheres, assim como fto fea outra unidade de analise. Para facilitar a
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identificacdo das respostas nomeamos os informantes: "Entrevistados A, B, C e D" e as mulheres de
"Entrevistadas 1, 2, 3 e 4".

Ainda em setembro, em uma nova ida ao bar Skina Ban foi possivel encontrar os quatro homens para
serem entrevistados e apenas uma mulher. Nessstdia frio e o bar tinha menos clientes que o alon
idade dos homens informantes variaram de 46 a 68 &vis sdo casados (entrevistado C e D) e dois sa
solteiros (entrevistados A e B). A escolaridadeesletariava do ensino fundamental ao ensino médio.
Apenas um € aposentado (entrevistado A). As paEsslos outros sao funcionario publico (entrevistad
B), autbnomo (entrevistado D) e vendedor (entradistC). O entrevistado B e D residem no bairro
Bandeirantes, os outros dois residem em Vila Mdmsa e Alto dos Passdgentrevistados A e C
respectivamente). Todos vao sempre ao Skina Ban@ Rafalta de companhia ndo € um empecilho para

freqUentar o estabelecimento.

Os motivos para frequentar o Skina Band Bar varincliente para cliente. Para o entrevistado A é a
atencdo dos proprietarios em relacdo aos clie@g®ntrevistados B e D moram perto do comércidedes
modo, segundo eles € a facilidade de chegar em DRasacordo com o Entrevistado C, no bairro Alts do
Passos ndo ha botequim. Assim, ele se deslocaBdédeirantes, que € um bairro onde ele possubsuit
amigos, para frequentar esse ambiente. O que tamsaca atencdo no Skina Band Bar de acordo com os
homens entrevistados é a cerveja gelada, o aml@emnggvel e os petiscos.

Quando se fez mencao ao preconceito de algumasagess relacdo as mulheres que freqientam o bar a
reacao foi surpreendente. Os homens acima de dgaagerinco anos ficaram espantados com a ideia de
preconceito contra mulheres que frequientam baegurflo eles isso ndo deveria existir em pleno gécul
vinte e um. As expressodes foram "Cultura atraséelatievistado A), "Gente ignorante" (entrevistado B
"As coisas mudaram” (entrevistado C), "Nao é p@sgjue ainda existam pessoas assim" (entrevistado D
Os entrevistados casados afirmaram que se suaenmsllfossem sozinhas ndo haveria objecdo alguma e
mesmo quem ndo tem companheira concordou com g®sasados, até por que, segundo eles, esse bar ¢
um “ambiente familiar’. O entrevistado B disse gua esposa tem uma opinido pertinente sobre otassun
Segundo ele, sua companheira afirma que os bastsntant® ser ambientes mais respeitadores do que
outros ambientes que as mulheres estdo acosturaaflegiientar, como a praca. Foi-lhe perguntado se
houvesse uma mulher nesse bar sozinha bebendgageoveue pensariam dela. As respostas foram
unanimes: ninguém a veria la. Segundos os homerevistados, eles ndo observam se ha mulher ou néo;

para eles tanto faz; o objetivo de ir ao bar é apse divertir com os amigos.

12 4. ~ . . .

Vila Montanhesa e Alto dos Passos sao outros bairros da cidade de Juiz de Fora
13 \ |~ . . . . s . . .

Nao é possivel generalizar, uma vez que, existem varios tipos de bares e clientes.
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A Unica mulher que se encontrava no bar estava@aunada com seu marido. Apenas ela foi entrevigtada
no momento em que seu marido foi conversar comasggo. O objetivo era saber a opiniao dela sem a
presenca do marido. Ela tem 53 anos e é dona defestsidou até a 5° série e mora no bairro Bandesa

A entrevistada afirmou que quando vai ao bar est@pse acompanha do esposo. Entretanto, isso n&o que
dizer que ela se sinta receosa de ir nesse egtabetdo. Ela afirma que é muito bem tratada e resj®
Gosta muito desse local por ser um ambiente amig&egundo ela, "Todos desse bar sdo amigos; esse €
um ambiente familiar”. A entrevistada diz gostarcdaveja e dos salgados que sao servidos. Elaaafién

se preocupar com o preconceito sofrido por mulheres freqientam bares. De acordo com ela: "As
mulheres ja podem tanta coisa, vao ser criticadag @ um bar?". Ela pondera que pessoas queltprma
preconceito sobre esse assunto “sdo antiquadagaAde acordo com ela, seu marido pode ir ao

estabelecimento sem ela e quantas vezes ele quiser.

Retornamos uma terceira vez ainda em setembro iaa Bland Bar e também fazia muito frio. Nesse dia
encontramos uma mulher no local com seu esposdeiEl@3 anos, € comerciante e mora no mesmo bairro
do Skina Band Bar. Ela fez seus estudos até o &@mnsédio completo. A entrevistada 2 afirma que sempr
vai ao bar acompanhada de amigos ou do esposquBlza vai sozinha, mas ndo se sente receosa de
freqUentar o estabelecimento. Ela explica ndo attiaressante ir s6, pois seu interesse é encoograr
amigos. Sobre o preconceito ela diz o seguinteséEpensamentos sdo pretextos para néo levarem sua:
mulheres com eles". Ela também diz que quando staadesposta a sair o0 esposo dela vai sozinho esspie

nao chega a ser um problema para ela.

O ultimo dia de entrevista foi em um sabado densiete pela manha. Nesse dia encontrei duas mulheres
que vao regularmente ao estabelecimento. Essamaf@io foi fornecida pelos proprios clientes. As
entrevistadas séo solteiras, moram no bairro Beanttes e vao sempre ao Skina Band Bar. A entrelasta
tem 44 anos e a entrevistada 4, 46 anos. Ambasigrase Ensino fundamental completo e vao sempre
juntas a esse local. Ao saber que elas tém umibdibéo para ir ao bar e que esse nao é o prefgralos
clientes, perguntei a elas sobre essa preferéatas. afirmaram que vao nesse horario apenas por que
gostam de aproveitar o sdbado todo. Segundo elagférivel iniciar o sdbado nesse bar por estas ma
vazio e aproveitar de um ambiente amigavel por rengpo. Perguntadas se o bar estivesse cheio de
homens se elas ainda assim entrariam, asseguraansenimportar com os homens no local. Ambas
preferem o ambiente mais vazio para conversar urEamgente. Segundo as duas entrevistadas, os homens
nao tentam aproximacgdo, pois sdo todos amigos,tizmfaa entrevistada 3. Se ambas tivessem
companheiro, ambas permitiriam a ida deles ao est@ilmento sozinhos. Diante da fala que ha pespoas
nao sdo a favor de mulher freqientarem bar as esafgffam as seguintes: “Nem ligo para pessoas
preconceituosas” (entrevistada 3) “A mulher lutouito para conseguir a independéncia e ainda querem
critica—las ?" (entrevistada 4) .
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Observou-se que para os informantes o Skina Bant&ase resume apenas a uma relagdo comercial que
proporciona lazer. Eles o identificam como a cardgéo de sua moradia, 0 que o aproxima do modelo do
pedaco nos moldes descritos por Magnani (1996)rg (1898). Em definitivo, ndo € a cerveja geladanne

0s petiscos sempre guentes que os prendem neakaras a rede de sociabilidade que se forma atdas

interacdes traduzidas no estar junto no bar.
Consideracoes provisorias

Espaco de sociabilidades variadas como as de la@esumo, amizade e vizinhancga, o bar também é luga
de controle e de vigilancia. A presenca de mulhe@sretudo desacompanhadas e fazendo uso de $ebida
alcodlicas, em bares em seus momentos de lazex gérd polémica e suscita olhares de desaproviaelo.
menos € isso 0 que deixa entrever alguns dos dekwios freqientadores de dois bares de Juiz de For
Minas Gerais. Nao estamos preocupados em generadmadtados cuja validade € restrita a dois bages

cidade de Juiz de Fora.

Pedaco situado entre os mundos da casa e da baa, apesar de mudancgas em seu uso e fungdes, ainde
parece conservar elementos de sua antiga estretuoaganizacdo sociais ancoradas em um ethos
predominante masculino. Apesar do avanco no queedigeito as questbes da igualdade de género é
possivel constatar a forma velada com que mullsgresliscriminadas nos dois bares estudados entlduiz

Fora. O preconceito ndo é o mesmo nos dois bams,ele manifesta-se nos dois ambientes de maneira

sutil.

Os dois bares estudados, apesar de situados eredutjatintos da cidade, possuem aspectos em comum,
assim como diferengcas em sua organizacéo e fummmta. A localizacdo distinta dos dois bares deteef

no publico que os freqientam assim como nas repeeges de seus frequentadores. Enquanto o Bar do
Bigode encontra-se situado no Centro da cidadeapanobre da cidade, o Skina Bar esta situado em um
bairro da periferia da cidade, o bairro Bandeiran@s frequentadores do Bar Bigode e Xoror6, apbsar
predominantemente jovens e bem instruidos, tamhélmeim pessoas mais velhas e com lagos estreitos de
amizade e camaradagem com seus proprietarios. @espservado aos amigos mais proximos dos
proprietarios € um indicador dessa proximidade stdius dessa clientela. A clientela masculina vellsa

goza de um elevado status que lhes atribui disiiega relacdo aos mais jovens. Em todo caso jovens e
velhos disputam o mesmo espago sem maiores dididekd Os frequentadores do Skina Band Bar, por sua
vez, formam um grupo de pessoas mais velhas, sadiacipalmente, e que mantém lacos de amizade,
vizinhangca e profissionais entre si. Uma semelhasgiae os dois bares estudados gira em torno da
sociabilidade entre os fregueses tendo a bebidagetslo a cerveja, e a comida, petiscos e salgados,
elementos importantes de sociabilidade. Ndo qaa ad bar tenha como principal objetivo beber eerpm

mas o0 comer e 0 beber se revestem de significagesrgduzem aspectos das relacdes tecidas em seu
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interior. O bar ndo se restringe a um mero esteinedénto comercial: ele é a continuagdo do lar ou do
trabalho em grande medida para o publico masculfosociabilidade empregada em ambos o0s
estabelecimentos articula proximidade com a residétacos de amizade e profissionais, mas aquéam

h& diferencas. O Bar Bigode e Xoror¢ € freqlentadwipalmente por um publico mais jovem, sobretudo
de universitarios, e funciona principalmente congat de azaracdo e de preparacdo para outros ergont
no espaco urbano. O Bar do Bigode integra entdorea@ Em funcéo disso, a interacdo em sua forma
lidica é acentuadamente mais efémera e instaval @gpoublico mais jovem, que comparece a esse
estabelecimento para um tipo de aquecimento ouédagite. Importante mencionar que no Bar do Bigode
0 corpo opera como um poderoso meio de comunicdidss, jogando assim um papel crucial na azaragao.
Jovens bonitos, bem vestidos e simpaticos sao ar@egressaltadas pelos entrevistados e categorias
presentes nos discursos dos frequentadores doobBigdde. Os frequentadores do Skina Band Bar o
elegem como um lugar de maior tranquilidade e famdiade, permanecendo por mais tempo em seu
interior. Seu publico é formando principalmente plientes que o freqientam a mais tempo, assinaland
uma maior estabilidade nas formas de interacaxe@plo das duas irmas que frequientam o Skina Bar ao
sabados é significativo em sublinhar as estratégas escapar a uma classificacdo indesejada dos
freqlentadores masculinos quanto para desfrutanaior tempo possivel de lazer nesse ambiente nem

sempre cordial para com as mulheres desacompanhadas

Ao longo de suas falas, as mulheres, principalmei@i&am claro que ainda ndo se sentem completament
seguras para frequentar os dois bares. Mesmo nddBBrgode a presenca da mulher solteira consumidor
de cerveja, principalmente, € rotulada com o uscatiegorias depreciativas. Podemos constatar @amo
Skina Bar se aproxima mais do modelo construiddSilea a partir de seu estudo do botequim do go&ro

do Bigode, mas nesse segundo bar o preconceitoétanmdo é afastado por completo. A presenca da
mulher desacompanhada no Skina para consumir Isebldadlicas ndo escapa da classificacdo moral de

seus usuarios homens.

Outra diferenca que podemos apreender de nosstoeaditurespeito a divisdo de classe social dertroadl.
No Skina Band Bar essa separacao por classes i@ @& forma explicita; ele esta 1a mas nao énadia.
No Bar do Bigode essa divisao social é evidenteegaacomo normal pelos frequentadores. O espako VI
reservado aos mais velhos deixa claro que jovens@a aceitos em todos os lugares e que ha passagen
fronteiras e espacos controlados no Bar do Big@dereconceito na década de setenta, se ndo era mais
intenso do que atualmente, a0 menos era mais Vigifieal, o lugar socialmente aceito da mulher ara
casa, 0 que fazia dela uma pessoa respeitadaa digesa época, a mulher vista em um bar bebeodaol al
nao escapava de ser classificada como puta othpian ainda uma mulher facil e disponivel em bulsca
companhia. Na época em que Machado escreveu s$go arpresenca de mulheres em bares era alvo de
preconceito até mesmo de seus companheiros. Nessefal Juiz de Fora pudemos observar que atualmente
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0S conjugues sao uma de suas companhias, 0 qubilfassua presenca no bar sem levantar suspeitas
respeito de sua honra. Entretanto, para algumas®esgbenas sua unica companhia. Quando néo vémr ao b
com seu companheiro as mulheres comparecem em goapoutras amigas, uma outra forma de reagir ao
constrangimento que Ihes é dirigida e escaparassificacdo negativa. No Bar do Bigode as mulhefies
sentem receio de freqlenta-lo com suas diversapammas, mas sdo mulheres mais jovens cujo ethos é
bastante diferente daquele observado entre mulh&issvelhas no Skina. Esse bar pode ser visto como
sinal de que a presenca de mulheres ndo despahtamdipo de olhar que aciona a censura e o pretonc
desde que na presenca de uma companhia. Quandttaiesem seus discursos que a presenca de uma
companhia Ihes assegura uma maior tranquilidadefpaglentar esses e outros bares, deixa-se amieeer

sem essa companhia o constrangimento poderia $&r. ma

Finalizamos esse artigo notando que as diferereegg&mlero nos bares ainda se reproduzem sob foraias m
veladas. Contudo, parece que estamos caminhand@ligar que podemos chamar de um estatuto de maior
igualdade junto com uma maior dose de toleranaidro® estudos sdo necessarios a fim de aprofundar e
gue medida as transformacdes soécio-espaciais,raiglte ideoldgicas, se refletem no grau em que o

preconceito € dirigido contra mulheres que frecgmrbares.
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